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WSTEP

Strategia rozwoju i promocji gminy Nowy Wisnicz zostata opracowana metodg
planowania partnerskiego, na podstawie wynikdbw sesji strategicznej oraz na

podstawie materiatdw udostepnionych przez Urzad Miejski w Nowym Wisniczu.

W sesji strategicznej uczestniczyly osoby zarzgdzajgce gming oraz liderzy zycia
spoteczno - gospodarczego gminy Nowy Wisnicz. Sesja odbyta sie w dniach 18 - 20
listopada 1998 r. oraz w dniach 11 - 12 grudnia 1998 r. w sali obrad Urzedu

Miejskiego w Nowym Wisniczu.

Podczas ses;ji strategicznej okreslono:

« misje, czyli wizje gminy za 10 - 15 lat,
- cele strategiczne,

« mocne i stabe strony gminy,

« Szanse i zagrozenia zewnetrzne,

« wstepny plan zadan dla poszczeg6inych celow.
Ponadto podjeto ustalenia dotyczgce wdrazania i monitoringu strategii.
Niniejszy dokument zawiera charakterystyke aktualnego stanu spoteczno -

gospodarczego gminy, wyniki sesji strategicznej oraz propozycje promaocji gminy

przez najblizsze 15 lat.
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1.Charakterystyka i diagnoza aktualnego stanu spoteczno -

gospodarczego Gminy Nowy Wisnicz

U Potozenie geograficzne

Gmina Nowy Wisnicz potozona jest na progu Pogoérza Karpackiego, w odlegtosci
okoto 7 km od Bochni, przy trasie prowadzacej do Limanowej. Gmina zajmuje
obszar 82,5 km? tj. 13,1% obszaru powiatu bochenskiego a siedzibg wtadz
samorzgdowych jest Nowy Wisnicz, ktory uzyskat prawa miejskie w 1616 r., utracit

w 1934 r. i ponownie odzyskat w 1995 r.

Cata gmina lezy w strefie chronionego krajobrazu, charakteryzujgcego sie
harmonijnym wspotistnieniem przyrody i zabytkow architektonicznych.

U Ludnosé

Wedtug stanu na dzien 31 grudnia 1997 r. liczba mieszkancéw gminy wynosi 12.567
osbb, tj. 12,9% ogodlnej liczby mieszkancow powiatu bochenskiego, a
gestos¢ zaludnienia 152 osoby na 1 km?. Najwiecej osOb zamieszkuje teren
miasta Nowy Wisnicz - 2.734 mieszkancow. Liczbe mieszkancédw w miescie
i poszczegolnych sotectwach przedstawia ponizsza tabela.

Lp. Miejscowos¢ Liczba mieszkancéow
1 Chronow 475
2 Kobyle 1.227
3 Kopaliny 483
4 Krélowka 2.009
5 Leksandrowa 688
6 tomna 461
7 Maty Wisnicz 476
8 Muchéwka 986
9 Nowy Wisnicz 2.734
10 Olchawa 559
11 Potom Duzy 552
12 Stary Wisnicz 1.917

RAZEM 12.567

W okresie 1990 - 1998 liczba ludnosci zwiekszyta sie 0 982 osoby.
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U Rynek pracy

Na koniec grudnia 1997 roku ogdlna liczba pracujgcych (poza rolnictwem
indywidualnym) na terenie gminy wyniosta 1,5 tys. os6b (10,2% og6tu pracujgcych
na terenie powiatu bochenskiego), w tym 0,7 tys. oséb w sektorze prywatnym.
W okresie 1990-1997 liczba pracujgcych w gminie ulegta zmniejszeniu o 0,7 tys.
0séb. Liczbe pracujgcych w latach 1990-1997 przedstawia ponizszy wykres.

H pracujacy
ogoétem

Opracujacy w
sektorze
prywatnym

1990 1995 1996 1997

Wedtug stanu na dzieh 30 czerwca 1998 r. liczba bezrobotnych zarejestrowanych
w Rejonowym Urzedzie Pracy, zamieszkujgcych teren gminy Nowy Wisnicz
wynosi 365 0sob, tj. 11,6% ogoétu bezrobotnych powiatu bochenskiego. W ogdline;
liczbie bezrobotnych zdecydowang przewage stanowig kobiety: 272 osoby,
tj. 74,5%.

Udziat absolwentow w ewidencji bezrobotnych stanowi 2,5% i jest mniejszy
o 0,8 punktu procentowego od udziatu absolwentdw w ogolnej liczbie
bezrobotnych powiatu bochenskiego.

Niekorzystnym zjawiskiem na rynku pracy jest wydtuzajacy sie okres oczekiwania na
prace. Bezrobotni pozostajgcy bez pracy ponad 12 miesiecy stanowig
49,3% ogébtu bezrobotnych.
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U Dziatalno$é gospodarcza

Na dzien 31 grudnia 1997 r. zarejestrowanych byto 497 podmiotéw prowadzacych
dziatalno$¢ gospodarcza, tj. 10,3% ogolnej liczby podmiotéw zarejestrowanych na
terenie powiatu bochenskiego. W poréwnaniu z rokiem 1990 liczba ta ulegta
zwiekszeniu o 237. Najwiecej podmiotdw byto zarejestrowanych w sektorze
prywatnym: 477, tj. 96%.

Najwiekszg dynamike rozwojowg w gospodarce gminy wykazuje sektor handlu: 29%
ogotu  zarejestrowanych. Klasyfikacje dziatalnoSci gospodarczej przedstawia
ponizszy wykres.
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Na terenie gminy nie ma przedsiebiorstw z udzialem kapitatu zagranicznego.

Najwieksze sposrdd rodzimych zaktadow produkcyjno-ustugowych to:

= Przedsiebiorstwo Przemystu Obuwniczego,

= Przedsiebiorstwo Wielobranzowe Technicznej Obstugi Rolnictwa w Kopalinach,
= Zaktady Elektromechaniki Chtodniczej ,IGLOO” w Starym Wi$niczu,

= Firma ,AIRPOL” w Muchoéwce,

= Zaktad Produkcji Drzewnej TELE-BEB

Od czerwca 1997 r. w gminie dziata Klub Przedsiebiorcéw Ziemi Wisnickiej, ktore
zrzesza okoto 45 osOb zamieszkatych lub prowadzgcych dziatalnoS¢ gospodarczg
na terenie gminy. Ponadto funkcjonuje Towarzystwo Mitodnikdbw Wisnicza, ktére
ma na celu wszechstronny rozwdéj miasta i gminy Nowy Wisnicz.
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U Rolnictwo

Rolnictwo gminy Nowy Wisnicz charakteryzuje sie znacznym rozdrobnieniem
gospodarstw rolnych, wptywajac tym samym na ich niskg rentowno$é. Srednia
powierzchnia gospodarstwa wynosi 2,5 ha, przy czym dominujg gospodarstwa
o powierzchni ponizej 1 ha. Strukture obszarowg gospodarstw przedstawia
ponizsza tabela.

Wielkos¢ gospodarstwa Liczba gospodarstw W % do ogotu
(dziatki)

Nowy Powiat Nowy Powiat
Wisnicz Bochnia | Wisnicz | Bochnia

0-1 ha 2000 5152 54,3 33,3

1-2 ha 800 3684 21,7 23,8

2-5 ha 800 5515 21,7 35,6

5-7 ha 70 790 1,9 51

7-10 ha 10 267 0,3 1,7

10-15 ha 3 55 0,1 0,4
powyzej 15 ha 1 16 0 0,1
RAZEM 3684 15479 100 100

Powierzchnia uzytkowania gruntéw w gminie wynosi 8249 ha, w tym 65% stanowig
uzytki rolne. Stosunkowo duzg powierzchnie gminy zajmujg lasy (25% ogdlnej
powierzchni), ktére gtdwnie stanowig wiasnoS¢ rolnikow indywidualnych. Lasy
panstwowe stanowig tylko 29% powierzchni zalesionej.

W obrebie gminy w wigkszosci wystepujg gleby Il i IV klasy, ktére uzytkowane sg
pod uprawy zbozowe i okopowe. W produkcji roslinnej dominuje uprawa zbéz,
a zwtaszcza pszenicy i jeczmienia na zabezpieczenie wtasnej bazy paszowej w tuczu
trzody chlewnej. Zbiory zb6z podstawowych z mieszankami za rok 1996 wyniosty
4,5 tys. ton. Nalezy tez zauwazyc, ze na terenie gminy w ostatnich latach wystepuje
tendencja zmniejszania upraw ziemniaka na korzyS¢ uprawy jeczmienia. W okresie
1990-1996 zbiory ziemniakdéw zmniejszyty sie z 14,3 tys. ton do 10,1 tys. ton.

Stopniowo rozwija sie rowniez uprawa truskawek i porzeczek (gtdwnie czarnej).
Znaczne areaty uprawy truskawek wystepujg w Muchdéwce i przylegajgcych
miejscowosciach: Potom Duzy i Krélowka.
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W produkcji zwierzecej obserwuje sie spadek pogtowia zwierzat, ktory dotyczy
gtébwnie kréow mlecznych. Przyczyng tej tendencji jest zmniejszenie ilosci tych
zwierzgt w gospodarstwach rolnikow bedgcych w podesztym wieku. Rolnicy
rezygnujg rowniez z hodowli owiec, ze wzgledu na trudnosci ze zbytem uzyskanego
produktu. Dominujgcym kierunkiem w produkcji zwierzecej jest hodowla trzody
chlewnej, ktorej zbyt odbywa sie w prywatnym zaktadzie przetwérczym ,BBA Rajbrot”
w gminie Lipnica Murowana. Pogtowie zwierzgt hodowlanych przedstawia ponizsza
tabela.

Wyszczegolnienie Liczba sztuk
bydto 2495
trzoda chlewna 2480
konie 277
owce 108
dréb 21700

Na terenie gminy brak jest zaktadow przetworstwa rolno - spozywczego, zbyt
produktéw rolnych odbywa sie w sgsiednich gminach: Bochni, Brzesku i Lipnicy
Murowanej.

U Edukacja

Na terenie gminy funkcjonuje 11 placoéwek przedszkolnych, w tym 2 w mieScie Nowy
Wisnicz. W roku szkolnym 1997/98 opiekq przedszkolng byto objetych 318 dzieci,
a opieke wychowawczg sprawowato 19 nauczycieli (na jednego nauczyciela
przypadato 17 dzieci).

Edukacja na szczeblu podstawowym prowadzona jest przez 10 placowek, w tym:

= sze$¢ szkoét w z klasami od 0 do 8,
= trzy szkoty z klasami od 0 do 3 - w Ltomnej, Olchawie i Matym Wisniczu,
= jedna szkofa z klasami od 0 do 4 w Potomiu Duzym

W roku szkolnym 1997/98 w szkotach podstawowych ksztatcito sie 1787 ucznidw,
a zatrudnionych byto 117 nauczycieli (na jednego nauczyciela przypadato okoto
16 ucznidw). Liczba absolwentow szkédt podstawowych wyniosta 207 i byta
wieksza niz w roku poprzednim o 8 oséb.



Strategia rozwoju i promocji Gminy Nowyishécz na lata 1999 - 2015

W gminie funkcjonuje rowniez piecioletnie Panstwowe Liceum Sztuk Plastycznych
w Nowym Wisniczu, w ktérym ksztatci sie okoto 300 ucznidw rocznie w dziatach:
ceramika, tkactwo i sztukatorstwo.

U Kultura

Dziatalnos¢ kulturalna na terenie gminy prowadzona jest przez nastepujgce osrodki:
= Miejski Osrodek Kultury,
= Miejska Biblioteka Publiczna,
= Zarzgd Odbudowy Zamku,
= Muzeum Stanistawa Klimowskiego,
= Muzeum Pamigtek po Janie Matejce,

Znaczacy wktad w rozwdj kultury gminy wnoszg réwniez: Towarzystwo Mitosnikow
Wisnicza, ktore miedzy innymi jest wydawcg lokalnej gazety ,Wiadomosci
Wisnickie” oraz Panstwowe Liceum Sztuk Plastycznych.

Miejski Osrodek Kultury jest organizatorem szeregu cyklicznych przedsiewziec
kulturalnych, najwazniejsze z nich to:

= Tydzien Kultury Wisnickiej,

= Gminny Przeglad Grup Koledniczych,
= Konkurs na Pisanke Ludowa,

= Miedzygminny Konkurs Plastyczny,
= Wojewodzki Plener Malarski Dzieci,
= Dozynki Gminne.

MOK jest réwniez corocznym organizatorem Nieobozowe] Akcji Lato oraz
Nieobozowej Akcji Zima, w czasie ktorych organizowane sg dla dzieci zabawy,
zajecia plastyczne, konkursy itp. Ponadto codziennie w godzinach wieczornych
prowadzone sg state zajecia dla dzieci i mtodziezy, takie jak koétka: plastyczne,
teatralne i taneczne, ognisko muzyczne, sekcje karate, szachowa oraz ping-ponga
oraz kursy prawa jazdy i jezyka angielskiego.



Strategia rozwoju i promocji Gminy Nowyishécz na lata 1999 - 2015

MOK jest takze wydawcg magazynu spoteczno-kulturalnego ,Merkuriusz”, ktory
w roku 1997 ukazat sie szeSC razy jako dwumiesiecznik w nakfadzie
500 egzemplarzy.

Przy Miejskim Osrodku Kultury dziatajg nastepujgce zespoty artystyczne:
= Kapela Ziemi Wisnickiej,

= Dzieciecy Zespét Instrumentalny,

= Dzieciecy Teatrzyk Promyk,

= Mtodziezowy Kabaret ,Balaz”,

= Mtodziezowy Zespo6t Muzyczny ,K-2".

Na terenie gminy dziata Miejska Biblioteka Publiczna w Nowym Wisniczu, dwie
filie w Starym Wisniczu i Kréldwce oraz trzy punkty biblioteczne w Matym
Wisniczu, Potomiu Duzym i Muchdéwce. taczna liczba woluminéw w bibliotekach
wynosi okoto 36,2 tysiecy, z ktorych korzysta 2045 czytelnikdw. Statystycznie na
jednego czytelnika przypada okoto 17 ksigzek. W ostatnich dwoch latach notuje
sie wzrost liczby czytelnikbw i udostepnianych zbiorow. W roku 1997,
w porownaniu do roku poprzedniego ksiegozbiér bibliotek zwigkszyt sie
0 1281 woluminow.

Poza udostepnianiem ksigzek i czasopism Miejska Biblioteka Publiczna jest
rowniez organizatorem imprez kulturalno - oSwiatowych. Ponadto Biblioteka
redaguje statg rubryke ,Biblioteka Proponuje” w Wiadomosci Wisnickich.

U Sport i turystyka

W gminie dziatajg dwa kluby sportowe:

LZS Szreniawa Nowy Wiénicz,
LZS Czarni Kobyle.

Ponadto planuje sie utworzenie trzeciego klubu - ,Ceramika” w Muchoéwce.

Baze sportowo - rekreacyjng tworzy otwarty basen kgpielowy oraz petnowymiarowe

boisko sportowe z bieznig. W przysztosci do uzytku zostanie oddany basen kryty,
ktéry obecnie jest budowany przy Szkole Podstawowe;j w Nowym
Wisniczu.
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Nowy Wisnicz jest gming turystycznie atrakcyjng. Jest ona potozona na progu
Pogorza Karpackiego, odznaczajgcego sie malowniczym krajobrazem. Porosniete
lasami wzgorza, czyste powietrze oraz unikalne kompleksy architektoniczne
przyciagajg turystow. Najwieksze zabytkowe atrakcje turystyczne na terenie gminy
to:
= Ratusz z pierwszej potowy XVII wieku,
= Kosciét Parafialny w Nowym Wisniczu z pierwszej potowy XVII wieku,
= Barokowy Zamek Lubomiskich - gtbwna atrakcja gminy, jeden z najokazalszych
zabytkéw architektury obronnej w Polsce. Zamek zostat wybudowany w 1419
roku przez wiascicieli Wisnicza - réd Kmitdw. Pod koniec wieku
XVI wiascicielem débr wisnickich stali sie Lubomirscy, ktérzy zatozyli miasto
i przebudowali zamek,

= Wczesnobarokowy Klasztor Karmelitow z lat 1620-1635,

= ,Koryznoéwka” - XIX-wieczny podmiejski dworek z ogrodem, mieszczacy
obecnie biograficzne Muzeum Jana Matejki,

= Muzeum poswiecone krakowskiemu malarzowi Stanistawowi Klimowskiemu,

= Gotycki kosciot pod wezwaniem $w. Wojciecha w Starym Wisniczu,

= Zabytkowy drewniany kosciét w Chronowie (z 1563 r.).

Na terenie gminy w Kopalinach i w Bukowcu znajdujg sie dwa duze kompleksy
lesne, ktdére kryjg w sobie liczne osobliwosci natury, miedzy innymi olbrzymi gtaz
skalny ,Kamienny Grzyb”.

Baze noclegowg zapewnia hotel ,Podzamcze” (55 miejsc noclegowych) oraz
pensjonat ,Atlas” (24 miejsca noclegowe). W przysztosci powstang roéwniez
miejsca noclegowe na zamku, gtbwnie w celach turystyki biznesowej. Miejscami
noclegowymi na terenie gminy dysponujg roéwniez trzy gospodarstwa
agroturystyczne.

U Infrastruktura techniczna

Gmina posiada dobrze rozwinigete elementy systemu komunikacyjnego. Sie¢ drog
publicznych mierzy ogdétem 34 km, w tym o nawierzchni twardej 30 km. Gmina
posiada potgczenia komunikacyjne (PKS) z Bochnig, Brzeskiem, Tarnowem
i Limanowa. Najblizsza stacja PKP znajduje sie w odlegtosci 7 km w Bochni.

Gmina jest zgazyfikowana. Dtugo$¢ sieci gazowej rozdzielczej wynosi 136,8 km,
co stanowi 15,1% dtugo$ci sieci na terenie powiatu bochenskiego.
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Dtugos¢ sieci wodociggowej wynosi 9,3 km, a liczba potgczen wodociggowych
prowadzacych do budynkéw mieszkalnych, wg stanu na koniec 1997 r. wynosi
654, tj. 7,5% wszystkich potgczen na terenie powiatu. W okresie 1996-1997 liczba
potaczen wzrosta o 15. Zrodtem zaopatrywania gminy w wode sg podziemne
studnie gtebinowe z baz wodonosnych zlokalizowanych w czwartorzedzie.

Sie¢ kanalizacyjna wystepuje tylko na terenie miasta Nowy Wisnicz, a jej dlugo$é
wynosi 2,6 km. Wedtug stanu na koniec 1997 r. liczba potgczen kanalizacyjnych
prowadzacych do budynkéw mieszkalnych wynosi 51 (zaledwie 2,3% o0goélnej
liczby potaczen w powiecie). W okresie 1996-1997 liczba ta wzrosta o 21.

Gmina posiada wtasne wysypisko $mieci, ktére obecnie przygotowywane jest do
rekultywaciji.

Gmina wigczona jest do sieci telefonicznej Telekomunikacji Polskiej S.A. oraz
.relefonéw Brzeskich”. tgczna liczba abonentéw telefonicznych wynosi 1124,
w tym 667 mieszkajgcych na terenach wiejskich.

U Stuzba zdrowia i opieka spoteczna

Na terenie gminy funkcjonujg trzy placowki stuzby zdrowia: Przychodnia Rejonowa
oraz dwa osrodki zdrowia w Krolowce i Muchowce, zatrudniajgce po jednym
lekarzu ogolnym i pielegniarce.

Budynek Przychodni Rejonowej posiada 760 m? powierzchni uzytkowej, nie liczac
mieszkan dla personelu medycznego. W przychodni pacjenci mogq korzystac
z poradni ogolnej, dzieciecej, stomatologicznej, poradni dla kobiet oraz z gabinetu
rehabilitacyjnego. Ogdlna liczba ludnoéci objetej dziatalnoscig przychodni wynosi
9224 osoby, w tym 6753 ludnosci z terenow wiejskich. Przychodnia dysponuje
samochodem sanitarnym.

W przychodni zatrudnionych jest dziewieciu lekarzy, w tym:

= trzech lekarzy medycyny w gabinetach ogdinych,
= dwoch lekarzy pediatréw,

= jeden lekarz w poradni dla kobiet,

= trzech lekarzy stomatologow

12
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oraz siedem pielegniarek, w tym dwie Srodowiskowe, a ponadto inzynier analityk
i technik laboratoryjny oraz magister rehabilitacji i trzech technikow
rehabilitacyjnych.

Przychodnia finansowana jest i kierowana przez Zespét Opieki Zdrowotnej
w Bochni. Najblizszy Szpital Rejonowy i Przychodnia Specjalistyczna znajdujg sie
w Bochni, w odlegtosci 7 km od gminy.

Na terenie gminy funkcjonuje Miejski Osrodek Pomocy Spotecznej, ktorego
zadaniem jest niesienie pomocy osobom bedgcym w szczegdlnie trudnych
sytuacjach zyciowych. Osrodek realizuje swe cele poprzez wyptacanie zasitkdw
oraz $wiadczenie ustug opiekunczych. Ponadto Os$rodek udziela pomocy w formie
pracy socjalnej, réznego rodzaju poradnictwa, a takze pomocy w zatatwianiu
formalnosci urzedowych i innych spraw bytowych. OS$rodek wspotpracuje
Rejonowym Urzedem Pracy w celu zatrudnienia o0sOb znajdujgcych sie
w trudnej sytuacji materialnej.

U Stan srodowiska naturalnego

Stan srodowiska naturalnego na terenie gminy, pod wzgledem opadu pytu ocenia
sie jako dobry. Jedyne zrodta szkodliwej emisji pytu to lokalne kottownie weglowe,
zanieczyszczenia komunikacyjne oraz naptywajgce z zewnatrz np. z aglomerac;ji
krakowskiej.

Podstawowym zrédtem zanieczyszczen wod powierzchniowych Gminy sg
zanieczyszczenia socjalno - bytowe. Gmina posiada wiasng oczyszczalnie
Sciekow typu biologicznego, ktéra obstuguje mieszkancéw Nowego Wisnicza oraz
zaktady zlokalizowane w poblizu gminy. Pojemno$¢ oczyszczalni $ciekbw wynosi
460 m*/dobe.

U Gospodarka finansami gminy

Dochody Gminy Nowy Wisnicz w 1997 roku wyniosty 8871,4 tys. z., w tym
najwiecej stanowity subwencje ogdélne - 56,4%, nastepnie dochody wiasne -
18,4%, udziat w podatkach stanowigcych dochdd budzetu panstwa - 13,7% oraz
dotacje - 10,7%.

Wydatki Gminy wyniosty 8445,8 tys. zt, w tym 81,4% wydatkéw biezacych i 18,6%
wydatkdédw majatkowych. Wydatki inwestycyjne stanowity 18,6% ogotu wydatkdw.
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STATYSTYKA GMINY NOWY WISNICZ

WyszczegOdlnienie Jednostka 1990 1995 1996 1997
miary

Powierzchnia km 82,5
Ludnosé ogoétem osoby 11585 12268 12434 12567
mezczyzni osoby 5668 6143 6219 6178
kobiety osoby 5917 6125 6215 6389
Ludnos¢ w wieku:
przedprodukcyjnym osoby 3783 3934 3965 4027
produkcyjnym osoby 6098 6591 6715 6367
poprodukcyjnym osoby 1704 1743 1754 2173
Matzenstwa 79 76 86 65
Urodzenia zywe osoby 239 183 205 183
Zgony osoby 109 100 122 125
Saldo migracji statej osoby -12 25 11 -50
Saldo migracji czasowej osoby - 13 85 109
Podmioty gospodarcze 260 445 486 497
sektor publiczny 13 18 20 20
sektor prywatny 247 427 466 477
Pracujacy ogétem (poza rolnictwem tys. osob 2,2 1.4 1,7 15
indywid.)
Bezrobot ni ogétem osoby - 807 649 517
kobiety 0soby - 515 460 404
absolwenci osoby - 56 32 35
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Wyszczegolnienie Jednostka 1990 1995 1996 1997
miary

Uczniowie szkoét podstawowych osoby 1692 1740 1760 1787
Nauczyciele w szkolnictwie podstawowym osoby 103 97 107 117
Uczniowie szkdt ponadpodstawowych osoby 311 276 268 271
Dzieci w placowkach wych. przedszkolnego |osoby 307 275 323 318
Nauczyciele w placéwkach wych. osoby 20 17 19 19
przedszkolnego
Pracownicy medyczni stuzby zdrowia
lekarze osoby 6 5 7 7
lekarze dentysci osoby 4 2 3 4
pielegniarki osoby 8 9 10 10
Ksiegozbidr bibliotek publicznych tys. woluminow | 35,4 34,8 35,5 36,2
Czytelnicy osoby 1601 1822 1971 2045
Zbiory (gospodarstwa indywidualne)
zboza podstawowe z mieszankami tys. ton 6,2 6,3 4,5
ziemniaki tys. ton 14,3 11,1 10,1
Dochody budzetu gminy tys. zt - 29446,2 6231,6 8871,4
w tym
podatki i optaty lokalne tys. zt - 784.,4 956,3 1218,3
dotacje celowe tys. zt - 393,9 636,1 949,0
subwencje ogolne tys. zt - 699,0 3545,3 5001,2
Wydatki budzetu gminy tys. zt - 3046,9 6222,4 8445,8
w tym inwestycyjne tys. zt - 905,3 1089,7 1571,2
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Wyszczegolnienie Jednostka 1990 1995 1996 1997
miary

Infrastruktura
Dtugo$¢ sieci:
wodociggowe;j km - 8,5 9,3
kanalizacyjnej km - 2,3 2,6
gazowej rozdzielczej km - 136,8
Liczba potaczen prowadzacych do budynkow:
wodociggowe - 639 654
kanalizacyjne - 30 51
Drogi publiczne o nawierzchni twardej km - 30 30
Abonenci telefoni przewowodowej - 1149 1337
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2.Gmina Nowy Wisnicz na tle Matopolski

Gmina Nowy Wisnicz zajmuje 82,5 km? powierzchni, co stanowi 0,5% ogdélnej powierzchni
wojewddztwa Matopolski, na ktérej zamieszkuje 12.567 0sob, tj. okoto 0,4% ogotu mieszkancéw
Matopolski.

Poréwnanie wybranych danych statystycznych dla gminy i wojewodztwa Matopolski
przedstawiajg ponizsze tabele.’

Powierzchnia w km 2

Najmniejsza jednostka terytorialna® Matopolski 3,0
Gmina Nowy Wisnicz 82,5
miasto 5,1
wies 77,4
Najwieksza jednostka terytorialna Matopolski 326,8
Srednia dla Matopolski 69,5

Liczba ludnosci ogétem

Jednostka terytorialna o0 najmniejszej liczbie 2.036
mieszkancow w Matopolsce

Gmina Nowy Wisnicz 12.466
miasto 2.650
wies 9.816
Jednostka terytorialna o najwiekszej liczbie 740.537
mieszkancow w Matopolsce

Srednia dla Matopolski 14.709

! opracowano na podstawie danych statystycznych za rok 1997
2 miasto lub gmina
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Liczba podmiotéw gospodarczych ogétem

Jednostka terytorialna o najmniejszej liczbie 65
podmiotow gospodarczych w Matopolsce

Gmina Nowy Wisnicz 493
miasto 182
wies 311
Jednostka terytorialna o najwiekszej liczbie 74097
podmiotéw gospodarczych w Matopolsce

Srednia dla Matopolski 963
Liczba podmiotow gospodarczych w sektorze publicznym

Jednostka terytorialna o0 najmniejszej liczbie 2
podmiotéw gospodarczych w sektorze

publicznym w Matopolsce

Gmina Nowy Wisnicz 18
miasto 8
wies 10
Jednostka terytorialna o najwiekszej liczbie 814
podmiotéw gospodarczych w sektorze

publicznym w Matopolsce

Srednia dla Matopolski 20
Liczba podmiotow gospodarczych w sektorze prywatnym

Jednostka terytorialna o0 najmniejszej liczbie 59
podmiotéw gospodarczych w sektorze prywatnym

w Matopolsce

Gmina Nowy Wisnicz 475
miasto 174
wies 301
Jednostka terytorialna o najwiekszej liczbie 73283
podmiotéw gospodarczych w sektorze prywatnym

w Matopolsce

Srednia dla Matopolski 942
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Dochody budzetu gminy

Gmina o najmniejszych dochodach w Matopolsce 2.241.633
Gmina Nowy Wisnicz 8.871.361
Gmina o najwiekszych dochodach w Matopolsce 796.460.918
Srednia dla Matopolski 16.335.104
Wydatki bud zetu gminy

Gmina o najmniejszych wydatkach w Matopolsce 2.284.516
Gmina Nowy Wisnicz 8.445.789
Gmina o najwiekszych wydatkach w Matopolsce 836.478.431
Srednia dla Matopolski 17.290.149
Diugos¢ sieci drogowej gminnej w km

Gmina o najdtuzszej sieci drogowej w Matopolsce 4
Gmina Nowy Wisnicz 30
Gmina o najkrétszej sieci drogowej w Matopolsce 880
Srednia dla Matopolski 63
Liczba abonentéw telefoni przewodowej

Jednostka terytorialna o najmniejszej liczbie 34
abonentéw w Matopolsce

Gmina Nowy Wisnicz 1159
miasto 475
wie$ 684
Jednostka terytorialna o najwiekszej liczbie 247121
abonentéw w Matopolsce

Srednia dla Matopolski 2714
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Liczba placowek przedszkolnych

Jednostka terytorialna o najmniejszej liczbie 1
placowek przedszkolnych w Matopolsce

Gmina Nowy Wisnicz 11
miasto 2
wies 9
Jednostka terytorialna o najwiekszej liczbie 44

placéwek przedszkolnych w Matopolsce

Srednia dla Matopolski 6

Liczba szkot podstawowych

Jednostka terytorialna o najmniejszej liczbie szkot 1
podstawowych w Matopolsce

Gmina Nowy Wisnicz 10
miasto 1
wies 9
Jednostka terytorialna o najwiekszej liczbie szkot 168

podstawowych w Matopolsce

Srednia dla Matopolski 8

Liczba obiektow miejsc noclegowych

Jednostka terytorialna o najmniejszej liczbie 1
obiektow miejsc noclegowych w Matopolsce

Gmina Nowy Wisnicz 3
miasto 1
wies

Jednostka terytorialna o najwiekszej liczbie 651
obiektow miejsc noclegowych w Matopolsce

Srednia dla Matopolski 11
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Liczba lekarzy

Jednostka terytorialna o najmniejszej liczbie 1
lekarzy w Matopolsce

Gmina Nowy Wisnicz 7
miasto 4
wies 3
Jednostka terytorialna o najwiekszej liczbie 2986
lekarzy w Matopolsce

Srednia dla Matopolski 33

Liczba lekarzy dentystow

Jednostka terytorialna o najmniejszej liczbie 1
dentystow w Matopolsce

Gmina Nowy Wisnicz 4
miasto

wies 1
Jednostka terytorialna o najwiekszej liczbie 502

dentystow w Matopolsce

Srednia dla Matopolski 6

Liczba pielegniarek

Jednostka terytorialna o najmniejszej liczbie 1
pielegniarek w Matopolsce

Gmina Nowy Wisnicz 10
miasto 7
wies 3
Jednostka terytorialna o najwiekszej liczbie 5660
pielegniarek w Matopolsce

Srednia dla Matopolski 79
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3.Perspektywy rozwoju spoteczno - gospodarczego Gminy do roku
2015

Pierwszym krokiem do zbudowania strategii rozwoju spoteczno - gospodarczego jest okreslenie
misji , czyli przysztego wizerunku gminy, ktérego osiggniecie ma sta¢ sie gtobwnym celem

wszelkich dziatan podejmowanych przez gmine.

Misja (wizja gminy za 15-20 lat)

Gmina Nowy Wisnicz - bogate kulturowo Matopolskie Centrum Agroturystyki i

Rzemiost Artystycznych; czysta ekologicznie gmina, z
wyspecjalizowanym rolnictwem, w tym produkcja ,zdrowej zywnosci”’ oraz
przetwoérstwem ptodow rolnych i innymi rodzajami przedsiebiorczosci, tworzacymi

miejsca pracy poza rolnictwem.

Realizacja powyzszej misji wymaga okreslenia celow nizszego rzedu, tzw. ,celow
strategicznych”, dla ktorych tworzy sie szczegétowe programy postepowania zmierzajgce do ich

osiggniecia.

Jasne sprecyzowanie celow jakie zamierza sie osiggng¢ umozliwia koordynacje dziatan
wszystkich podmiotow, ktére majg znaczacy wpltyw na ksztaltowanie sie przestrzeni
ekonomicznej i spotecznej gminy.

Cele strategiczne gminy Nowy Wisnicz

1. Rozwydj turystyki, w tym rozbudowa bazy hotelowo-gastronomicznej i

sportowo-rekreacyjnej oraz rewitalizacja zabytkow.
2. Restrukturyzacja rolnictwa i specjalizacja produkcji rolniczej; tworzenie grup

producenckich i tworzenie przez te grupy matych zaktadéw przetworstwa rolno -

spozywczego.
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3. Ochrona srodowiska (budowa kanalizacji, wodociggdéw, budowa nowoczesnego

wysypiska $mieci, ochrona powietrza i edukacja ekologiczna).

4. Rozw0j matej przedsiebiorczosci, ze szczegdlnym uwzglednieniem rozwoju rzemiosta

artystycznego.

5. Tworzenie warunkéw dla przyciggania inwestorow - przygotowanie terendéw dla

inwestycji i dalszy rozwoj infrastruktury technicznej (drogi, parkingi, chodniki, telefony
itp.).

6. Poprawa bazy lokalowej i wyposa zenia stuzby zdrowia, oSwiaty i kultury.

7. Organizacja czasu wolnego, ze szczegdélnym uwzgl ednieniem potrzeb mtodziezy.

Zaktada sie, iz powyzsze cele realizowane bedg poprzez wykorzystanie szans i

mocnych stron, jakimi dysponuje gmina.
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4. Analiza SWOT mocnych i stabych stron, szans i

zagrozen rozwojowych.

Jedng z najbardziej popularnych metod przedstawiania obecnej sytuacji gminy [
oceny jej uwarunkowan zewnetrznych jest analiza SWOT. Wyraz ten jest skrotem pierwszych

liter angielskich wyrazéw:

« ,Strengts” - ,Silne strony”,
* ,Weaknesses” - ,Stabe strony”,
« ,Opportunities” - ,Szanse”,

o ,Threats” - ,Zagrozenia”.

Dwa pierwsze wyrazy okresSlajg wewnetrzne uwarunkowania, natomiast dwa nastepne

zewnetrzne uwarunkowania rozwojowe.
Analiza SWOT zawiera okre$lenie czterech grup czynnikow:

U mocne strony - uwarunkowania, ktore stanowig silne strony gminy i ktére odpowiednio
wykorzystane sprzyja¢ bedg jej rozwojowi,

U stabe strony - uwarunkowania utrudniajgce rozwéj gminy, ktére nalezy wyeliminowac,
Uszanse - uwarunkowania zewnetrzne, ktdre nie sg bezposrednio zalezne od zachowania
spotecznoéci gminy, ale mogg by¢ wykorzystane jako czynniki sprzyjajgce rozwojowi gminy,
U zagrozenia - uwarunkowania zewnetrzne ktore réwniez nie sg bezposrednio zalezne od

zachowania spotecznos$ci gminy, ale mogg stanowic¢ zagrozenie dla jej rozwoju.

Mocne strony

1. Walory turystyczne: walory krajobrazowe (Wisnicko-Lipnicki Park Krajobrazowy) oraz zabytki

I muzea, w tym XVI-wieczny Zamek.
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2. Dogodne potozenie w stosunku do aglomeracji miejskich, w tym Krakowa - os$rodki nauki,

kultury i przemystu; dostepno$¢ komunikacyjna.

3. Tradycje rzemiost artystycznych i Liceum Plastyczne.

4. Czyste srodowisko pozwalajgce na rozwoj specjalizowanego rolnictwa, w tym produkcje

,zdrowej zywnosci”.

Stabe strony

1. Nieopfacalne rolnictwo - rozdrobnienie gospodarstw rolnych i brak lokalnych rynkéw zbytu:

brak specjalizacji; brak wspo6lnego dziatania rolnikéw.

2. Staba infrastruktura techniczna w zakresie ochrony Srodowiska (brak kanalizacji, brak

wodociggdw, nieodpowiednio zorganizowane wysypisko $mieci).

3. Zly stan drog, brak parkingdbw, bezpiecznych poboczy i chodnikbw na terenach

zabudowanych.

4. Brak kompleksowego programu rozwoju turystyki na terenie gminy - brak wspoétdziatania;

niedostateczna baza turystyczna i sportowo-rekreacyjna.

5. Brak miejsc pracy (wysokie bezrobocie) i brak przygotowanych ofert dla inwestoréw.

6. Niewystarczajgca baza dla szko6t podstawowych i placéwek wychowania przedszkolnego

oraz stuzby zdrowia i dziatalnosci kulturalne;.
Szanse
1. Plany rozwojowe Bochni w zakresie przemystu, jak i sanatorium.

2. Rozwoj Krakowa jako osrodka nauki i kultury o randze miedzynarodowe;j.

3. Matopolski Program Rozwoju Wsi i Rolnictwa.
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4. Program ,TOURIN III” i inne programy ,pomocowe”.

4. Rozwodj turystyki ,zmotoryzowanej” i rowerowe;j.

Zagrozenia

. Niejasna polityka finansowania samorzgdow lokalnych.

. Brak polityki panstwa wobec rolnictwa.

. Pochopnie realizowane reformy stuzby zdrowia, oswiaty i policji.
. Btedy w prywatyzacji gospodarki narodowe;.

. Degradacja $rodowiska naturalnego - brak konkretnych rozwigzan.

o o0~ W N PP

. Wysokie bezrobocie w Polsce.
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5. Strategia rozwoju gminy Nowy WisSnicz do roku 2015

(tekst ujednolicony, uwzgledniajacy zmiany wprowadzone Uchwala Nr XX1/141/04 z
dnia 29.09.2004 r., w sprawie zmian w Strategii Rozwoju

i Promocji Gminy Nowy Wishicz na lata 1999 — 2015).

Strategia rozwoju to okreslenie zestawu zadan, programow 1 polityk, ktore pozwola na
osiagnigcie zamierzonych celow.

Zadania dla poszczegolnych celow strategicznych podano na kolejnych stronacl
opracowania w formie tabel — ahhych dla kazdego celu i zawierajacych informacjg
umieszczone w nast¢pujacych kolumnach:

a) liczba porzadkowa zadania ( kolejnos¢ wedtug termindéw realizacji — od
najblizszego do najdalszego),

b) nazwa zadania,

c) termin realizacji zadania,

d) odpowiedzialni (osobyub instytucje) za realizacj¢ zadania,

e) wymagane Srodki finansowe do realizacji zadania w zt.,

f) ustalone i oczekiwane zrodta srodkow finansowych,

g) uwagi i dodatkowe informacje.

Znak ,-” w polach kolumny tabeli ,, wymagane $rodki” oznacza, ze wymagane $rodki na
realizacj¢ danego zadania sa nieduze i zadanie zostanie zrealizowane albo spolecznie
przez osobg odpowiedzialng albo w ramach §rodkow wtasnych instytucji odpowiedzialnej
za jego realizacjg.

Puste pola lub ,,?” w tabeli oznaczaja, ze uczestnicy sesji nie potrafili sprecyzowac
informacji odpowiadajacej danemu polu lub nie mieli uwag czy dodatkowych informac;ji.

Zastosowane w tekscie skroty oznaczaja m.in.:

ARIMR - Agencja Restrukturyzaciji i Modernizacji Rolnictwa
ODR -Osrodek Doradztwa Rolniczego w Tarnowie

TMW - Towarzystwo Mitosnikow Wisnicza

PLSP -Panstwowe Liceum Sztuk Plastycznych

MOK - Miejski Osrodek Kultury

AWRSP  -Agencja Wtasnosci Rolnej Skarbu Panstwa
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Cel strategiczny 1

Rozwdj turystyki, w tym rozbudowa bazy hotelowo-gastronomicznej i sportowo-rekreacyjnej oraz rewitalizacja

zabytkow.
L.p. Zadanie Termin Odpowiedzialny | Wymagane srodki Zrodla Uwagi
srodkow
1. Rozbudowa zaplecza hotelarskiego i
gastronomicznego:
a. parking z toaletami przy ulicy 1999 Urzad Miejski 15.000- budzet gminy+
Podzamcze pryw.inwest.
b. pole namiotowe przy basenie 2000 Prywatny inwestor 12.000- Pryw.inwestor
Pryw.inwestor
c. mata gastronomia Prywatni inwestorzy
d. kiosk z pamiagtkami TMW 30.000- TMW
e. hotel w Starym Wisniczu 2003 K.Kotodziejczyk Prywatny
inwestor
2. Przyspieszenie renowacji Zamku, ozywienie | na biezaco Kierownictwo ? Krakoéw- Wawe
Zamku: spotkania zamkowe, spektakle, Odbudowy Zamku czyn spoteczny
wystepy  (muzyczna wiosna), obchody Komisja Kultury
rocznicowe,  herkulesy, spotkania | u Dziatacze Kulturalni

Lubomirskich z kostiumami, stata wystawa
archiwalna z PLSP.

TMW
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L.p Zadanie Termin Odpowiedzialny Wymagane §rodki | Zrédla srodkéw | Uwagi
3. | Uruchomienie mini-skansenu 2000 . TMW ? srodki
etnograficznego np. w Leksandrowej pomocowe,
budzet gminy
4. | Uatrakcyjnienie trasy od Zajazdu do Zamku ido 2005 r. | PLSP, Urzad Miejski 100.000-
Koryznéwki- prace uczniéw PLSP, gabloty
prezentujace wazne obiekty oraz pracownie
rzemieslnicze, latarnie, ,,umeblowanie”
drogi; modernizacja rynku, w tym:
odtworzenie zabytkowej studni, wykonanie
ciagow komunikacji pieszej, pielggnacja
szaty roslinnej; modernizacja ulicy
Zamkowej, w tym : wykonanie kanalizacji
sanitarnej i opadowej, wykonanie
nawierzchni brukowej, likwidacja
napowietrznenej sieci elektryczne,;.
5. |Utworzenie ciagu kramow rzemieslniczych Burmistrz,
wlasciciele pracowni
rzemie$lniczych
6. | Opracowanie systemu zachet (konkursy) dla TMW nagroda, §rodki
zagospodarowania terenow zielonych, w tym pomocowe
plan oraz place zabaw dla dzieci, ogroddw (wszystkie
przed domami, itp. organizacje)
7. | Organizacja imprez sportowych i spartakiadycorocznie Dyrektorzy szkot, prywatni
migdzyszkolnej Nauczyciele W-F, sponsorzy
Kontynuacja biegu Kmitow. Kota sportowe
8. | Organizacja festynu Matopolski z wystgpami corocznie TMW ? budzet gminy,
artystéw ludowych prywatni
Organizacja przegladu piesni biesiadnych sponsorzy
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L.p Zadanie Termin Odpowiedzialny Wymagane Zrédla $rodkow Uwagi
srodki
9. | Wydane publikacji i opracowan Szkoty, Zamek, Koryznéwka 10.000- budzet gminy
monograficznych oraz materialow Urzad Miejski
informacyjnych i promocyjnych Muzeum Ziemi Wisnickiej
10. |Przejgcie obstugi zamku wisnickiego do 2005 r.| Rada Miejska 500.000 zt./rok
pod warunkiem podpisania umowy
dlugoterminowej o przekazaniu na rzegz
samorzadu srodkow w kwocie
wystarczajacej na finansowanie tego
zadania
11. | Zagospodarowanie terendéw stawow TMW ?
rybnych Leksandrowej, Starym Urzad Miejski
Wisniczu i Olchawie pod katem
rekreaciji.
12. | Inwentaryzacja gospodarstw 1999rr. Urzad Miejski,
zainteresowanych agroturystyka. ODR
13. | Utworzenie punktu informacyjnego nt; 1999 r. Urzad Miejski, ? budzet gminy
kwater prywatnych oraz atrakcji zainteresowane gospodarstwa
turystycznych (przy Zamku). agroturystyczne
14. | Szkolenia dla oséb zainteresowanych dwa razy Urzad Miejski, 1000 zt.za ODR, Urzad Miejski,
agroturystyka w roku ODR szkolenie uczestnicy szkolen
15. | Zagospodarowanie terenu za pdinocna do 2006 r. Urzad Miejski 150.000-
pierzeja rynku pod katem
wyeksponowania jej walorow
widokowych na panoramg wzgorza
zamkowego oraz utworzenie ciagu
spacerowego
16. | Opracowanie i zagospodarowanie tras do 2006 r. Urzad Miejski, 50.000-
dla turystyki rowerowe;j. Starostwo Powiatowe
17. | Wlaczenie N. Wisnicza w projekty do 2015rr. Urzad Miejski 250.000- budzet gminy, $rodki

turyst.krajozn. o zasiggu regionalnym.

pomocowe, fundacje,
sponsorzy
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Cel strategiczny 2

Restrukturyzacja rolnictwa i specjalizacja produkc;ji rolniczej; tworzenie grup producenckich i tworzenie przez te

grupy malych zakladow przetworstwa rolno-spozywczego.

L.p. |Zadanie Termin Odpowiedzialny| Wymagane | Zrédla srodkéw |Uwagi

srodki

1. | Tworzenie grup producenckich jod 2000 r. ODR, dotacje-$rodki
marketingowych; okreslenie Izba Rolnicza, pomocowe z
specjalizacji i standaryzacji Gmina Matopolskiego
produkcji w oparciu o Programu Rozwoju
mozliwosci lokalne ze Wsi i Rolnictwa
szczegblnym uwzglednieniem
upraw warzywno-ogrodniczych
oraz hodowli trzody chlewnej i
bydta.

2. | Stworzenie punktu skupu od 2000 . Grupy rolnikéw srodki wlasne,
wyposazonego w $rodki zrzeszonych, Grupy kredyty z ARIMR,
techniczne we wspolpracy z producenckie srodki z UE
sasiednimi gminami, wspOlpraca
z gieldami rolnymi (tarnowska,
krakowska) 1 sieciami
handlowymi.

3. | Weryfikacja przebiegu granic |2000-2015 rolnicy srodki wlasne
rolno-lesnych gruntow indywidualni, rolnikéw, budzet

nieprzydatnych do produkcji
rolnej
i zalesienie ich.

Gmina, Lesniczy

panstwowy, dotacje z
funduszu PHARE
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L.p. Zadanie Termin Odpowiedzialny| Wymagane Zrodla Uwagi
srodki srodkow

4. | Gromadzenie przez Agencje od 1999 AWRSP ? AWRSP
gruntow wypadajacych z
produkcji, stuzacych
powigkszeniu gospodarstw
specjalizujacych si¢ w
produkcji poprzez ich sprzedaz
lub dzierzawe

5. Organizacja szkolenia na temat I kwartat 1999 ODR 1.000- ODR,
tworzenia grup producenckich i + kwota zainteresowani
marketingowych (w tym wyjazd transportu uczestnicy

studyjny)
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Cel strategiczny 3

Ochrona srodowiska (budowa kanalizacji, wodociagow, budowa nowoczesnego wysypiska Smieci, ochrona powietrza
| edukacja ekologiczna)

L.p. Zadanie Termin | Odpowiedzialny| Wymagane | Zroédla $rodkéw Uwagi
srodki
1. Kanalizacja gminy oraz budowa 2007 . 2.500.000- |Fundusze pomocowe

lokalnych oczyszczalni $ciekow.

a) rozbudowa i modernizacja 2.570.000-
oczyszczalni §ciekow w Starym Budzet panstwa
Wisniczu.

b) rozbudowa kanalizacji sanit.na
terenie:
Nowego Wisnicza 2005 . Budzet Gminy
Leksandrowej 2006 .
Wisnicza Matego 2008 .
Lomnej 2009r.
Potomia Duzego 2010rr.

c) rozbudowa kan. sanit.na
terenie Olchawy 2005rr. 990.000-

d) budowa oczyszczalni $ciekow 2007 . 8.000.000-
w Kobylu wraz z siecig kan. sanit.
obejmujacej Kobyle 1 Chrondw.

e) budowa oczyszczalni $ciekow 2007 r. 5.480.000-
w Krolowce wraz z siecia kan.sanit.

f) budowa oczyszczalni $ciekow w 2006 . 2.283.000-

Muchéwce wraz z siecia kan. sanit.
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L.p

Zadanie

Termin

Odpowiedzialny

Wymagane
srodki

Zrodla
srodkow

Uwagi

Wodociagowanie gminy:

a) renowacja studni
glebinowych, budowa
zbiornika wody, lokalnego
wodociagu oraz wymiana
sieci z rur azbestowych,

b) rozbudowa wisnickiego
wodociagu na teren Kopalin,
Starego Wisnicza, Olchawy i
Lomnej; wiaczenie go do
zasobow wodnych
wykorzystywanych przez
zaktad produkcyjny
.IGLOO” w Kopalinach

c) wodociagowanie pozostatych
sotectw gminy

Rekultywacja gminnego
sktadowiska odpadow
komunalnych oraz jego
uszczelnienie i rozbudowa;

uruchomienie punktu segregacijj

wtornej i gospodarki surowcam
wtornymi

2005 r.

Wykupienie terenow pod budowe
oczyszczalni scieckow w
Krélowce, Kobylu i Muchdéwce

2006 r.

50.000-

Remont cmentarza komunalne
w Nowym Wi$niczu

s[e}

2000 .

Zarzad Gminy
Proboszcz

100.000

budzet gminy
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L.p. Zadanie Termin Odpowiedzialny| Wymagane Zrodla Uwagi
srodki srodkow
6. | Nawiazanie wspolpracy z Polskim 1999rr. Dyrekcje Szkot, Fundusz Ochrony
Klubem Ekologicznym, Fundacjami pracownicy Urzedu Srodowiska,
Ekologicznymi i Wojewddzkim Miejskiego budzet gminy
Funduszem Ochrony Srodowiska zajmujacy sig
ochrona srodowiska
7. | Aktywne wlaczenie w proces 1999r. DyrekcjeSzkot Budzet gminy
edukacji ekologicznej dorostych i
dzieci, wprowadzenie i poszerzenie
edukacji ekologicznej w szkotach
podstawowych i srednich
8. |Organizowanie szkolen kadr 1999r. Rada Miejska Fundusz Ochrony
zajmujacych si¢ ochrona §rodowiska Srodowiska,
budzet gminy
9. |Restrukturyzacja Zaktadu 2000 . Burmistrz 100.000- budzet gminy
Komunalnego
10. | Wspieranie inicigw zwiazanych z 2006 r. Urzad Miejski 100.000-
wykorzystaniem alternatywnych
zrodet energii; uruchomienie
kotlowni na biomas¢ w budynku
bloku mieszkalnego
11. |Inicjowanie i wspieranie dziatan do 2008 r. Urzad Miejski 20.000-

zmierzajacych do powstania
przydomowych oczyszczalni
sciekow
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Cel strateqiczny 4

Rozw0j matej przedsigbiorczosci, ze szczegdlnym uwzglednieniem rozwoju rzemiosta artystycznego.

Cel strategiczny 5

Tworzenie warunkow dla przyciagania inwestorow — przygotowanie terenow dla inwestycji i dalszy rozwoj infrastruktury

technicznej (drogi, parkingi, chodniki, telefony itp.).

L.p. Zadanie Termin Odpowiedzialny| Wymagane Zrédla Uwagi
srodki srodkow
1. Stworzenie strefy handlowo- | 2005 . Burmistrz ?
ustugowej z parkingiem i
placem zabaw dla dzieci w
poblizu Rynku w Nowym
Wisniczu (w oparciu o
istniejacy plan
zagospodarowania Centrum
Wisnicza)
2. Zorganizowanie trwalej od 2000 corocznie MOK, ? Sponsorzy,
corocznej imprezy handlowej PLSP zainteresowani
(np. Jarmark Wielkanocny) wystawcy, budzet
rzemiosta artystycznego gminy
3. Sezonowy handel pamiatkami | Sezonowo TMW ? Prywatni
w okolicy Zamku corocznie inwestorzy
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Program zachgt dla inwestorow
w zakresie produkcji i ustug,
np. w zakresie potrzeb
turystow- ulgi podatkowe,
(konie, tenis, basen,
gastronomia, hotele).

1 kwartat 19
99

Burmistrz

Przyciagnigcie banku

z bankomatem i kasa walutowa
w centrum Wisnicza,
uruchomienie bankomatu na
Zamku.

2010r.

Burmistrz

Utworzenie stref rekreacyjno-
turystycznych w rejonie:
Leksandrowa (pole
namiotowe)Nowy Wisnicz-
Stary Wisnicz(stadion, hotel)
oraz na styku miejscowosci
Nowy Wisnicz, Olchawa,
Krolowka.

Zbudowanie okoto 20 km.
chodnikéow 1 Sciezek wzdluz
gtéwnych drog.

10 lat
2 km. rocznie

Burmistrz

300.000 rocznie

Budzet gminy

Zbudowanie tylnej drogi na
dojazdowej na Zamek

Z parkingiem przy stadionie
| przy Zamku.

2002 r.

Starosta

5.000.000-

Budzet powiatu

Utworzenie parkingow

” lesnych” dla rowerzystow,
spacerowiczOw, narciarzy,
grzybiarzy.

2015rr.

Burmistrz,
Nadlesnictwo

100.000-

Budzet gminy,
Budzet
Nadlesnictwa

10.

Organizowanie zaj¢¢ nt.
przedsigbiorczos$ci w Liceum
dla maturzystéw.

od przysztego roku
szkolnego
corocznie

Dyrektor Liceum

1.000-

Kuratorium
Oswiaty
Fundacja

im. S. Batorego
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11. Organizacja szkolen dla oséb corocznie , ODR 3.000 ODR
zainteresowanych przynajmniej jedenKlub Biznesmena zainteresowani
prowadzeniem samodzielnej | kurs uczestnicy ,
dziatalno$ci gospodarczej Fundacja

Zaopatrzenia Wsi
w Wode
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Cel strategiczny 6

Poprawa bazy lokalowej i wyposazenia sluzby zdrowia , oSwiaty i kultury .

Lp. Zadanie Termin Odpowiedzialny| Wymagane Zrodla Uwagi
srodki srodkow
Shuzba Zdrowia
1. Nowy Widnicz

a) przejecie budynkoéw stuzby 1999 Burmistrz budzet gminy

zdrowia przez Gming
i Burmistrz g i

b) remont kapitalny 1999-2010 200.000 srodki pomocowe

C) zmiana wyposazenia
gabinetu stomatologicznego 100.000

d) wymiana sprzgtu w 50.000 budzet gminy,
gabinetach ' prywatni
rehabilitacyjnych inwestorzy

e) uruchomienie gabinetu
okulistycznego

f) zakup sprzgtu do poradni K
(laser, USG) 23.000

g) dobudowanie pomieszczen
sali do rehabilitaciji

Kroléwka 50.000

a) zmiana wyposazenia ' budzet gminy,
gabinetu stomatologicznego prywatni

inwestorzy
b) wymiana instalacji wodno-

kanalizacyjnej
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L.p. Zadanie Termin Odpowiedzialny | Wymagane Zrédla Uwagi
srodki srodkow
Oswiata
1. Opracowywanie nowej sieci szkot I-111 1999 r. Burmistrz przy
| gimnazjum udziale Kuratorium
2. |Szkota- Chrondéw Budzet gminy
a) wymiana piecow CO na gazowe, 1999 r. Dyrektor szkoty
b) adaptacja mieszkania na 1999 r. Dyrektor szkoty 50.000-
potrzeby szkoty,
c) budowa sali gimnastycznej, 2002 r. Dyrektor szkoty 300.000-
d) remont biezacy, 2005 r. Dyrektor szkoty
e) wykonanie boiska sportowego
3. |Szkota - Kobyle
budowa nowej sali gimnastycznej
I sal lekcyjnych
4. | Szkota - Muchowka 2003 . Rada Miejska 315.000- Budzet gminy
remont kapitalny z dobudowa sali
gimnastycznej
5. |Szkota — Krélowka
a) zakonczenie budowy nowej 2001 . Rada Miejska Budzet gminy
szkoty(bez remontdéw biezacych
szkot, przyspieszenie
wykonczenia nowego budynku)
b) potozenie asfaltu na boisku 2000 .
sportowym,
C) wyposazenie nowej szkoly, 2001 . 200.000-
d) budowa petnowymiarowe;j sali 2002 r.

gimnastycznej
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L.p. Zadanie Termin Odpowiedzialny | Wymagane Zrodia Uwagi
srodki srodkow
6. |Szkota - Potom Duzy
a) zaopatrzenie szkoty w wodg 1999r. 12.000- Budzet gminy
b) wymiana instalacji grzewczejna 2002r.
ogrzewanie gazowe,
c) wymiana instalacji wodno- 2002 .
kanalizacyjnej,
d) wymiana stolarki okiennej, 2002 r.
e) budowa sali gimnastycznej. 2003 .
7. |Szkota — Nowy Wisnicz
a) dokonczenie budowy szkoty, 1999r. 1.600.000- Budzet gminy
b) wyposazenie nowej szkoty, 1999r. 300.000-
c) dowdz dzieci do szkoty, 1999r.
d) wykonczenie i oddani}ey do 2000 . Dyrektor szkoty 700.000-
uzytku basenu,
e) dobudowanie drugiego skrzydta 2005 .
szkoty,
f) remont starej szkoly 2006 .
8. |Szkota — Stary Wisnicz
a) realizacja dwéch etapoéw
rozbudowy:
- dokonczenie budowy 4 sal 1999r. Budzet gminy
lekcyjnych,
- dobudowa szatni i sali 2001 . 300.000-
gimnastycznej
b) remontbiezacy (wymiana 2000 .
posadzek)
¢) budowa boiska sportowego 2002 .
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L.p.

Zadanie

Termin

Odpowiedzialny| Wymagane
srodki

Zrodia
srodkow

Uwagi

Szkota — Wisnicz Maty
Biezacy remont,
zagospodarowanie terenu

Budzet gminy

10.

Przedszkole Nowy Wisnicz

a) dobudowa klatki
schodowej na pigtro,

b) przebudowa instalacji
elektrycznej,

C) generalny remont tazienek,

d) biezace remonty coroczne,

e) budowa nowego
przedszkola

1999 r.

1999 r.
2000 r.

2010 .

30.000-

15.000-
10.000-

Budzet gminy

11.

Przedszkole Stary Wisnicz
budowa przedszkola

2012r.

Budzet gminy

12.

Przedszkole — Kréléwka
uruchomienie przedszkola
(wyposazenie, etaty)

2003 r.

400.000-

13.

Uruchomienie punktu
filialnego bochenskiej poradni
psychologiczno-
logopedycznej

Dodatkowe utworzenie etatod
konserwator- dozorca na

W

wszystkie placowki

1999r.

1999 .
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L.p. Zadanie Termin Odpowiedzialny| Wymagane Zrédla Uwagi
srodki srodkow
Kultura
1. Miejska Biblioteka Publiczna
a) wyposazenie biblioteki w 1999 — 2005 Dyrektor 20.000-
ksero, sprz¢t komputerowy Biblioteki
i internet,
b) powotanie Spotecznej 1999 r.
Rady Biblioteki
2. Opracowanie koncepcji 11999 . Komisja Kultury,
funkcjonowanie Domu Zespot 0sob
Kultury w oparciu o istniejace zwiazanych z
obiekty zabytkowe i obiekty kultura i
oswiatowe rzemiostem
artystycznym
3. | Miejski Osrodek Kultury 1999 r. 20.000-
a) organizacja krytej estrady-
adaptacja budynku kina
b) kapitalny remont Domu
Kultury w Kréléwce
4. a) wyposazenie $wietlic 2000 r. Dyrektor MOK 500.000-
wiejskich,
b) rozwijanie
dotychczasowych tradyc;j
C) promocja gminy przez
tradycje kulturalne
Opieka spoleczna
1. Uruchomienie domu opieki 2010rr. ?

spotecznej o zasiggu lokalnym
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Cel strategiczny 7

Organizacja czas wolnego, ze szczegolnym uwzglednieniem potrzeb mlodziezy

L.p. Zadanie Termin Odpowiedzialny| Wymagane Zrédla Uwagi
srodki srodkow

1. Rozbudowa bazy rekreacyjno

- sportowey:

a. uruchomienie basenu 1999 r. Komisja Oswiaty, 30.000- budzet gminy

Kultury i Sportu
b. budowa kortow Urzad Miejski pryw. inwest.
c. uruchomienie lodowiska
na basenie Urzad Miejski budzet gminy
d. uruchonienie ujezdzalni
koni pryw.inwest.+ pryw.inwest.
Urzad
Miejski(stworzenie
zachet dla otwarcia
tego typu
dziatalnosci)
2. Udostepnienie mieszkancom | po wybudowaniu
basenu krytego przy Szkole basenu
Podstawowej

3. |Dofinansowanie dzialalno$ci na biezaco Urzad Miejski 30.000-rocznie budzet gminy

prasy lokalnej N.W.(10.000),budz

ety innych gmin,
sponsorzy
(reklamy)
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L.p. Zadanie Termin Odpowiedzialny| Wymagane Zrodia Uwagi
srodki srodkow

4. Reaktywowanie kot 1999 . Dyrektorzy szkot 20.000-rocznie budzet gminy
zainteresowan w szkotach (
minimum 2 kota
zainteresowan w jednej
szkole)

5. Wsparcie finansowe dla na biezaco Komisja Kultury 50.000- rocznie|  budzet gminy

zespotow i inicjatyw

kulturalno-rekreacyjnych w

gminie
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Monitoring

Wdrozenie

L.p. Zadanie Termin Odpowiedzialny

1. Organizacja spotkania nt. 16 styczen 1999
powotania ,,Forum Rozwoju godz.lOOO Sala Kina
Gminy Nowy Wisnicz” Szreniawa

2. Opracowanie propozycji statutu | 20 grudzien 1998 | Klub ,Czysty Biznes”
Stowarzyszenia ,Forum Rozwoju
Gminy Nowy Wisnicz”

3. Rozestanie zaproszen dla osob wg. grudzien 1999 Klub Biznesmena,
zataczonej listy Zarzad Gminy

4. Okreslenie w ramach struktury Zarzad
Stowarzyszenia zasad nadzoru Stowarzyszenia,
realizacji zadan okreslonych w Zarzad Gminy
strategii

L.p. Zadanie Termin Odpowiedzialny

1. Opracowanie numeru specjalnego  styczen 1999 MOK
,Panorama Gminy” nt. Strategii

2. Rozestanie raportu z sesji styczen 1999 Urzad Miejski
strategiczney:
¢ wszystkim uczestnikom,
¢ radnym,
¢ instytucjom i organizacjom

wymienionym w zadaniach
3. Postawienie wniosku o przyjecie styczen 1999

strategii przez Rade Miejska

4
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Lista propono wanych cztonkéw Stowarzyszenia ,,Forum Rozwoju
Gminy Nowy Wisnicz”

1. ks. Jozef Strugata 33.Elzbieta Ltacna

2. Kazimierz Kokoszka 34.Elzbieta Krajewska
3. Stanistaw Gaworczyk 35.Krystyna Jarczewska
4. Stawomir Btoniarz 36.Witadystaw Systo

5. Jerzy Ltacny 37.Waldemar Krakowski
6. Wiadystaw Witodarczyk 38.1dzi Cybura

7. Zbigniew Urban 39.Leszek Marszatek
8. Janusz Mucha 40.Andrzej Karwala

9. Stanistaw Matras 41.Danuta tekawa
10.Roman Pieta 42.Zdzistaw Swigtek
11.Andrzej Dylag 43.Jacek Tworzydto
12.Hanna Znamirowska 44 .Kazimierz Wujs
13.Maria Domanska 45.Bronistaw Chrzan
14.Stanistaw Domanski 46.Zygmunt Henryk
15.Wojciech Znamirowski 47.Janusz Warzecha
16.Krzysztof Kotodziejczyk 48.Maria Koniuch
17.Czestaw Stando 49.Wactaw Koniuch
18.Albin Kiettyka 50.Krystyna Serwacka
19.Ryszarda Walusiak 51.Henryk Adamczyk
20.Jacek Walusiak 52.Jacek Daniec
21.Leszek Sowinski 53.Tadeusz Nowak
22.Grazyna Sowinska 54.Wojciech Bakalarz
23.Wojciech Bukowski 55.Wiestaw Dzwigaj
24 Elzbieta Bukowska 56.Mieczystaw Tachel
25.Janusz Brzeski 57.Ludwik Wegrzyn
26.Jarostaw Przybyto 58.Michat Polek
27.Wtadystaw Irzykowski 59.Jan Swiech
28.Andrzej Stanczyk 60.Wanda Sumara
29.Elzbieta Szarek 61.Bozena Faglio
30.Adam Szarek 62.Marian Profus
31.Bazyli Szczepaniak 63.Zuzanna Wieckowska
Augustyn Aniot
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6. PROMOCJA GMINY NOWY WISNICZ

Cele promocji
Cele jakie stawiamy w promocji gminy Nowy Wisnicz mozna podzieli¢ na dwie
gtébwne grupy, tj. cele informacyjne i cele czysto ekonomiczne. Ponizej

przedstawiono, jakie cele zaktada sie w tych dwoch grupach.

Cele informacyjne

Celem jest tu petna informacja o gminie i budowa image Nowego Wisnicza jako
gminy o:

» zdecydowanym otwarciu na otoczenie,

» duzych mozliwosciach dla inwestoréw krajowych i zagranicznych,

» znacznej atrakcyjnosci turystyczno - rekreacyjnej,

» bogatej bazie turystyczno - kulturalnej,

» znaczgcych osiggnieciach w komunikacji spotecznej w srodowisku lokalnym,
» duzym, wyksztatconym potencjale ludzkim,

» znaczacych zasobach historyczno - kulturowych.

Cele ekonomiczne

Cele te przedstawiajg sie nastepujgco:

» wykorzystanie naturalnych walorow krajobrazowo - przyrodniczo - klimatycznych
do rozwoiju turystyki,

» rozw0Oj miasta jako bogatego kulturowo Matopolskiego Centrum agroturystyki
i Rzemiost Artystycznych,

» wykorzystanie istniejgcej bazy i budowa nowych obiektow,

» rozbudowa infrastruktury technicznej,

» zmniejszenie bezrobocia,

» zatrzymanie migracji ludzi miodych, wysoko wyksztatconych, ambitnych,
operatywnych,

» poprawa warunkow zycia ludnosci.
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Sformutowanie marketingu - mix

Najbardziej efektowng technikg promocji, ktérg proponuje sie wykorzystac jest
marketing mix, czyli kompozycja srodkow marketingowych sktadajgca sie z czterech
elementow.

Priorytety w realizacji strategii promocyjnej gminy Nowy Wi$nicz na lata

1999-2015 pokazuje ponizszy wykres:

DIAGNOZA MARKETINGU - MIX STRATEGII PROMOCYJNEJ GMINY NOWY
WISNICZ NA LATA 1999-2015.

B - 25%

Wynika z niego iz w marketingu mix najwiekszy nacisk nalezy potozy¢ na
promocje, ktora decyduje w ostatecznosci o powodzeniu catej strategii
(35% - ,wysitku i naktadu”). Nastepnie wazne jest przygotowanie odpowiednich ofert
gospodarczych, turystycznych i kulturalnych dla inwestoréw i partnerow (30%) oraz
kanatow dystrybucji (25%).
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Ponizej pokrétce przedstawiono poszczegoine elementy marketingu - mix.

Produkt.

Produkty w strategii rozwoju i promocji gminy Nowy Wisnicz na latach
1999 - 2015 to:

* inwestycje infrastrukturalne,

* turystyka i rekreacja,

* kultura,

* przedsiewziecia promocyjne.

Dystrybucja.

Wprowadzenie na szeroki rynek krajowy produktéw gminy Nowy Wisnicz
wymaga wykorzystania, bgdz tez zbudowania kanatdéw, ktérymi te produkty bedg
mogty by¢ przekazywane.

Kanaty te, zwane kanatami dystrybucji oznaczajg droge od gminy Nowy Wisnicz
do odbiorcéw jej produktow z zachowaniem transmisji zwrotnej. Ponizej
przedstawiono kanaty dystrybucji dla Nowego Wisnicza, sg to kanaty:

» informacji powiatowej - dystrybucja produktow gminy do segmentow rynku
wystepujgcych wewnagtrz Powiatu Bochenhskiego, oparta o media lokalne,
regionalne, sie¢ komputerowg INTERNET, instytucje, firmy, stowarzyszenia,
przedsiebiorcéw i inwestoréw,

 informacji wojewodzkiej - dystrybucja produktow gminy do segmentéw rynku
wystepujacych wewnatrz Wojewodztwa Matopolski, oparta o media lokalne,
regionalne, instytucje, firmy, stowarzyszenia, przedsigebiorcow i inwestorow,

 informacji ogolnopolskiej - dystrybucja produktéw gminy do segmentow rynku
0 zasiegu ogolnopolskim, oparta o media ogdlnopolskie, regionalne, lokalne,
urzedy, instytucje panstwowe i samorzgdowe, fundacje, sie¢ INTERNET,
stowarzyszenia, przedsiebiorcow i inwestorow spoza miasta i wojewodztwa
matopolskiego,

» informacji miedzynarodowej - dystrybucja produktow gminy do segmentow
rynku o zasiegu miedzynarodowym, oparta o media polonijne, media
zagraniczne, organizacje i stowarzyszenia polonijne, fundacje i fundusze
miedzynarodowe, polskie placowki dyplomatyczne, sie¢ INTERNET,
przedsiebiorcéw i inwestoréw zagranicznych,
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» transformacji - dystrybucja produktow gminy realizowana na podstawie
oddzielnie podpisanych umow i porozumien z partnerami krajowymi
i zagranicznymi,

» przedsiebiorstw - dystrybucja produktow gminy w segmentach o wszystkich
rodzajach zasiegu, zorganizowany w oparciu o przedsiebiorstwa na terenie
gminy oraz firmach i przedsiebiorstwach zainteresowanych produktami gminy
Nowy Wisnicz,

* inwestycji - dystrybucja produktow gminy dotyczacych mozliwosci
inwestowania w gminie przez inwestoréw krajowych i zagranicznych, oparta
o media regionalne, krajowe i miedzynarodowe, organizacje gospodarcze,
fundusze i fundacje, przedsiebiorcow i inwestorow krajowych i zagranicznych,

* kultury - dystrybucja produktéw z dziedziny kultury do wszystkich segmentow,
oparta o sie¢ instytucji, fundacji, stowarzyszen i organizacji kulturalnych,
samorzad gminy, media,

* turystyki i dziatalnosci przyrodniczej - dystrybucja produktéw gminy z dziedzin
turystyki i rekreacji do segmentdéw rynku o réznych zasiegach, oparta o biura i
agencje turystyczne, media, przedsiebiorcow i inwestoréw krajowych
i zagranicznych,

* rzeczowy posredni - dystrybucja produktow gminy do wybranych,
pojedynczych segmentow rynku, oparta wytgcznie o biura organizacyjne lub
wiasne stuzby marketingowe obstugujace pojedyncze produkty,

* rzeczowy bezposredni - dystrybucja produktéw gminy oparta na zasadach
franchisingu w segmentach o zasiegu gminnym, powiatowym, wojewodzkim,
regionalnym, ogolnopolskim i miedzynarodowym, oparta o odrebne umowy
i porozumienia, za$ oferty sprzedawane sg z zachowaniem znakéw
identyfikacyjnych przez partnera trzeciego.

Kontraktacja.

Przy sprzedazy wszystkich produktow gminy Nowy WiSnicz musi byc¢
prowadzona taka polityka cenowa, by wygrywa¢ na rynku z konkurencja,
a zarazem realizowaC jednocze$nie prorozwojowg polityke dla catej gminy.
Trzeba pamietac¢, ze cena w marketingu - mix, to zmienna kontrolowana, a do
kazdego produktu musi by¢ prowadzona indywidualna, czesto odmienna
polityka cenowa. Nie powinno sie stosowac najprostszej, ale tez zawodnej, nie
uwzgledniajgcej wahan rynku metody: koszt wtasne + marza zyskow.
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Lepszg metodg jest ustalanie cen w oparciu o ceny konkurencji, tak by jg
pokonac, ale tez i nie straci¢. Nalezy tez pamieta¢ o kosztach rozwoju i promog;ji
gminy, ktére dopiero po pewnym czasie przyniosg wymierne zyski.

Inna polityka cenowa powinna by¢ stosowana przy kalkulowaniu cen
dziatalnosci turystycznej, inna przy kulturze czy inwestycjach.

v Promocja.

W promocje trzeba witozy¢é wg diagramu marketingu - mix 35% ,wysitku
i naktadow”, gdyz jest to zasadniczy element decydujgcy o powodzeniu strategii
promocji gminy. Promocja, nazywana takze politykg komunikacji obejmuje caty
zespot srodkow, za pomocg ktérych gmina Nowy Wisnicz powinna oddziatywac
na otaczajgcy jg rzeczywistosc i wystepujgce w niej rynki o szerokim zasiegu od
gminnego po ogolnokrajowy oraz informowa¢ o swoich produktach i zachecac
do korzystania z nich.

Promocja zwana takze ,tubg marketingu” bedzie miata decydujacy wptyw na
stworzenie pozytywnego wizerunku gminy Nowy Wiénicz.

Instrumenty promaocji

Realizacja ,Strategii rozwoju i promocji gminy Nowy Wisnicz na lata
1999 - 2015” w ramach marketingu - mix wymaga zastosowania w szerokim
zakresie opisanych ponizej roznorodnych instrumentéw promocji.
Reklama

Reklama jest jednym z wazniejszych instrumentéw promocji. Funkcjg reklamy
jest informowanie blizszego i dalszego otoczenia o produktach, kierunkach rozwoju

i mozliwosciach inwestycyjnych gminy Nowy Wisnicz.

Do realizacji stawianych przed reklamg zadan stuzg nastepujace prace, ktére
nalezy wykonac:

Zaprojektowanie i wykonanie oferty turystycznej gminy Nowy Wisnicz, ktéra
bedzie aktualizowana corocznie.
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Opracowanie i wydrukowanie promocyjnego wydawnictwa ,Gmina Nowy
Wisnicz” oraz jego ciggte aktualizowanie, co najmniej raz na rok.

Wykonanie projektu oraz budowa systemu reklamy - informacji przestrzennej
przekazujgcej podstawowe wiadomosci o gminie, informujgcej osoby
przebywajgce i przejezdzajace o gtdbwnych punktach gminy Nowy Wiénicz,
stacjach  benzynowych, hotelach, = motelach, parkingach, punktach
gastronomicznych, muzeach, itd..

Opracowanie i realizacja aktualizowanych co roku, a w razie potrzeby czesciej,
spotéw reklamowych dla mediéw elektronicznych (stacje telewizyjne i stacje
radiowe o zasiegu lokalnym, ogolnopolskim i miedzynarodowym) prezentujgcych
Nowy Wisnicz i oferowane przez niego produkty.

Ich odbiorcg byliby klienci, turysci i inwestorzy wewnetrzni i zewnetrzni,
zarowno krajowi jak i zagraniczni. Jest to srodek reklamowy o najszerszym
oddziatywaniu, i to zaréwno jezeli chodzi o obszar, jak i przekroj wiekowy [
spoteczny odbiorcéw.

Proponuje sie wykorzystanie ponizszych mediéw elektronicznych:

& 0 zasiegu lokalnym
& Radio MAKS,
& Radio RDN Plus,
< inne lokalne rozgtosnie radiowe,
& Telewizja Kablowa.

& 0 zasiegu regionalnym
& Radio Krakow SA,
& Telewizja Krakdéw SA,
< TVN.

& 0 zasiegu ogolnopolskim
& Telewizja Polska SA Program | i I,
& Telewizja Polsat,
& Polskie Radio Program I i Il
& Radio RMF FM,
< Radio ZET.
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& 0 zasiegu miedzynarodowym
& Telewizja Polsat,
& Telewizja TV Polonia.

Przygotowanie materiatdw promocyjno - informacyjnych o gminie Nowy Wisnicz
dla prasy. Prezentowatyby one oferte gminy dla inwestorbw oraz tworzyty
pozgdany wizerunek Nowego Wisnicza. Materiaty te muszg by¢ aktualizowane
co roku, a ich publikacja zsynchronizowana ze ,Strategig rozwoju i promocji
Gminy Nowy Wisnicz na lata 1999 - 2015”

Proponuje sie wybor, wymienionych ponizej mediéw drukowanych:

& 0 zasiegu lokalnym

& pisma lokalne (,Wiadomosci Wisnickie”, ,Merkuriusz"),

& Gazeta Krakowska - kolumna terenowa,

< Dziennik Polski - kolumna terenowa,

& Gazeta Wyborcza - kolumna terenowa,

& Tygodnik ,TEMI”,

& inne lokalne dzienniki i czasopisma zrzeszone w Polskim
Stowarzyszeniu Prasy Lokalnej (PSLP),

& 0 zasiegu regionalnym
& Gazeta Krakowska,
& Dziennik Polski,
& Gazeta Wyborcza - dodatek lokalny,

& 0 zasiegu ogolnopolskim, np.:
& Gazeta Wyborcza ( dziennik ),
& Rzeczpospolita ( dziennik ),
& Biznesmen ( miesiecznik),

& o zasiegu miedzynarodowym
& Czasopisma polonijne,
< Wici Polonijne - Pismo Swiatowego Forum Mediéw Polonijnych,
& Redaktor - miesiecznik PSPL.
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Xl Biezgca aktualizacja stron WWW gminy Nowy WiSnicz zawierajgcej maksimum
informacii.

Xl Zlecenie opracowania scenariusza i produkcja filmu prezentujgcego Nowy
Wisnicz, jego walory turystyczne, kulture i gospodarke. Film ten bytby szeroko
dostepny na kasetach wideo.

Przygotowanie multimedialnej aplikacji komputerowej wydawanej na ptytach
CD - ROM. Zawierataby ona oprocz bardzo obszernej, ilustrowanej dzwiekiem
i obrazem charakterystyki gminy, jej walorow turystycznych, kulturalnych
I gospodarczych, czes¢ reklamowo - adresowg, niezwykle przydatng przy
nawigzywaniu szerszych kontaktow.

Public Relations

Public relations - stosunki publiczne oraz publicity - rozgtos sg rodzajem
komunikacji z otoczeniem, ktéra nie jest zwigzana z promocjg konkretnych ofert.
Wykorzystujac public relations gmina Nowy Wisnicz powinna budowac¢ swoj
wizerunek, przedstawiajgc wtasng filozofie dziatania, sukcesy i zachety dla
inwestorow zewnetrznych.

Proponuje sie wykorzysta¢ w tym zakresie nastepujgce srodki przekazu:

U wydarzenia - wykorzystywanie waznych wydarzen, rocznic, imprez do promoc;ji
gminy,

U wiadomosci - dobre przekazywanie i nagtasnianie znaczacych dla gminy
informaciji,

U aktywnosS¢ publiczna - sponsoring przez wtadze gminy Nowy Wisnicz waznych
wydarzen i przedsiewzie¢ w gminie, szczegOlnie tych o charakterze
ponadregionalnym, wspieranie aktywnosci o0s6b o0 uznanym autorytecie
w dziedzinach gospodarki, turystyki, kultury i sportu,

O materiaty drukowane i audiowizualne - wykorzystywanie posiadanych materiatéw
drukowanych i audiowizualnych do budowy wizerunku gminy i jego rozgtosu,
okazjg do tego bedg roznego rodzaju wizyty, spotkania, kontakty turystyczne,
kulturalne, gospodarcze i sportowe,
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U informacja o gminie - zapewnienie tatwego dostepu do informacji o gminie dla
inwestoréw i klientbw poszukujgcych ofert gospodarczych, turystycznych,
kulturalnych i sportowych. Zadania w tym zakresie mogqg by¢ realizowane poprzez
Tarnowskie Centrum Informacji Gospodarczej Spétka z o.0.,

U konferencje - konferencje dotyczgce prezentacji ofert gminy Nowy Wisnicz
powinny by¢ organizowane zarbwno w Nowym WiSniczu, jak i w innych miejscach,
a ich adresatem oprdécz dziennikarzy powinni by¢ potencjalni inwestorzy i klienci
zainteresowani konkretnymi ofertami gminy. W trakcie organizacji konferencji
nalezatoby zwroci¢ szczegblng uwage na staranne przygotowanie ich programu,
aby poprzez osobisty kontakt z mediami, inwestorami i klientami budowac
sprzyjajgca gminie atmosfere,

Q Srodki identyfikacji - wykorzystanie we wszystkich kontaktach zewnetrznych
Srodkdw identyfikujgcych, takich jak np. herb gminy.

Imprezy kulturalne: koncerty, festiwale, przegl ady

Istotnym narzedziem promociji sg imprezy kulturalne o charakterze gminnym,
wojewoddzkim i ogolnopolskim. Zaréwno w trakcie przygotowania, jak i podczas ich
realizacji mozna w sposOb nowoczesny i niekonwencjonalny prezentowa¢ gmine
Nowy Wisnicz oraz jej oferty w dziedzinach gospodarki, turystyki, kultury i sportu.
W trakcie kampanii promocyjnej imprez kulturalnych powinny by¢ prezentowane
walory turystyczne gminy oraz jej oferty dla potencjalnych inwestoréw.

Imprezy takie powinny by¢ organizowane przez witadze gminy, jak tez nalezy
wykorzysta¢ imprezy kulturalno - gospodarcze realizowane przez ré6zne podmioty,
np. Tarnowskg Agencje Rozwoju Regionalnego S.A.

Oprécz promocji w mediach skuteczne sg réwniez inne formy, takie jak:
wystawy, kiermasze, targi, koncerty, festiwale, przeglady, lecznicze turnusy
promocyjne, konferencje, loterie, pokazy, konkursy i turnieje.

Wspoipraca mtodzie zy w zakresie turystyczno - kulturalno - oSwiatowym

Mtodziez stanowigca przysztoS¢ gminy jest grupg mieszkancow, na ktorg
trzeba zwréci¢ szczegblng uwage. To ona bedzie kontynuowaé dziatania dzis
rozpoczete, prowadzac do dalszego rozwoju gminy.

Wspdtpraca mtodziezy powinna by¢ oparta gtbwnie na wymianie doswiadczen
w zakresie ksztattowania i utrwalania postaw prorynkowych i proekologicznych
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stuzgcych promocji gminy Nowy Wisnicz w wymiarze powiatowym, wojewddzkim
i ogoélnokrajowym oraz prezentacji nowoczesnych form organizacji i dziatalnoSci
dydaktycznej adresowanej do mtodziezy.

Realizacje takiej wspotpracy przeprowadzaé mozna poprzez nawigzywanie
kontaktow przez szkoty, nauczycieli, organizacji mtodziezowych, wymiane grup
mtodziezowych, organizacje kolonii, obozow, rajdéw i zlotdéw.

Znakomite walory turystyczne Nowego Wisnicza stwarzajg szczegdlnie
korzystne warunki i duze mozliwosci wymiany turystycznej. Powinna by¢ ona
realizowana zarbwno w wymiarze powiatowym, wojewodzkim i og6lnokrajowym, ale
nalezy takze wykorzystac¢ zdobyte kontakty miedzynarodowe.

Misje

Misje handlowo - kulturalne stuzg nawigzywaniu konkretnych, czesto bardzo
efektywnych kontaktéw turystycznych, gospodarczych i kulturalnych pomiedzy gming
Nowym Wisniczem a partnerami zagranicznymi.

Do udziatu w kazdej z tego rodzaju misji wtadze gminy powinny sie starannie
przygotowac. Trzeba nalezycie przedstawi¢ sprzedawane przez siebie walory
turystyczne i zaprezentowal atrakcyjne warunki dla inwestorow w dziedzinie
dziatalnosci turystycznej ( np. budowa hoteli, moteli, restauracji, obiektéw sportowo -
rekreacyjnych ).

Organizacja turystyki i dziatalno $ci przyrodoleczniczej.

Z przeprowadzonej analizy rynku produktow gminy Nowy WiSnicz wynika, ze
wsérod najbardziej interesujgcych i atrakcyjnych produktéw znajdujg sie:

O kultura,

O turystyka i rekreacja,
O rzemiosto artystyczne.
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Organizacja turystyki i dziatalnosci kulturalnej winna by¢ jednym ze
strategicznych narzedzi promociji.

Nalezy wiec wykorzystywa¢ walory turystyczne gminy jako najbardziej
atrakcyjny dla turystéw i inwestoréw zewnetrznych produkt gminy.

Turystyka stwarza olbrzymie szanse rozwoju ekonomiczno - spotecznego
gminy, tworzy nowe miejsca pracy i przynosi znaczgce dochody w budzecie gminy.
Nalezy tutaj zauwazyC rosngce wydatki Polakow na turystke, jak tez i wydatki
turystow zagranicznych w Polsce.

Aby osiggng¢ sukces w organizacji turystyki wtadze gminy Nowy Wisnicz
muszg konsekwentnie realizowa¢ zadania okreslone w strategii rozwoju i promoc;ji
gminy, ktorej zasadniczym celem jest przeksztatcenie Nowego WiSnicza
w bogate kulturowo Matopolskie Centrum Agroturystyki i Rzemiost Artystycznych.

Materiaty promocyjne

Dla zapewnienia skutecznoSci realizowanego programu rozwoju i promociji
gminy Nowy Widnicz konieczne jest przygotowanie materiatdw i wydawnictw
promocyjnych. Powinny one by¢ przygotowane bardzo starannie i mie¢ Scisle
okreSlonego adresata.

Do najwazniejszych zadan w tym zakresie naleza;

& Przygotowanie  wydawnictwa  promocyjnego  ,Gmina  Nowy  Wisnicz”,
aktualizowanego corocznie, zawierajgcego podstawowe informacje o gminie i jego
ofertach gospodarczych, turystycznych i kulturalnych. Wydawnictwo powinno byé
wydawane w trzech wersjach jezykowych: polskiej, angielskiej i niemieckiej.
Bedzie ono obejmowac prezentacje najlepszych firm z terenu Nowego Wisnicza,
ich produkty oraz oferty inwestycyjne.

% Przygotowanie zestawu narzedzi promocyjnych identyfikujacych gmine Nowy
Wisnicz, obejmujgcego:

x herb gminy,

x plakat promocyjny,

x zestaw pocztéwek,

x mapa Nowego Wisnicza, z wyszczegdlnionymi obiektami kulturalnymi,
turystycznymi i gospodarczymi.
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% Przygotowanie filmu promocyjnego w technice VHS, prezentujacego gmine Nowy
Wisnicz w dziedzinie gospodarki, turystyki, kultury, a takze oferty dla inwestoréw
krajowych i zagranicznych.

& Zamieszczanie kolumn promocyjnych w prasie miedzynarodowej, ogoélnopolskiej
i wojewodzkiej.

Nagrody i wyrdznienia

Waznym instrumentem strategii rozwoju i promocji jest dobrze opracowany
system nagréd i wyrdznien dla przedsiebiorcow, liderédw transformacyjnych,
menedzeréw, dziataczy samorzadowych oraz firm osiggajgcych znaczace sukcesy w
dziedzinie turystyki, dziatalnosci przyrodniczej, gospodarce i kulturze lub majgcych
znaczacy udziat we wdrazaniu w zycie strategii rozwoju i promocji gminy Nowy
Wisnicz czy tez w budowaniu wizerunku gminy na zewnatrz.

Nagrody i wyrO6znienia majg réwniez za zadanie motywowac spotecznosc
lokalng do efektywniejszej pracy, stwarzaC szanse nagradzania za wtozony w prace
wysitek.

Proponuje sie np. ustanowienie ,Nagrody za wktad w dzieto rozwoju i promocji
gminy Nowy Wiénicz” przyznawanej w czterech kategoriach:

= indywidualnej lokalnej - dla oséb z terenu gminy i okolic, dzieki ktérych pracy
i zaangazowaniu udato sie osiggng¢ znaczacy postep w gospodarce, turystyce,
ochronie $rodowiska, kulturze, a takze budowaniu pozytywnego wizerunku gminy
na zewnatrz,

= zespotowej lokalnej - dla firm, przedsigbiorstw, instytucji, organizacji spotecznych,
zespotdw artystycznych i sportowych, ktérych wyniki dziatalnosci decydujg
0 rozwoju gminy i stanowig wazny element zachecajgcy inwestoréw z kraju
i zagranicy do ulokowania swego kapitatu na terenie gminy,

= indywidualnej ponadlokalnej - o takim samym charakterze co nagroda
indywidualna lokalna, jednak przyznawana osobom spoza terenu gminy i okolic,
ktore przyczynity sie do szybkiego i prawidtowego rozwoju spoteczno -
gospodarczego gminy,
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= zespotowej ponadlokalnej - dla organizacji polonijnych, firm, przedsiebiorstw,
instytucji, organizacji spotecznych krajowych i zagranicznych spoza terenu
Nowego Wisnicza, ktére miaty pozytywny wptyw na rozwdj gminy i jej wizerunku
w Kraju i zagranicg.

Nagrody te bytyby przyznawane corocznie, po jednej z kazdej kategorii, przez
kapitute powotang przez Zarzad Gminy. Wreczenie odbywatoby sie np. w czasie
inauguracji ,,Dni Kultury Wisnickiej”.

Na nagrode tg sktadatyby sie nastepujgce elementy, rézne w zaleznosci od
tego w jakiej zostata przyznana kategorii:

0 medal ,Nagroda za wktad w dzieto rozwoju spoteczno - gospodarczego i promocji
Gminy Nowy Wisnicz” ,
O dyplom,
[0 kwota pieniezna, jej wysokosS¢ corocznie bytaby ustalana przez Rade Gminy Nowy
Wisnicz,
00 gadzety i nagrody rzeczowe.
Szczegblng formg wyrdznienia dla oséb spoza terenu gminy wybitnie

zastuzonych dla rozwoju i promocji Nowego Wisnicza bytoby przyznanie
Honorowego Obywatelstwa Gminy Nowy Wisnicz.

Informacja o gminie

Dobrze zorganizowany system informacji o gminie Nowy Wisnicz jest
niezbednym uzupetnieniem wszystkich stosowanych w strategii instrumentow
promocji. Przedsiebiorca, inwestor, turysta oraz kazda osoba zainteresowana gming
Nowy Wisnicz powinna miec tatwy i szybki dostep do konkretnych informaciji przy
pomocy sieci komputerowej, telefonu, katalogdw lub bezposredniego kontaktu.

Taka funkcje spetnia np. Tarnowskie Centrum Informacji Gospodarczej Spétka
z 0.0.. Centrum zapewnia poprzez INTERNET petng obstuge inwestoréw krajowych
i zagranicznych. Wykorzystujgc sie¢ INTERNET gmina Nowy Wisnicz powinna
zorganizowac wiasny osrodek, ktéry koordynowatby wszystkie przedsiewziecia
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z zakresu promociji i rozwoju gminy, a takze zapewniat kompleksowg informacje dla
partnerow zewnetrznych. Wazng role w tym zakresie powinny odgrywac:

N placéwki kulturalne: Miejski Osrodek Kultury, Zarzad Odbudowy Zamku oraz
Muzeum Stanistawa Klimowskiego i Muzeum Pamigtek po Janie Matejce,

A Klub Przedsiebiorcow Ziemi Wisnickiej,

A Towarzystwo Mito$nikdéw Wisnicza.

Fundusz promocji

W celu zrealizowania celéw strategii rozwoju i promocji Gminy Nowy Wisnicz
na lata 1999 - 2015 niezbedne jest utworzenie funduszu promociji, na ktéry powinny
skfadac sie $rodki z nastepujgcych zrodet:

[0 budzet gminy Nowy Wisnicz,

O firmy dziatajgce na terenie gminy,

O budzet Powiatu Bochenskiego,

0 krajowe i miedzynarodowe instytucje wspierajgce rozwdj regionalny,

O przychody z organizacji wlasnych imprez i przedsiewzie¢ promocyjnych.

Przy ustalaniu wysokoéci funduszu w budzecie gminy nalezy zastosowac
jedno z pieciu ponizszych rozwigzan:

1. Metoda mozliwosci ,tyle, na ile wystarcza srodkow”.

2. Procent budzetu - okreslony od budzetu gminy (1-5%).

3. Jak konkurenci: ,tyle, ile inne gminy”.

4. Metoda celowa: ,tyle, ile wynika z konkretnej strategii promocji”.
5. Podatek za walory turystyczne.

Proponuje sie na rok 1999 rozwigzanie pierwsze czyli ,tyle, na ile wystarcza
Srodkéw”, uzupetniajgc fundusz promocji o dotacje celowe pozyskane z pozostatych
zrodet. Dla osiggniecia celdw promocji niezbedne jest jednak dgzenie do
przeznaczenia z budzetu gminy ustalonego procentu tego budzetu.
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Prowadzenie sesii:

Krzysztof Kwatera

Organizacja i obstuga sesii:

Urzad Miejski w Nowym Wisniczu

Tarnowska Agencja Rozwoju Regionalnego S.A.

Opracowanie materiatu:

Tarnowska Agencja Rozwoju Regionalnego S.A.
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