UNIA EUROPEJSKA * oy

PROGRAM REGIONALNY MALOPOLSKIE EUROPEJSKI FUNDUSZ * *

NARODOWA STRATEGIA SPOINOSCI CENTRUM ROZWOJU REGIONLANEGO * *
PRZEDSIEBIORCZOSCI

SPECYFIKACJA ISTOTNYCH WARUNKOW ZAMOWIENIA

Matopolskie Centrum Przedsiebiorczosci, Krakéow ul. Kazimierza Kordylewskiego 11,
zaprasza do udzialu w przetargu nieograniczconym na Najem powierzchni
reklamowych (wraz z drukiem plakatow reklamowych, ich transportem na
miejsce montazu, montaz, demontaz oraz utylizacja po czasie ekspozycji)
Postepowanie bedzie prowadzone z zastosowaniem przepiséw ustawy z dnia 29
stycznia 2004 roku Prawo zamoéwien publicznych (tekst jednolity Dz. U. z 2010 roku Nr
113, poz. 759).

Krakéw, lipiec 2010 roku



SPECYFIKACJA ISTOTNYCH WARUNKOW ZAMOWIENIA

L. Informacje o zamawiajacym:
Matopolskie Centrum Przedsiebiorczosci, 31-542 Krakow, ul. Kazimierza

Kordylewskiego 11, tel. (12) 37-69-100, fax. (12) 37-69-120
Adres strony internetowe;j:

www.mcp.malopolska.pl

Adres poczty: sekretariat@mcp.malopolska.pl

IL. Tryb udzielenia zaméwienia:
Postepowanie prowadzone bedzie w trybie przetargu nieograniczonego zgodnie z art.

10 i art. 39 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 roku Prawo zamdwien publicznych (tekst
jednolity Dz. U.z 2010 roku Nr 113, poz. 759).

I11. Opis przedmiotu zamdéwienia:
Przedmiotem zamowienia jest: Najem powierzchni reklamowych (wraz z drukiem

plakatow reklamowych, ich transportem na miejsce montazu, montaz, demontaz
oraz utylizacja po czasie ekspozycji)

Przedmiot zamoéwienia finansowany jest z Europejskiego Funduszu Rozwoju
Regionalnego w ramach Pomocy Technicznej Malopolskiego Regionalnego
Programu Operacyjnego na lata 2007-2013 oraz zbudzetu WojewoOdztwa
Matopolskiego.

Kod CPV: 79341000-6 Ustugi reklamowe
Zamoéwienie obejmuje 2 czes$ci w zakresie ktérych wchodzg nastepujace ustugi:
CZESCI

Przedmiotem zamdwienia sg ustugi druku oraz najmu powierzchni reklamowych na
nos$nikach typu billboard (504 cm x 238 cm) wraz z montazem, ekspozycjg, demontazem
oraz utylizacja plakatéw eksponowanych na tych nosnikach, na potrzeby promocji tzw.
dobrych praktyk zrealizowanych przez Matopolskie Centrum Przedsiebiorczosci.
Zamoéwienie polega na:
a) druku plakatéw typu billboard (rozmiar 504 cm x 238 cm) w pelnym kolorze
na papierze billboard'owym o gramaturze 115-130 gr/m2 zgodnie z
projektami graficznymi dostarczonymi przez Zamawiajgcego (3 projekty
graficzne - 1 projekt graficzny na 1 ekspozycje) w ilosci odpowiadajacej
liczbie wynajmowanych no$nikéw + 10% plakatéw na ewentualne wymiany.
b) pakowaniu, transporcie wydrukowanych plakatow typu billboard do miejsc
montazu w lokalizacjach wskazanych ponizej
¢) montazu i demontazu wydrukowanych plakatéw w terminach ekspozycji
d) udokumentowaniu montazu lub usuniecia probleméw na no$nikach w formie
zdjecia z datownikiem oraz przestanie tych zdje¢ do Matopolskiego Centrum
Przedsiebiorczosci na adres mmigalska@mcp.malopolska.pl w terminie 3 dni
od zakonczenia akcji montazu.
e) utylizacji plakatéw po zakonczonych okresach ekspozyc;ji.
f) monitoringu prawidtowej eksploatacji.




Terminy ekspozycji:

Ekspozycja 1: 1 pazdziernika - 31 pazdziernika 2010 r.
Ekspozycja 2: 1 listopada - 30 listopada 2010 r.
Ekspozycja 3: 1 grudnia - 31 grudnia 2010 r.

Wykonawca gwarantuje jednorazowy druk, montaz i demontaz wraz z utylizacja
plakatéw w czasie kazdej ekspozycji - tacznie trzykrotny druk, montaz demontaz,
utylizacja plakatéow w terminach kazdej z trzech ekspozycji. Poprzez termin montazu
rozumie sie pierwsze trzy dni robocze miesigca, ktérego ekspozycja dotyczy.
Wykonawca musi zapewni¢ trwato$¢ wydruku i montazu tj. utrzyma¢ powierzchnie
reklamowe i plakaty w nalezytym stanie technicznym w danym okresie ekspozycji.

Lokalizacja powierzchni reklamowych (iloS¢ dotyczy kazdego z termindéw podanych

0 Ze]).

— Krakéw - 40 powierzchni reklamowych typu billboard na kazda z ekspozycji
(tacznie 120 powierzchni)

— Tarnéw - 4 powierzchnie reklamowe typu billboard na kazda z ekspozycji
(tacznie 12 powierzchni)

— Nowy Sacz - 4 powierzchnie reklamowe typu billboard na kazda z ekspozycji
(tacznie 12 powierzchni)

— Nowy Targ i/lub Zakopane - 4 tablice reklamowe typu billboard na kazda z
ekspozycji (facznie 12 powierzchni)

Billboardy winny by¢ umiejscowione w miejscach o duzym natezeniu ruchu np. przy
drogach dojazdowych i wyjazdowych z i do miast, centrach miast, skrzyzowania itp.

Wykonawca zobowigzany jest do poprawienia wszelkich usterek powstatych na etapie
druku lub ekspozycji w terminie 24 godzin od daty powziecia wiadomoSci o usterce.

CZESCII

Przedmiotem zamdéwienia sg ustugi druku oraz najmu powierzchni reklamowych na
no$nikach typu billboard (504 cm x 238 cm) wraz z montazem, ekspozycja, demontazem
oraz utylizacja plakatéw eksponowanych na tych nos$nikach, na potrzeby promocji tzw.
dobrych praktyk zrealizowanych przez Matopolskie Centrum Przedsiebiorczosci.
Zamoéwienie polega na:
a) druku plakatéw typu billboard (rozmiar 504 cm x 238 cm) w peinym kolorze
na papierze billboardowym o gramaturze 115-130 gr/m2 zgodnie z
projektami graficznymi dostarczonymi przez Zamawiajacego (3 projekty
graficzne - 1 projekt graficzny na 1 ekspozycje) w ilosci odpowiadajacej
liczbie wynajmowanych no$nikéw + 10% plakatow na ewentualne wymiany.
b) pakowaniu, transporcie wydrukowanych plakatéw typu billboard do miejsc
montazu w lokalizacjach wskazanych ponizej
¢) montazu i demontazu wydrukowanych plakatow w terminach ekspozycji



d) udokumentowaniu montazu lub usuniecia probleméw na no$nikach w formie
zdjecia z datownikiem oraz przestanie tych zdje¢ do Matopolskiego Centrum
Przedsiebiorczosci na adres mmigalska@mcp.malopolska.pl w terminie 3 dni
od zakonczenia akcji montazu.

e) utylizacji plakatéw po zakonczonych okresach ekspozyc;ji.

f) monitoringu prawidtowej eksploatacji.

Terminy ekspozycji:

Ekspozycja 1: 1 pazdziernika - 31 pazdziernika 2010 r.
Ekspozycja 2: 1 listopada - 30 listopada 2010 r.
Ekspozycja 3: 1 grudnia - 31 grudnia 2010 r.

Wykonawca gwarantuje jednorazowy druk, montaz i demontaz wraz z utylizacja
plakatéow w czasie kazdej ekspozycji - tacznie trzykrotny druk, montaz demontaz,
utylizacja plakatéw w terminach kazdej z trzech ekspozycji. Poprzez termin montazu
rozumie sie pierwsze trzy dni robocze miesiaca, ktérego ekspozycja dotyczy.
Wykonawca musi zapewni¢ trwato$¢ wydruku i montazu tj. utrzyma¢ powierzchnie
reklamowe i plakaty w nalezytym stanie technicznym w danym okresie ekspozycji.

Lokalizacja powierzchni reklamowych (ilo§¢ dotyczy kazdego z terminéw podanych
owyvzej):

— Powiat olkuski i/lub powiat miechowski i/lub powiat proszowicki i/lub powiat
krakowski (poza terenem miasta Krakéw) i/lub chrzanowski i/lub o$wiecimski -
10 powierzchni reklamowych typu billboard na kazdg z ekspozycji (tacznie 30
powierzchni)

— Powiat wadowicki i/lub powiat mys$lenicki i/lub limanowski i/lub powiat suski -
8 powierzchni reklamowych typu billboard na kazda z ekspozycji (facznie 24
powierzchnie)

— Powiat nowosadecki (bez miasta Nowy Sacz) i/lub powiat gorlicki - 4
powierzchnie reklamowe typu billboard na kazda z ekspozycji (facznie 12
powierzchnie)

— Powiat bochenski i/lub powiat brzeski i/lub powiat wielicki - 8 powierzchni
reklamowych typu billboard na kazda z ekspozycji (1agcznie 24 powierzchnie)

— Powiat tarnowski (poza terenem miasta Tarnéw) i/lub powiat dgbrowski - 4
powierzchnie reklamowe typu billboard na kazda z ekspozycji (facznie 12
powierzchni)

Billboardy winny by¢ umiejscowione w miejscach o duzym natezeniu ruchu np. przy
drogach dojazdowych i wyjazdowych z i do miast, centrach miast, skrzyzowania itp.

Wykonawca zobowigzany jest do poprawienia wszelkich usterek powstatych na etapie
druku lub ekspozycji w terminie 24 godzin od daty powziecia wiadomoSci o usterce.

1V. Sktadanie ofert czeSciowych.
Zamawiajacy dopuszcza mozliwosci sktadania ofert czeSciowych.



Czesc¢ 1

Czesc Il

Najem powierzchni reklamowych (wraz z drukiem plakatow
reklamowych, ich transportem na miejsce montazu, montaz,
demontaz oraz utylizacjq po czasie ekspozycji) -Miasta powiatowe
Najem powierzchni reklamowych (wraz z drukiem plakatow
reklamowych, ich transportem na miejsce montazu, montaz,
demontaz oraz utylizacja po czasie ekspozycji) -Powiaty

V. Informacja o przewidywanych zamoéwieniach uzupeiniajacych.
Zamawiajacy nie przewiduje zamdéwien uzupetniajgcych.

VL. Oferty wariantowe:
Zamawiajacy nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert wariantowych.

VII. Udzial podwykonawcéw w realizacji zaméwienia:

1. Zamawiajacy dopuszcza udziat podwykonawcéw w wykonaniu przedmiotu
zamoOwienia.

2. Wykonawca winien wskaza¢ w ofercie elementy w kazdej z cze$ci zamowienia,
ktére zamierza powierzy¢ do wykonania podwykonawcom.

VIII. Termin realizacji zamdéwienia:
Termin realizacji zaméwienia:

dla Czesci I oraz Il - od 01 pazdziernika 2010 roku do 31 grudnia 2010 roku

IX. Warunki udzialu w postepowaniu oraz opis sposobu dokonania oceny

spelniania tych warunkéw:

1. O udzielenie zaméwienia mogg ubiegaé sie wykonawcy, ktorzy spetniaja warunki
udziatu w postepowaniu, w szczeg6lnosci dotyczace:

d.

d.

posiadania uprawnien do wykonania okresSlonej dziatalnosci lub czynnosci,
jezeli przepisy prawa naktadajg obowigzek ich posiadania:

Dziatalnos¢ prowadzona na potrzeby wykonania przedmiotu zamdéwienia nie
wymaga posiadania specjalnych uprawnien.

posiadania wiedzy i doswiadczenia:

Zamawiajqcy nie wyznacza szczegoétowego warunku w tym zakresie
dysponowania odpowiednim potencjalem technicznym oraz osobami
zdolnymi do wykonania zaméwienia:

Wykonawca winien wskazac¢ w ofercie lokalizacje przeznaczonych do wynajmu
w ramach oferty nosnikéw bilbordow z doktadnosciq do miasta, nazwy ulicy i
numeru ewidencyjnego kazdego nosnika. Liczba proponowanych powierzchni
reklamowych oraz ich lokalizacja musi odpowiadac liczbie oraz lokalizacji
okreslonych w szczegdétowym opisie przedmiotu zamdwienia.

sytuacji ekonomicznej i finansowej:

Zamawiajqcy nie wyznacza szczegétowego warunku w tym zakresie.

2. Wykonawca moze polega¢ na wiedzy i doSwiadczeniu, potencjale technicznym,
osobach zdolnych do wykonania zamoéwienia lub zdolnosciach finansowych
innych podmiotéw niezaleznie od charakteru prawnego taczacych go z nimi
stosunkéw. Wykonawca w takiej sytuacji zobowigzany jest udowodnic
zamawiajgcemu, iz bedzie dysponowal zasobami niezbednymi do realizacji
zamoéwienia, w szczegblnosci przedstawiajagc w tym celu pisemne zobowigzanie



No

tych podmiotéw do oddania mu do dyspozycji niezbednych zasobéw na okres
korzystania z nich przy wykonaniu zamdwienia.

Wykonawcy, ktérzy nie wykaza spetnienia warunkéw udziatu w postepowaniu,
podlega¢ beda wykluczeniu z udziatu w postepowaniu. Oferte wykonawcy
wykluczonego uznaje sie za odrzucona.

Z udzialu w niniejszym postepowaniu wyklucza sie wykonawcow, ktorzy
podlegaja wykluczeniu na podstawie art. 24 ust 1 i 2 Prawa zaméwien
publicznych.

Ocena spetnienia wyzej opisanych warunkéw udziatlu w postepowaniu
dokonywana bedzie w formule /spelnia - nie spetnia/ w oparciu o ztoZone przez
Wykonawce w niniejszym postepowaniu dokumenty oraz o$wiadczenia.

Oferta wykonawcy odrzuconego uznana zostanie za odrzucona.

Zamawiajacy odrzuci oferte jesSli wystapiag przestanki okreslone w art. 89 ustawy
Pzp.

0 wykluczeniu z postepowania oraz o odrzuceniu oferty wykonawcy zostang
zawiadomieni niezwtocznie po dokonaniu wyboru najkorzystniejszej oferty.
Zawiadomienie zawiera¢ bedzie uzasadnienie faktyczne i prawne.

X. Wykaz oSwiadczen i dokumentéw, jakie maja dostarczy¢ wykonawcy w celu
potwierdzenia spelniania warunkéw udziatu w postepowaniu
1. Wraz z ofertg Wykonawca winien zlozy¢:

1.1.

1.2.

1.3.

1.4.

oSwiadczenie o spetnieniu warunkéw udziatu w postepowaniu o zamdwienie
publiczne z art. 22 ust. 1 z wykorzystaniem wzoru - zalacznik nr 3 do SIWZ
Oswiadczenie o braku podstaw do wykluczenia z powodu niespeinienia
warunkoéw, o ktérych mowa w art. 24 ust. 1 oraz art. 24 ust. 2 pkt 1) Prawa
zamoOwien publicznych z wykorzystaniem wzoru - zatacznik nr 4 do SIWZ

W celu wykazania braku podstaw do wykluczenia z postepowania o udzielenie
zamoOwienia z art. 24 ust 1 ustawy Pzp wykonawca sktada nastepujace
dokumenty:

a) Aktualny odpis z wtasciwego rejestru, jezeli odrebne przepisy wymagaja
wpisu do rejestru, w celu wykazania braku podstaw do wykluczenia w
oparciu o art. 24 ust. 1 pkt 2) ustawy, wystawionego nie wcze$niej niz
6 miesiecy przed uptywem terminu sktadania ofert, a w przypadku oséb
fizycznych o$wiadczenie wymienione w niniejszym rozdziale w punkcie
1.2 SIWZ.

b) Aktualna informacja z Krajowego Rejestru Karnego w zakresie
okreSlonym w art. 24 ust 1 pkt 4-8 ustawy Prawo zamodwien publicznych,
wystawiona nie wcze$niej niz 6 miesiecy przed uptywem terminu
sktadania ofert.

c) Aktualna informacja z Krajowego Rejestru Karnego w zakresie
okreSlonym w art. 24 ust 1 pkt 9 ustawy Prawo zamoéwien publicznych,
wystawiona nie wcze$niej niz 6 miesiecy przed uptywem terminu
sktadania ofert.

W celu potwierdzenia dysponowania odpowiednim potencjatem technicznym

do wykonania zamoéwienia, do oferty nalezy dotaczy¢ nastepujacy dokument:

1.4.1. Wykonawca winien zatgczy¢ do oferty dokument potwierdzajacy ze
liczba proponowanych nos$nikéw bilbordow odpowiada przedmiotowi
zamoéwienia z podaniem lokalizacji z doktadnos$cig do nazwy ulicy i numeru
ewidencyjnego danego no$nika




2.

3.

4,

@

1.5. Pelnomocnictwa oséb podpisujacych oferte do podejmowania zobowigzan w
imieniu firmy sktadajacej oferte, o ile nie wynikajg z przepiséw prawa lub
innych dokumentéw.

W przypadku sktadania oferty przez Wykonawcéw wspdlnie ubiegajacych sie o

zamoOwienie, kazdy z Wykonawcéw, musi zatgczy¢ do oferty dokumenty

potwierdzajace spetnianie warunkéw udziatu w postepowaniu(rozdz. X ust. 1 pkt. od

1.1 do 1.4).

Wykonawcy wspolnie ubiegajacy sie o udzielenie zamdwienia ponosza solidarng

odpowiedzialno$¢ za wykonanie umowy.

Jezeli Wykonawca ma siedzibe lub miejsce zamieszkania poza terytorium

Rzeczypospolitej Polskiej, zamiast dokumentow, o ktérych mowa w:

— punkcie 1.3 lit a) skltada dokument lub dokumenty wystawione w kraju, w
ktérym ma siedzibe lub miejsce zamieszkania, potwierdzajace, Ze nie otwarto
jego likwidacji ani nie ogtoszono upadtosci - wystawione nie wcze$niej niz 6
miesiecy przed terminem sktadania ofert,

— punkcie 1.3 lit b) sktada zaswiadczenie wtasciwego organu sadowego lub
administracyjnego kraju pochodzenia albo zamieszkania osoby, ktorej
dokumenty dotycza w zakresie okreslonym w art. 24 ust. 1pkt. 4-8 -
wystawione nie wcze$niej niz 6 miesiecy przed terminem sktadania ofert.

— punkcie 1.3 lit ¢) sktada dokument lub dokumenty wystawiony w kraju, w
ktorym ma siedzibe lub miejsce zamieszkania, potwierdzajace, Ze nie
orzeczono wobec niego zakazu ubiegania sie o zamowienie - wystawione nie
wcze$niej niz 6 miesiecy przed terminem sktadania ofert.

Jezeli w miejscu zamieszkania osoby lub w kraju, w ktorym wykonawca ma siedzibe
lub miejsce zamieszkania, nie wydaje sie tych dokumentéw, zastepuje sie je
dokumentem zawierajacym oswiadczenie ztoZone przed notariuszem, wtasciwym
organem sagdowym, administracyjnym albo organem samorzadu zawodowego lub
gospodarczego odpowiednio do miejsca zamieszkania osoby lub kraju, w ktérym
wykonawca ma siedzibe lub miejsce zamieszkania - wystawione w terminach
okreslonych powyze;j.

. Wszystkie dokumenty w niniejszym postepowaniu moga by¢ sktadane w oryginale

lub w kopii poswiadczonej za zgodno$¢ z oryginatem przez wykonawce lub
osobe/osoby uprawnione do podpisania oferty z dopiskiem ,za zgodno$¢ z
oryginatem”.

. W przypadku wykonawcéw wspoélnie ubiegajacych sie o udzielenie zamowienia oraz

w przypadku podmiotéw kopie dokumentéw dotyczacych kazdego z tych podmiotéw
winny by¢ poswiadczone za zgodno$¢ z oryginatem przez te podmioty.
Zamawiajacy nie dopuszcza sktadania elektronicznych kopii dokumentéw.

. Dokumenty sporzadzone w jezyku obcym sg sktadane wraz z tlumaczeniem na jezyk

polski, posSwiadczonym przez Wykonawce.

10. Wszelkie pelnomocnictwa winny by¢ zatgczone do oferty w formie oryginatu lub

urzedowo poswiadczonego odpisu pelnomocnictwa (notarialnie - art. 96 ustawy z 14
lutego 1991 r. - Prawo o notariacie (Dz.U. z 2008 r. nr 189, poz. 1158 t.j.)).

XI. Informacja o sposobie porozumiewania sie Zamawiajacego z Wykonawcami
oraz przekazywania oSwiadczen lub dokumentéw, a takze wskazanie o0s6b
uprawnionych do porozumiewania sie z Wykonawcami:



1.Wszelkie zawiadomienia, wnioski, o$wiadczenia i informacje Zamawiajacy
i Wykonawcy przekazuja w formie pisemnej, faksem lub w formie elektronicznej na
adresy podane w punkcie I SIWZ.

2. Adres do korespondencji:

Matopolskie Centrum Przedsiebiorczosci

ul. Kazimierza Kordylewskiego 11

31-542 Krakow

3. Osobami uprawnionymi do porozumiewania sie z Wykonawcami s3:

Magdalena Migalska - kierownik Zespotu Informacji i Promocji Matopolskiego
Centrum Przedsiebiorczosci Tel. 12 376 91 90,

XII. Wymagania dotyczace wadium:
Zamawiajacy nie wymaga wniesienia wadium.

XIII. Termin zwiazania oferta:
Termin zwigzania oferta wynosi 30 dni. Bieg terminu rozpoczyna sie wraz z uptywem

terminu sktadania ofert.

XIV. Opis sposobu przygotowania ofert:

1.
2.

Oferte nalezy przygotowac na formularzu stanowigcym zalaczniki nr 2.

Do oferty nalezy réwniez zatgczy¢ wszystkie wymagane oSwiadczenia i dokumenty
wskazane w pkt. X. niniejszej specyfikaciji.

Pozostate informacje dotyczace przygotowania oferty:

1/
2/
3/

4/

5/

6/

Wykonawca moze ztozy¢ tylko jedng oferte.
Oferta musi by¢ sporzadzona w jezyku polskim, z zachowaniem formy pisemne;j.
Oferta winna by¢ podpisana przez osoby uprawnione lub upowaznione do
reprezentowania Wykonawcy.
Jezeli Wykonawca sktadajac oferte, zastrzega sobie prawo do nie udostepnienia
innym uczestnikom postepowania informacji stanowigcych tajemnice
przedsiebiorstwa, ~wrozumieniu przepisow o zwalczaniu nieuczciwej
konkurencji, musi to wyraznie wskaza¢ w ofercie, poprzez ztozenie stosownego
oSwiadczenia zawierajacego wykaz zastrzezonych dokumentéow. Dokumenty
opatrzone klauzulg; ,Dokument zastrzezony” winny by¢ zataczone tacznie
z o§wiadczeniem, o ktérym mowa powyzej na koncu oferty. Wykonawca nie
moze zastrzec informacji, o ktéorych mowa w art. 86 ust. 4 ustawy.
Zgodnie z art. 11 ust. 4 o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji (Dz.U. z 2003r. Nr
153, poz. 1503 z pdzn. zm.) poprzez tajemnice przedsiebiorstwa rozumie sie
nieujawnione do wiadomosci publicznej informacje techniczne, technologiczne,
organizacyjne przedsiebiorstwa lub inne informacje posiadajagce wartos¢
gospodarcza, co do ktorych przedsiebiorca podjatl niezbedne dziatania w celu
zachowania poufnosci.
Forma oferty winna spetnia¢ nastepujace wymagania:
a. wszystkie strony oferty oraz oSwiadczenia i dokumenty potwierdzajace
speinianie warunkéw udziatu w postepowaniu, nalezy spia¢ lub zszy¢, w
sposob uniemozliwiajacy przypadkowe ich rozpiecie,



b. poprawki musza by¢ naniesione czytelnie oraz opatrzone podpisami oséb
uprawnionych lub upowaznionych do reprezentowania Wykonawcy,

c. wszystkie strony zawierajace tres¢ nalezy kolejno ponumerowac,

d. oferte nalezy sktada¢ w jednym egzemplarzu, w opakowaniu lub kopercie.
Na kopercie lub opakowaniu nalezy zamies$ci¢ informacje:

Nazwa i adres Wykonawcy
Nazwa i adres Zamawiajacego
Oferta na:

»~Najem powierzchni reklamowych (wraz z drukiem plakatéow
reklamowych, ich transportem na miejsce montazu, montaz,
demontaz oraz utylizacjq po czasie ekspozycji)”

Nie otwierac przed: 05.08.2010 roku godz. 1100

4. Wykonawca moze, przed uptywem terminu do sktadania ofert, zmieni¢ lub wycofa¢
swoja oferte

XV. Miejsce oraz termin skladania ofert:

Oferty nalezy sktada¢, nie pézniej niz do dnia 05 sierpnia 2010 r. do godz. 1099,

w nastepujacy sposob:

1. ztozy¢ osobiScie w Matopolskim Centrum Przedsiebiorczosci ul. Kazimierza
Kordylewskiego 11, Krakow, w sekretariacie.
LUB

2. przesta¢ poczta kurierska na adres Matopolskie Centrum Przedsiebiorczosci ul.
Kazimierza Kordylewskiego 11, 31-542 Krakow
LUB

3. przesta¢ poczta (operator publiczny) na adres Matopolskie Centrum
Przedsiebiorczosci ul. Kazimierza Kordylewskiego 11, 31-542 Krakow

XVI. Miejsce oraz termin otwarcia ofert:

1. Otwarcie ztozonych ofert nastagpi w dniu 05 sierpnia 2010 r. o godz. 1190 w
Matopolskim Centrum Przedsiebiorczos$ci ul. Kazimierza Kordylewskiego 11, 31-542
Krakéw w pokoju 117.

2. Otwarcie ofert nastgpi na zasadach i w trybie art. 86 ust. 2, 3 i 4 ustawy.

XVII. Opis sposobu obliczenia ceny.

Cene za wykonanie przedmiotu zamoéwienia nalezy przedstawi¢ w Formularzu
ofertowym stanowigcym zalacznik nr 2 do niniejszej specyfikacji istotnych warunkow
zamoéwienia. Cena oferty musi by¢ podana w ztotych polskich cyfrowo i stownie, do
dwdch miejsc po przecinku.

Podane w ofercie ceny musza obejmowaé wszystkie koszty z uwzglednieniem podatku
VAT, innych optat i podatkéw, innych kosztéw oraz ewentualnych upustéw i rabatow.




XVIII. Opis kryteriow, ktorymi Zamawiaj acy bedzie kierowat se przy wyborze ofert

wraz z podaniem znaczenia tych kryteriow i sposobaceny ofert:

1.

Oferty beda oceniane wedlug jedynego kryterium, ktérym jest cena brutto
wykonania zamowienia. Jako najkorzystniejsza, zostanie uznana oferta z najnizsza
ceng i otrzyma ona najwyzszg ocene. Pozostate oferty zostang ocenione jako iloraz
najnizszej ceny sposrod ofert nie podlegajacych odrzuceniu i ceny oferty oceniane;j.
Wynik przedstawiany bedzie w punktach.

Przy ocenie ofert komisja bedzie przyznawa¢ Wykonawcom punktacje obliczong
zgodnie z ponizszym wzorem:

p = Smn 1109
CO
gdzie:
P - ilo$¢ punktéw za cene
Cmin - najnizsza cena sposréd ztozonych ofert
Co - cena oferty rozpatrywane;j

3. Punktacja bedzie obliczona z doktadnoscig do dwo6ch miejsc po przecinku.
4. Zamawiajacy oceni i poréwna jedynie te oferty, ktore zostana okreslone jako zgodne

z wymaganiami okreSlonymi w niniejszej specyfikacji.

5. W przypadku wystapienia omytki rachunkowej Zamawiajacy poprawi je zgodnie z

art. 87 ust. 2 pkt. 2) ustawy Prawo zamdwien publicznych z uwzglednieniem
konsekwencji rachunkowych dokonanych poprawek. Zamawiajacy poprawi omytki
rachunkowe w obliczeniu ceny w nastepujacy sposab:

* W przypadku mnozenia cen jednostkowych i liczby jednostek miar:

a. Jezeli obliczona cena nie odpowiada iloczynowi ceny jednostkowej oraz
liczby jednostek miar, przyjmuje sie, ze prawidlowo podano liczbe
jednostek miar oraz cene jednostkowa.

* W przypadku sumowania cen za poszczeg6lne czeSci zamdéwienia:

b. Jezeli obliczona cena nie odpowiada sumie cen za cze$ci zamoOwienia,
przyjmuje sie, ze prawidtowo podano ceny za czeSci zamowienia.

Wynik przedstawiany bedzie w punktach. Jako najkorzystniejsza zostanie uznana
oferta z najnizsza ceng i otrzyma ona najwyzsza ocene.

Jezeli ztozono oferte, ktérej wybdr prowadzitby do powstania obowigzku
podatkowego zamawiajacego zgodnie z przepisami o podatku od towaréw i ustug w
zakresie dotyczacym wewnatrzwspolnotowego nabycia towaréw, zamawiajacy w
celu oceny takiej oferty dolicza do przedstawionej w niej ceny podatek od towarow i
ustug, ktéry miatby obowiazek wptaci¢ zgodnie z obowigzujacymi przepisami.

XIX. Informacje o formalno$ciach jakie powinny zosta¢ dopeilnione po wyborze
oferty w celu zawarcia umowy w sprawie zamdéwienia publicznego.

1.

2.

3.

O wyborze najkorzystniejszej oferty Zamawiajagcy zawiadomi niezwtocznie
Wykonawcow, ktorzy ztozyli oferty, na zasadach i w trybie art. 92 ustawy.

Umowa zostanie zawarta na warunkach okre$lonych w projekcie stanowigcym
zalacznik nr 5 do niniejszej specyfikacji.

Wykonawcy wystepujacy wspdlnie winni, przed zawarciem umowy w sprawie
zaméwienia publicznego, dostarczy¢ Zamawiajagcemu umowe regulujaca
wspotprace tych Wykonawcéow.
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4. Zamawiajacy poinformuje zgodnie z art. 92 ust. 1 pkt 4) o terminie w nawigzaniu do
art. 94 ust. 1 lub 2, po ktérego uptywie umowa w sprawie zaméwienia publicznego
moze by¢ zawarta.

XX. Istotne dla stron postanowienia tresci umowy - wzor umowy:

Projekt umowy stanowi zatgczniki nr 5 do niniejszej specyfikacji.

XXI. Pouczenie o Srodkach ochrony prawnej przystugujacych Wykonawcy w toku
postepowania o udzielenie zamdéwienia.

1. Wykonawcom, a takze innym osobom, ktorych interes prawny w uzyskaniu
zaméwienia doznat lub moze dozna¢ uszczerbku w wyniku naruszenia przez
Zamawiajacego przepisOw ustawy, przystuguja sSrodki ochrony prawnej okreslone w
dziale VI Ustawy.

2. Wobec tresci ogtoszenia o zamdwieniu, postanowien niniejszej specyfikacji
istotnych warunkéw zaméwienia, czynnosci podjetych przez Zamawiajacego w toku
postepowania oraz w przypadku zaniechania przez zamawiajgcego czynnoSci, do
ktorej jest obowigzany na podstawie ustawy, mozna wnie$¢ odwotanie do Prezesa
Krajowej Izby Odwotawczej, zgodnie z dziatem VI ustawy.

3. Na orzeczenie Izby stronom oraz uczestnikom postepowania przystuguje skarga do
sadu okregowego witasciwego dla siedziby zamawiajgcego.

XXII. Wykaz zalacznikéw do specyfikacji istotnych warunkéw
zamowienia:

1. Szczegbétowy opis przedmiotu zaméwienia - zatgcznik nr 1

Formularz oferty - zatgcznik nr 2

3. Oswiadczenie o spetnieniu warunkéw udziatu w postepowaniu - zatgcznik
nr 3

4. Oswiadczenie o niepodleganiu wykluczeniu z postepowania o udzielenie
zamoéwienia publicznego - zatgcznik nr 4

5. Projekt umowy - stanowi zatgcznik nr 5 wraz z zatgcznikami do umowy

N

Krakéw, dnia 20.07.2010 roku

SPORZADZIL

ZATWIERDZAM



Zatacznik nr 1 do SIWZ

Szczegotowy opis przedmiotu zamowienia

CZESCI

Przedmiotem zamdwienia sg ustugi druku oraz najmu powierzchni reklamowych na
nos$nikach typu billboard (504 cm x 238 cm) wraz z montazem, ekspozycjg, demontazem
oraz utylizacja plakatéw eksponowanych na tych nos$nikach, na potrzeby promocji tzw.
dobrych praktyk zrealizowanych przez Matopolskie Centrum Przedsiebiorczosci.
Zaméwienie polega na:
a) druku plakatéw typu billboard (rozmiar 504 cm x 238 cm) w pelnym kolorze
na papierze billboardowym o gramaturze 115-130 gr/m2 zgodnie z
projektami graficznymi dostarczonymi przez Zamawiajacego (3 projekty
graficzne - 1 projekt graficzny na 1 ekspozycje) w ilosci odpowiadajacej
liczbie wynajmowanych no$nikéw + 10% plakatéw na ewentualne wymiany.
b) pakowaniu, transporcie wydrukowanych plakatow typu billboard do miejsc
montazu w lokalizacjach wskazanych ponizej
c) montazu i demontazu wydrukowanych plakatéw w terminach ekspozycji
d) udokumentowaniu montazu lub usuniecia probleméw na no$nikach w formie
zdjecia z datownikiem oraz przestanie tych zdje¢ do Matopolskiego Centrum
Przedsiebiorczosci na adres mmigalska@mcp.malopolska.pl w terminie 3 dni
od zakonczenia akcji montazu.
e) utylizacji plakatéw po zakonczonych okresach ekspozyc;ji.
f) monitoringu prawidtowej eksploatacji.

Terminy ekspozycji:

Ekspozycja 1: 1 pazdziernika - 31 pazdziernika 2010 r.
Ekspozycja 2: 1 listopada - 30 listopada 2010 r.
Ekspozycja 3: 1 grudnia - 31 grudnia 2010 r.

Wykonawca gwarantuje jednorazowy druk, montaz i demontaz wraz z utylizacja
plakatéw w czasie kazdej ekspozycji — tacznie trzykrotny druk, montaz demontaz,
utylizacja plakatéow w terminach kazdej z trzech ekspozycji. Poprzez termin montazu
rozumie sie pierwsze trzy dni robocze miesigca, ktérego ekspozycja dotyczy.
Wykonawca musi zapewni¢ trwato$¢ wydruku i montazu tj. utrzyma¢ powierzchnie
reklamowe i plakaty w nalezytym stanie technicznym w danym okresie ekspozycji.

Lokalizacja powierzchni reklamowych (iloS¢ dotyczy kazdego z termindéw podanych

0 ze]).

— Krakéw - 40 powierzchni reklamowych typu billboard na kazda z ekspozycji
(tacznie 120 powierzchni)

— Tarnéw - 4 powierzchnie reklamowe typu billboard na kazda z ekspozycji
(tacznie 12 powierzchni)

— Nowy Sacz - 4 powierzchnie reklamowe typu billboard na kazdag z ekspozycji
(facznie 12 powierzchni)
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— Nowy Targ i/lub Zakopane - 4 tablice reklamowe typu billboard na kazda z
ekspozycji (facznie 12 powierzchni)

Billboardy winny by¢ umiejscowione w miejscach o duzym natezeniu ruchu np. przy
drogach dojazdowych i wyjazdowych z i do miast, centrach miast, skrzyzowania itp.

Wykonawca zobowigzany jest do poprawienia wszelkich usterek powstatych na etapie
druku lub ekspozycji w terminie 24 godzin od daty powziecia wiadomosci o usterce.

CZESCII

Przedmiotem zamdéwienia sg ustugi druku oraz najmu powierzchni reklamowych na
no$nikach typu billboard (504 cm x 238 cm) wraz z montazem, ekspozycja, demontazem
oraz utylizacja plakatéw eksponowanych na tych nos$nikach, na potrzeby promocji tzw.
dobrych praktyk zrealizowanych przez Matopolskie Centrum Przedsiebiorczosci.
Zamoéwienie polega na:
a) druku plakatéw typu billboard (rozmiar 504 cm x 238 cm) w peinym kolorze
na papierze billboardowym o gramaturze 115-130 gr/m2 zgodnie z
projektami graficznymi dostarczonymi przez Zamawiajacego (3 projekty
graficzne - 1 projekt graficzny na 1 ekspozycje) w ilosci odpowiadajacej
liczbie wynajmowanych no$nikéw + 10% plakatow na ewentualne wymiany.
b) pakowaniu, transporcie wydrukowanych plakatéw typu billboard do miejsc
montazu w lokalizacjach wskazanych ponizej
c) montazu i demontazu wydrukowanych plakatéw w terminach ekspozycji
d) udokumentowaniu montazu lub usuniecia probleméw na no$nikach w formie
zdjecia z datownikiem oraz przestanie tych zdje¢ do Matopolskiego Centrum
Przedsiebiorczosci na adres mmigalska@mcp.malopolska.pl w terminie 3 dni
od zakonczenia akcji montazu.
e) utylizacji plakatéw po zakonczonych okresach ekspozycji.
f) monitoringu prawidtowej eksploataciji.

Terminy ekspozycji:

Ekspozycja 1: 1 pazdziernika - 31 pazdziernika 2010 r.
Ekspozycja 2: 1 listopada - 30 listopada 2010 r.
Ekspozycja 3: 1 grudnia - 31 grudnia 2010 r.

Wykonawca gwarantuje jednorazowy druk, montaz i demontaz wraz z utylizacja
plakatéw w czasie kazdej ekspozycji — tacznie trzykrotny druk, montaz demontaz,
utylizacja plakatéow w terminach kazdej z trzech ekspozycji. Poprzez termin montazu
rozumie sie pierwsze trzy dni robocze miesigca, ktérego ekspozycja dotyczy.
Wykonawca musi zapewni¢ trwato$¢ wydruku i montazu tj. utrzymaé¢ powierzchnie
reklamowe i plakaty w nalezytym stanie technicznym w danym okresie ekspozycji.

Lokalizacja powierzchni reklamowych (ilo$¢ dotyczy kazdego z terminéw podanych
owyzej):



— Powiat olkuski i/lub powiat miechowski i/lub powiat proszowicki i/lub powiat
krakowski (poza terenem miasta Krakow) i/lub chrzanowski i/lub oswiecimski -
10 powierzchni reklamowych typu billboard na kazdg z ekspozycji (facznie 30
powierzchni)

— Powiat wadowicki i/lub powiat myslenicki i/lub limanowski i/lub powiat suski -
8 powierzchni reklamowych typu billboard na kazda z ekspozycji (facznie 24
powierzchnie)

— Powiat nowosadecki (bez miasta Nowy Sacz) i/lub powiat gorlicki - 4
powierzchnie reklamowe typu billboard na kazda z ekspozycji (facznie 12
powierzchnie)

— Powiat bochenski i/lub powiat brzeski i/lub powiat wielicki - 8 powierzchni
reklamowych typu billboard na kazda z ekspozycji (1agcznie 24 powierzchnie)

— Powiat tarnowski (poza terenem miasta Tarnéw) i/lub powiat dgbrowski - 4
powierzchnie reklamowe typu billboard na kazda z ekspozycji (facznie 12
powierzchni)

Billboardy winny by¢ umiejscowione w miejscach o duzym natezeniu ruchu np. przy
drogach dojazdowych i wyjazdowych z i do miast, centrach miast, skrzyzowania itp.

Wykonawca zobowigzany jest do poprawienia wszelkich usterek powstatych na etapie
druku lub ekspozycji w terminie 24 godzin od daty powziecia wiadomosci o usterce.
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Zatlgcznik nr 2

FORMULARZ OFERTY

1. Dane WyKkonawcy:

a) Nazwa Wykonawcy

AV 50 0

adres Poczty e-Mail ......cceriiiii i e s

¢) Imie i nazwisko osoby/osdb sktadajacych oferte w imieniu wykonawcy:

2. Oferta na: Najem powierzchni reklamowych (wraz z drukiem plakatow
reklamowych, ich transportem na miejsce montazu, montaz, demontaz oraz
utylizacja po czasie ekspozycji)

3. Cena za realizacje przedmiotu zamoéwienia:
CzesSc¢ I*

Oferujemy wykonanie Cze$ci I w terminach: 1 pazdziernika - 31 pazdziernika, 1 listopada -
30 listopada oraz 1 grudnia - 31 grudnia

za cene netto:

........................................ ZE (STOWIIE: ittt
.............................................................................................................................................................. )
plus podatek VAT W KWOCI€.....ocneorrerecmreererreerneieneeneens co daje cene brutto: .......ccccereiiiiiiie e, zt
(53 00107 4 L PSPPSR ),
w tym za jedna ekspozycje

........................................ ZE (STOWIE: e e e e e en e e aen )
plus podatek VAT W KWOCI€.....ocneenrerecmreenreireesneieneenneens co daje cene brutto:........cceecerieeveieicr e, zt
(53 00107 4 L PSPPSR PRSP ),

Cze$é II*

Oferujemy wykonanie Czesci Il w terminach: 1 pazdziernika - 31 pazdziernika, 1 listopada -
30 listopada oraz 1 grudnia - 31 grudnia



za cene netto:

........................................ ZE (STOWIIHE: ittt
.............................................................................................................................................................. )
plus podatek VAT W KWOCI€.....ocnerrerecnreerereerneieneeeeens co daje cene brutto: .......ccocceieiiiiinie i, zt
(53 001074 4 L PSSP SRS PPORPN ),
w tym za jedng ekspozycje

........................................ ZE (STOWIE! et e e e en e e aen )
plus podatek VAT W KWOCI€.....ocrerrerecnreenreireeseieneeneens co daje cene brutto:........cceecerieeveieccr e, zt
(53 00107 4 L PSPPSR PRSP ),

4. Cenazawiera wszelkie koszty, jakie poniesiemy z tytutu realizacji niniejszego zaméwienia.

5. Wykaz lokalizacji no$nikéw informacyjnych zawiera zatacznik do niniejszej oferty.

6. Termin realizacji zamoéwienia:

Dla czesci I oraz II: od 01 pazdziernika do 31 grudnia 2010 roku

7. Ustugi okreslone w przedmiocie zaméwienia wykonamy sami

za wyjatkiem ustug:
ktére zamierzamy zleci¢ podwykonawcom*

8. Warunki ptatnosci zgodne ze Specyfikacja Istotnych Warunkéw Zamoéwienia oraz wzorem
umowy.

9. Oswiadczamy, Ze jesteSmy zwigzani niniejsza ofertg przez okres 30 dni od uptywu terminu
sktadania ofert.

10. Oswiadczamy, Ze zapoznaliSmy sie z trescig Specyfikacji Istotnych Warunkéw Zamoéwienia i
przyjmujemy ja bez zastrzezen.

11. Oswiadczamy, ze akceptujemy warunki zatgczonego do Specyfikacji Istotnych Warunkdéw
Zaméwienia projektu umowy izobowigzujemy sie do podpisania umowy w przypadku
wyboru naszej oferty.

12. Oswiadczamy, ze wycena przedmiotu umowy uwzglednia wszystkie uwarunkowania oraz
czynniki zwigzane z realizacja zamo6wienia i obejmuje caty zakres rzeczowy zamowienia -
jest kompletna.

Oferta zawiera: ............ stron.

(miejsce, data) (podpis/podpisy osoby/oséb uprawnionych/upowaznionych
do reprezentowania wykonawcy)

* niepotrzebne skresli¢
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Zalacznik do oferty

Wykaz proponowanych no$nikéw bilbordéw z podaniem dokladnej
lokalizacji, nr ewidencyjnego oraz liczby odpowiadajacej przedmiotowi
zamoOwienia



Zalacznik nr 3 do SIWZ

Oswiadczenie Wykonawcy o spelnieniu warunkow
udzialu w postepowaniu

Oswiadczam, ze spelniam warunki udzialtu w postepowaniu, o Kktérych mowa
w art. 22 ust. 1 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r.- Prawo zaméwien publicznych (tekst jednolity
Dz.U.z 2010 roku Nr 113, poz. 759) dotyczace:

* posiadania uprawnien do wykonywania okresSlonej dziatalnosci lub czynnosci, jezeli
przepisy prawa naktadajg obowigzek ich posiadania;

* posiadania wiedzy i doSwiadczenia;

* dysponowania odpowiednim potencjatem technicznym oraz osobami zdolnymi do
wykonania zamo6wienia

* sytuacji ekonomicznej i finansowej

miejsce i data podpis
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Zalacznik nr 4 do SIWZ

Piecze¢ Wykonawcy

Oswiadczenie o niepodleganiu wykluczeniu z postepowania o udzielenie
zamoOwienia publicznego

Oswiadczamze nie podlegam wykluczeniu z pgsbwania na podstawie art. 24 ust 1 ustawy z dnist@&nig
2004 r.- Prawo zaméwtepublicznych (tekst jednolity Dz. U. z 2010 roku N3, poz. 759)

miejsce i data podpis




UNIA EUROPEJSKA * %

E PROGRAM REGIONALNY MALOPOLSKIE EUROPEJSKI FUNDUSZ * *

NARODOWA STRATEGIA SPOINOSCI CENTRUM ROZWOJU REGIONLANEGO Xy *
PRZEDSIEBIORCZOSCI

Zalacznik Nr 5 do SIWZ
WZOR
UMOWA nr MCP......ccosoemvuercnns
Zawarta w  dniu .. roku pomiedzy Malopolskim Centrum

Przedsiebiorczosci, ul. K. Kordylewskiego 11, 31-542 Krakéw zwanym dalej
Zamawiajacym, w imieniu ktérego dziata:

Dyrektor - Rafal Solecki

zwanym w dalszej cze$ci umowy Wykonawca.

Niniejsza umowa zostaje zawarta zgodnie z ustawg z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo
zamoOwien publicznych (tekst jednolity Dz. U. z 2010 roku Nr 113, poz. 759).Wykonawca
wytoniony zostal w postepowaniu prowadzonym w trybie przetargu nieograniczonego.

Przedmiot zamowienia finansowany jest z Europejskiego Funduszu Rozwoju
Regionalnego w ramach Pomocy Technicznej Malopolskiego Regionalnego
Programu Operacyjnego na lata 2007-2013 oraz zbudzetu WojewoOdztwa
Matopolskiego.

§1

1. W ramach zawartej umowy Wykonawca zobowigzuje sie do Najmu powierzchni
reklamowych (wraz z drukiem plakatéw reklamowych, ich transportem na
miejsce montazu, montaz, demontaz oraz utylizacja po czasie ekspozycji).
Przedmiot umowy obejmuje:

Czesc I*

— ustugi druku oraz najmu powierzchni reklamowych na noénikach typu billboard
(504 cm x 238 cm) wraz z montazem, ekspozycja, demontazem oraz utylizacja
plakatéw eksponowanych na tych nos$nikach, na potrzeby promocji tzw. dobrych
praktyk zrealizowanych przez Matopolskie Centrum Przedsiebiorczosci.
Zamoéwienie polega na:
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a) druku plakatéw typu billboard (rozmiar 504 cm x 238 cm) w peinym kolorze na
papierze billboard'owym o gramaturze 115-130 gr/m2 zgodnie z projektami
graficznymi dostarczonymi przez Zamawiajacego (3 projekty graficzne - 1
projekt graficzny na 1 ekspozycje) w iloSci odpowiadajacej liczbie
wynajmowanych no$nikéow + 10% plakatéw na ewentualne wymiany.

b) pakowaniu, transporcie wydrukowanych plakatow typu billboard do miejsc
montazu w lokalizacjach wskazanych ponizej

¢) montazu i demontazu wydrukowanych plakatow w terminach ekspozycji

d) udokumentowaniu montazu lub usuniecia probleméw na nosnikach w formie
zdjecia z datownikiem oraz przestanie tych zdje¢ do Matopolskiego Centrum
Przedsiebiorczosci na adres mmigalska@mcp.malopolska.pl w terminie 3 dni od
zakonczenia akcji montazu.

e) utylizacji plakatow po zakonczonych okresach ekspozyciji.

f) monitoringu prawidtowej eksploatacji.

Czesc IT*
— ustugi druku oraz najmu powierzchni reklamowych na nosnikach typu billboard (504

N

cm x 238 cm) wraz z montazem, ekspozycja, demontazem oraz utylizacjg plakatow

eksponowanych na tych nosnikach, na potrzeby promocji tzw. dobrych praktyk

zrealizowanych przez Matopolskie Centrum Przedsiebiorczosci. Zamdéwienie polega
na:

a) druku plakatéw typu billboard (rozmiar 504 cm x 238 cm) w petnym kolorze na
papierze billboard'owym o gramaturze 115-130 gr/m2 zgodnie z projektami
graficznymi dostarczonymi przez Zamawiajgcego (3 projekty graficzne - 1
projekt graficzny na 1 ekspozycje) w iloSci odpowiadajacej liczbie
wynajmowanych nosnikéw + 10% plakatéw na ewentualne wymiany.

b) pakowaniu, transporcie wydrukowanych plakatéw typu billboard do miejsc
montazu w lokalizacjach wskazanych ponizej

c¢) montazu i demontazu wydrukowanych plakatéw w terminach ekspozycji

d) udokumentowaniu montazu lub usuniecia probleméw na nos$nikach w formie
zdjecia z datownikiem oraz przestanie tych zdje¢ do Matopolskiego Centrum
Przedsiebiorczosci na adres mmigalska@mcp.malopolska.pl w terminie 3 dni od
zakonczenia akcji montazu.

e) utylizacji plakatow po zakonczonych okresach ekspozyc;ji.

f) monitoringu prawidtowej eksploataciji.

Szczegotowy opis przedmiotu zamowienia dla czesci I oraz II zostal zawarty w
zalaczniku nr 1 do niniejszej umowy, stanowigcym jej integralng czesc¢.
Wykonawca os$wiadcza, ze posiada tytul prawny do dysponowania powierzchnig
reklamowa na czas trwania kazdej ekspozycji na warunkach niniejszej umowy

§2
Wykonawca zobowiazuje sie do ekspozycji plakatow reklamowych na powierzchni
reklamowej okreslonej w § 1 w terminach okreslonych w zatgczniku nr 1 do umowy.
Wykonawca zobowigzuje sie do wykonania plakatow reklamowych na podstawie
projektu dostarczonego przez Zamawiajgcego na no$niku elektronicznym.
Wykonawca zobowigzuje sie zamontowac plakaty reklamowe w pierwszych trzech
dniach roboczych miesigca, ktoérego dotyczy ekspozycja, zdemontowac je po



zakonczeniu ekspozycji oraz zapewni¢ usuniecie powstatych odpadéw zgodnie z
obowigzujgcymi przepisami o odpadach.

. Wykonawca zobowigzuje sie zapewni¢ niezakldcong ekspozycje plakatow
reklamowych na czas trwania niniejszej umowy.

. Wykonawca zapewni trwato$¢ wydruku w danym okresie ekspozycji

§3

. Zamawiajacy zobowigzuje sie dostarczy¢ Wykonawcy - najpdzniej na 10 dni przed
terminem ekspozycji projekt plakatu reklamowego na nos$niku elektronicznym w
formie pliku zamknietego w formacie wskazanym przez Wykonawce.

Zamawiajacy zobowigzuje sie, Ze dostarczony przez niego projekt plakatu
reklamowego bedzie speilnia¢ wymogi wynikajace z przepiséw prawa, a w
szczegoblnosci:

a) nie bedzie dotyczy¢ towaréw, ktérych reklama jest zabroniona;

b) nie bedzie narusza¢ znakéw towarowych oséb trzecich;

c) nie bedzie niezgodna z przepisami ustawy o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji;
d) nie bedzie narusza¢ doébr osobistych os6b trzecich.

. Wszelka odpowiedzialnos$¢ z tytutu naruszenia wymogow opisanych w § 3 ust. 2
niniejszej umowy ponosi Zamawiajacy.

§4

Umowa zostata zawarta na czas oznaczony, tj od dnia 01.10.2010 r., do

31.12.2010 r. z uwzglednieniem terminéw ekspozycji w dniach:

Ekspozycja 1: 1 pazdziernika - 31 pazdziernika 2010 r.

Ekspozycja 2: 1 listopada - 30 listopada 2010 r.

Ekspozycja 3: 1 grudnia - 31 grudnia 2010 r.

Ekspozycja wszystkich plakatow reklamowych rozpocznie sie odpowiednio od
01.10.2010r; 01.11.2010r; 01.12.2010r pod warunkiem dotrzymania przez
Zamawiajacego zobowigzan, o ktérych mowa w § 3 ust. 11 2, oraz z zastrzezeniem
sytuacji opisanej w ust. 3. W pierwszych trzech dniach roboczych danej ekspozycji
na wszystkich wynajmowanych nos$nikach Wykonawca winien zawiesié¢
odpowiednie plakaty reklamowe.

W przypadku zaistnienia warunkéw atmosferycznych uniemozliwiajgcych w sposéb
istotny bezpieczny montaz plakatéw reklamowych w planowanym jako dzien
rozpoczecia ekspozycji terminie (bardzo silny wiatr z mocnymi podmuchami),
Wykonawca zastrzega sobie prawo do opdznienia w rozpoczeciu prac
montazowych, a tym samym opo6Znienia terminu rozpoczecia ekspozycji, az do
momentu zaistnienia warunkéw gwarantujacych bezpieczne wykonanie prac.

Za czas, w Kktérym nie zostat wykonany montaz plakatéw reklamowych
Zamawiajacy nie poniesie kosztow ekspozycji, przy zatozeniu, ze pierwszych trzech
dniach roboczych danej ekspozycji na wszystkich wynajmowanych nos$nikach
zainstalowany bedzie odpowiedni plakat reklamowy.

§5

Za kazda ekspozycje Wykonawcy przystuguje wynagrodzenie w wysokosci ...............
zt (stownie.........cceennenee ) netto. Warto$¢ brutto (wraz z naleznym podatkiem VAT)
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Wynosi: ............. zZI (stownie: .................. ) - zgodnie z ,Formularzem ofertowym”

Wykonawcy.

Wykonawcy przystuguje wynagrodzenie za wszystkie ekspozycje w 1acznej
wysokosci  ......c....... 2t (stownie ... ) netto. Warto$¢ brutto (wraz z
naleznym podatkiem VAT) wynosi: ............... Zt (stownie: .................) - Zgodnie z

,Formularzem ofertowym” Wykonawcy.

Kwota wynagrodzenia obejmuje wszelkie niezbedne koszty, w tym koszty druku,
jednorazowego montazu, demontazu, o ktérym mowa w § 2ust.3, usuniecie
powstatych odpadéw zgodnie z obowigzujacymi przepisami o odpadach oraz
ewentualne ubezpieczenie plakatow reklamowych z tytutu odpowiedzialno$ci
cywilnej, transportu, koszty dokumentacji, monitoringu, napraw.

Wykonawca bedzie uprawniony do wystawienia faktury po zakonczeniu kazdej
ekspozycji. Wynagrodzenie bedzie ptatne w terminie 14 dni od daty zlozenia
prawidtowo wystawionej faktury Zamawiajgcemu potwierdzonej prawidlowym
wykonaniem przedmiotu umowy poprzez wykonanie i przestanie Zamawiajgacemu
w terminie kompletu zdje¢ z datg dokumentujaca montaz plakatéw reklamowych na
wynajetych noénikach.

Zamawiajacy bedzie regulowat naleznos$ci wynikajace z tytutu niniejszej umowy
przelewem na wskazany w fakturze VAT rachunek bankowy Wykonawcy.

W  przypadku niewykonania lub nienalezytego wykonania ekspozycji, tj. w
szczegblnosci w wypadku opoédznienia w rozpoczeciu ekspozycji powstatych z
przyczyn lezacych po stronie Wykonawcy, Wykonawca zobowigzuje sie do
proporcjonalnego pomniejszenia swojego wynagrodzenia okre$lonego w ust. 1, o
utamek procentowy wynagrodzenia za kazdy dzien niewykonania lub nienalezytego
wykonania ekspozycji. W takim przypadku Wykonaweca jest zobowigzany do faktury
dotaczy¢ szczegotowe rozliczenie wynagrodzenia.

Wykonawca zobowigzuje do monitorowania stanu technicznego i estetyki plakatu
reklamowego.

Wykonawca zobowigzuje sie do poprawienia usterek powstatych na etapie druku
lub ekspozycji w ciggu 24 godzin od daty powziecia wiadomos$ci o powstaniu
usterce.

Wszelkie zgloszenia dotyczace uszkodzen plakatow nalezy przesyta¢ na adres
mmigalska@mcp.malopolska.pl.

§6

Strony ustalajg, ze w okresie obowigzywania kazdej z ekspozycji na powierzchni
reklamowej nie zostanie zainstalowany inny plakat reklamowy bez zgody obu Stron.
Wykonawca nie moze przenosi¢ wierzytelnosci wynikajacej z umowy na rzecz osoby
trzeciej, bez pisemnej zgody Zamawiajgcego.

W razie naruszenia przez Wykonawce postanowien zawartych w ust. 1 i ust. 2,
Zamawiajacy moze niezwtocznie rozwigza¢ umowe.

Strony ustalajg, Zze wszelkie ewentualne spory wynikte na tle realizacji niniejszej
umowy rozpatrywane beda w drodze porozumienia Stron. W przypadku braku
takiego porozumienia sagdem wtasciwym do ich rozstrzygniecia bedzie wtasciwy sad
dla siedziby Zamawiajacego.
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§7

Kazda ze Stron moze rozwigza¢ umowe z powodu niedotrzymania przez druga

Strone istotnych warunkéw umowy oraz od umowy odstapi¢ w przypadkach

przewidzianych w Kodeksie cywilnym.

Odstapienie od wykonania umowy i rozwigzanie umowy wymaga formy pisemne;.

Zamawiajacy moze w szczegoOlnosci rozwigza¢ umowe lub odstapi¢ od umowy w

trybie natychmiastowym w nastepujacych przypadkach:

— jezeli Wykonawca nie podjat wykonania obowigzkéw wynikajacych z niniejszej
umowy w okresie dtuzszym niz 3 dni;

W przypadku odstgpienia od umowy z przyczyn lecacych po stronie Wykonawcy lub

na zasadach okreslonych w ust. 3, Wykonawcy przystugiwato bedzie wynagrodzenie

jedynie za zrealizowang cze$¢ umowy.

§8

Zamawiajgcy ma prawo zgdania kary umownej w przypadku:

a) opoOznienia w wykonaniu przedmiotu umowy - w wysokosci 0,2% wynagrodzenia
brutto, okreslonego w § 5 ust. 2 umowy, za kazdy dzien op6Znienia;

b) w przypadku niewykonania lub nienalezytego wykonania przedmiotu umowy
Zamawiajacy ma prawo zada¢ od Wykonawcy zaptaty kar umownych w
wysokosci 20 % wynagrodzenia okreslonego w § 5 ust 2

c) odstapienia przez Wykonawce od umowy z przyczyn nie lecacych po stronie
Zamawiajgcego - w wysokos$ci 10% wynagrodzenia brutto okre$lonego w § 5 ust.
2 umowy;

d) jezeli opdZnienie w realizacji catosci lub cze$ci przedmiotu umowy przekroczy 5
dni, Zamawiajagcy ma prawo odstgpi¢ od zawartej umowy bez wyznaczania
dodatkowego terminu w trybie natychmiastowym, a Wykonawca jest
zobowigzany do zaptaty kary umownej w wysokos$ci 10% wynagrodzenia brutto
okreslonego w § 5 ust. 2 umowy;

e) w przypadku 2 - krotnego nienalezytego wykonania przedmiotu zamowienia lub
jego czeSci, potwierdzonego pisemnym wezwaniem Wykonawcy przez
Zamawiajacego do usuniecia wad/usterek w realizacji przedmiotu umowy,
Zamawiajacy moze wypowiedzie¢ umowe ze skutkiem natychmiastowym, a
Wykonawca zobowigzany jest do zaptaty kary umownej w wysokosci 10%
wynagrodzenia brutto okreslonego w § 5 ust. 2 umowy,

Wykonawca wyraza zgode na potracenie przez Zamawiajacego kar umownych z

przystugujacej Wykonawcy wynagrodzenia lub na zaptate kar umownych na

podstawie noty ksiegowej wystawionej przez Zamawiajgcego.

Strony zastrzegaja sobie prawo do odszkodowania uzupetniajgcego, podnoszacego

wysokos¢ kar umownych do wysokosci rzeczywiscie poniesionej szkody.

§9

Wykonawca moze powierzy¢ wykonanie w czesci lub w cato$ci przedmiotu umowy
osobie trzeciej. W przypadku powierzenia czeSci lub cato$ci przedmiotu umowy, za
dziatanie os6b trzecich odpowiada jak za wtasne.
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§10

1. Wszelkie zmiany i uzupetnienia tre$ci umowy wymagaja formy pisemnej w postaci
aneksu, pod rygorem niewaznosci.

2. W sprawach nieuregulowanych niniejsza umowa majg zastosowanie przepisy
Kodeksu Cywilnego i ustawy - Prawo zamowien publicznych.

§11

W razie wystgpienia istotnej zmiany okoliczno$ci powodujacej, ze wykonanie umowy
nie lezy w interesie publicznym, czego nie mozna byto przewidzie¢ w chwili zawarcia
umowy, Zamawiajacy moze odstagpi¢ od umowy w terminie 30 dni od powziecia
wiadomosci o powyzszych okoliczno$ciach. W takim wypadku Wykonawca moze zgdac
jedynie wynagrodzenia naleznego mu z tytutu wykonania czeSci umowy.

§12

1. Umowe sporzadzono w dwdch jednobrzmigcych egzemplarzach, po jednym dla kazdej
ze Stron.

Zamawiajacy Wykonawca

*niepotrzebne skresli¢



Zatgcznik nr 1 do umowy

Szczegotowy opis przedmiotu zamowienia

CZESCI

Przedmiotem zaméwienia sg ustugi druku oraz najmu powierzchni reklamowych na
no$nikach typu billboard (504 cm x 238 cm) wraz z montazem, ekspozycja, demontazem
oraz utylizacja plakatéw eksponowanych na tych nos$nikach, na potrzeby promocji tzw.
dobrych praktyk zrealizowanych przez Matopolskie Centrum Przedsiebiorczosci.
Zamoéwienie polega na:
a) druku plakatéw typu billboard (rozmiar 504 cm x 238 cm) w peinym kolorze
na papierze billboardowym o gramaturze 115-130 gr/m2 zgodnie z
projektami graficznymi dostarczonymi przez Zamawiajacego (3 projekty
graficzne - 1 projekt graficzny na 1 ekspozycje) w ilosci odpowiadajacej
liczbie wynajmowanych no$nikéw + 10% plakatow na ewentualne wymiany.
b) pakowaniu, transporcie wydrukowanych plakatéw typu billboard do miejsc
montazu w lokalizacjach wskazanych ponizej
¢) montazu i demontazu wydrukowanych plakatow w terminach ekspozycji
d) udokumentowaniu montazu lub usuniecia probleméw na no$nikach w formie
zdjecia z datownikiem oraz przestanie tych zdje¢ do Matopolskiego Centrum
Przedsiebiorczosci na adres mmigalska@mcp.malopolska.pl w terminie 3 dni
od zakonczenia akcji montazu.
e) utylizacji plakatéw po zakonczonych okresach ekspozyc;ji.
f) monitoringu prawidtowej eksploataciji.

Terminy ekspozycji:

Ekspozycja 1: 1 pazdziernika - 31 pazdziernika 2010 r.
Ekspozycja 2: 1 listopada - 30 listopada 2010 r.
Ekspozycja 3: 1 grudnia - 31 grudnia 2010 r.

Wykonawca gwarantuje jednorazowy druk, montaz i demontaz wraz z utylizacja
plakatéw w czasie kazdej ekspozycji - tacznie trzykrotny druk, montaz demontaz,
utylizacja plakatéw w terminach kazdej z trzech ekspozycji. Poprzez termin montazu
rozumie sie pierwsze trzy dni robocze miesigca, ktérego ekspozycja dotyczy.
Wykonawca musi zapewni¢ trwato$¢ wydruku i montazu tj. utrzymaé¢ powierzchnie
reklamowe i plakaty w nalezytym stanie technicznym w danym okresie ekspozyciji.

Lokalizacja powierzchni reklamowych (ilo§¢ dotyczy kazdego z terminéw podanych
owyvzej):

— Krakéw - 40 powierzchni reklamowych typu billboard na kazda z ekspozycji
(tacznie 120 powierzchni)
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— Tarnéw - 4 powierzchnie reklamowe typu billboard na kazda z ekspozycji
(tacznie 12 powierzchni)

— Nowy Sacz - 4 powierzchnie reklamowe typu billboard na kazda z ekspozycji
(tacznie 12 powierzchni)

— Nowy Targ i/lub Zakopane - 4 tablice reklamowe typu billboard na kazda z
ekspozycji (facznie 12 powierzchni)

Billboardy winny by¢ umiejscowione w miejscach o duzym natezeniu ruchu np. przy
drogach dojazdowych i wyjazdowych z i do miast, centrach miast, skrzyzowania itp.

Wykonawca zobowigzany jest do poprawienia wszelkich usterek powstatych na etapie
druku lub ekspozycji w terminie 24 godzin od daty powziecia wiadomosci o usterce.

CZESCII

Przedmiotem zamdéwienia sg ustugi druku oraz najmu powierzchni reklamowych na
no$nikach typu billboard (504 cm x 238 cm) wraz z montazem, ekspozycja, demontazem
oraz utylizacja plakatéw eksponowanych na tych nos$nikach, na potrzeby promocji tzw.
dobrych praktyk zrealizowanych przez Matopolskie Centrum Przedsiebiorczosci.
Zamoéwienie polega na:
a) druku plakatéw typu billboard (rozmiar 504 cm x 238 cm) w peinym kolorze
na papierze billboardowym o gramaturze 115-130 gr/m2 zgodnie z
projektami graficznymi dostarczonymi przez Zamawiajacego (3 projekty
graficzne - 1 projekt graficzny na 1 ekspozycje) w ilosci odpowiadajacej
liczbie wynajmowanych no$nikéw + 10% plakatow na ewentualne wymiany.
b) pakowaniu, transporcie wydrukowanych plakatéw typu billboard do miejsc
montazu w lokalizacjach wskazanych ponizej
c) montazu i demontazu wydrukowanych plakatéw w terminach ekspozycji
d) udokumentowaniu montazu lub usuniecia probleméw na no$nikach w formie
zdjecia z datownikiem oraz przestanie tych zdje¢ do Matopolskiego Centrum
Przedsiebiorczosci na adres mmigalska@mcp.malopolska.pl w terminie 3 dni
od zakonczenia akcji montazu.
e) utylizacji plakatéw po zakonczonych okresach ekspozyc;ji.
f) monitoringu prawidtowej eksploataciji.

Terminy ekspozycji:

Ekspozycja 1: 1 pazdziernika - 31 pazdziernika 2010 r.
Ekspozycja 2: 1 listopada - 30 listopada 2010 r.
Ekspozycja 3: 1 grudnia - 31 grudnia 2010 r.

Wykonawca gwarantuje jednorazowy druk, montaz i demontaz wraz z utylizacja
plakatéow w czasie kazdej ekspozycji - tacznie trzykrotny druk, montaz demontaz,
utylizacja plakatéw w terminach kazdej z trzech ekspozycji. Poprzez termin montazu
rozumie sie pierwsze trzy dni robocze miesiaca, ktérego ekspozycja dotyczy.
Wykonawca musi zapewni¢ trwato$¢ wydruku i montazu tj. utrzyma¢ powierzchnie
reklamowe i plakaty w nalezytym stanie technicznym w danym okresie ekspozycji.



Lokalizacja powierzchni reklamowych (ilo§¢ dotyczy kazdego z termindéw podanych

0 ze]).

— Powiat olkuski i/lub powiat miechowski i/lub powiat proszowicki i/lub powiat
krakowski (poza terenem miasta Krakow) i/lub chrzanowski i/lub oswiecimski -
10 powierzchni reklamowych typu billboard na kazdg z ekspozycji (facznie 30
powierzchni)

— Powiat wadowicki i/lub powiat myslenicki i/lub limanowski i/lub powiat suski -
8 powierzchni reklamowych typu billboard na kazda z ekspozycji (facznie 24
powierzchnie)

— Powiat nowosadecki (bez miasta Nowy Sacz) i/lub powiat gorlicki - 4
powierzchnie reklamowe typu billboard na kazda z ekspozycji (facznie 12
powierzchnie)

— Powiat bochenski i/lub powiat brzeski i/lub powiat wielicki - 8 powierzchni
reklamowych typu billboard na kazda z ekspozycji (1agcznie 24 powierzchnie)

— Powiat tarnowski (poza terenem miasta Tarnéw) i/lub powiat dgbrowski - 4
powierzchnie reklamowe typu billboard na kazda z ekspozycji (facznie 12
powierzchni)

Billboardy winny by¢ umiejscowione w miejscach o duzym natezeniu ruchu np. przy
drogach dojazdowych i wyjazdowych z i do miast, centrach miast, skrzyzowania itp.

Wykonawca zobowigzany jest do poprawienia wszelkich usterek powstatych na etapie
druku lub ekspozycji w terminie 24 godzin od daty powziecia wiadomoSci o usterce.
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