Zatgcznik

do Uchwaty Nr 1294/09

Zarzgdu Wojewodztwa Matopolskiego
z dnia 16 listopada 2009 roku

Ogtoszenie otwartego konkursu ofert

Zarzad Wojewddztwa Matopolskiego
ogtasza otwarty konkurs ofert na realizacj e zadan publicznych Wojewo6dztwa
Matopolskiego w dziedzinie turystyki w 2010 roku
(nazwa zgodna z art. 4 ust.1 ustawy
o dziatalno sci po zytku publicznego i o wolontariacie)

pn. ,Matopolska Goscinna”

Regulamin konkursu

CEL KONKURSU

§1

Celem konkursu jest wytonienie ofert i zlecenie podmiotom prowadzgcym
dziatalnos¢ pozytku publicznego, realizacji zadan publicznych Wojewodztwa
Matopolskiego w dziedzinie turystyki, odpowiadajgcych celom ,Programu wspotpracy
Z organizacjami pozarzgdowymi i innymi podmiotami prowadzgcymi dziatalnos¢
pozytku publicznego na rok 2009”, tj. celowi nadrzednemu ,Zwiekszenie udziatu
organizacji pozarzgdowych i innych podmiotéw prowadzacych dziatalnos¢ pozytku
publicznego w realizacje zapiséw Strategii Rozwoju Wojewddztwa Matopolskiego na
lata 2007 - 2013” oraz Celowi 3 — ,Zwiekszenie udziatu organizacji pozarzgdowych
i innych podmiotéw prowadzgcych dziatalnos¢ pozytku publicznego w realizacje
zadan publicznych”; Dziatanie 1 — ,Realizacja zadan publicznych zlecanych w trybie
otwartego konkursu ofert”; Obszar VI — ,Turystyka”, Zadanie VI.1. ,Malopolska
Goscinna”.

Otwarty konkurs ofert w dziedzinie turystyki pozwoli na identyfikacje
najwartosciowszych projektow stuzgcych rozwojowi przemystu czasu wolnego,
ktérych realizacja przyczyni sie do podniesienia atrakcyjnosci turystycznej
Wojewddztwa Matopolskiego i zwiekszenia liczby os6b korzystajacych z oferty
turystycznej regionu.



RODZAJE | ZAKRES REALIZACJI ZADA N

§2

W ramach konkursu przewiduje sie sfinansowanie lub dofinansowanie nastepujgcych
zadanh:

Priorytet 1:

,Otwarty Szlak Architektury Drewnianej”’ (powierzenie zadania);

Priorytet 2:

»Agroturystyka w Matopolsce” (powierzenie zadania);

Priorytet 3:

.,Budowa, rozwdj i promocja produktéw turystycznych Matopolski” (wsparcie/
powierzenie zadania);

Priorytet 4:

,R0zZWO0j, renowacja i aktywizacja szlakow turystycznych w regionie” (wsparcie
zadania);

Priorytet 1. ,Otwarty Szlak Architektury Drewnianej ?
(powierzenie zadania) - do kwoty 450 000 ziotych

W ramach realizacji niniejszego zadania sfinansowane zostang nastepujgce
dziatania:

1. Zarzadzanie infrastruktur g Szlaku Architektury Drewnianej (SAD).

1.1. Pozycjonowanie obiektbw na Szlaku Architektury Drewnianej za pomocag
pomiarow GPS (248 obiektbw) wraz z przekazaniem Wojewddztwu
Matopolskiemu zebranych danych w formacie umozliwiajgcym wykorzystanie
danych przez Zleceniodawce;

1.2. Uzupetnienie i konserwacja oznakowania szlaku, w tym konserwacja 11 duzych

tablic informacyjnych o Szlaku Architektury Drewnianej (tablice drewniane,

o wymiarach 180 x 150 cm, w kolorze ciemny brgz, tablica przy kosciele

w Binarowej — w kolorze jasnego drewna, powierzchnia drewna ma strukture

rustykalng/postarzang), zgodnie z ponizszym wykazem:

Krynica Zdr6j — deptak

Binarowa — kosciot UNESCO

Wysowa Zdgj — pijalnia wod

Park Etnograficzny w Nowym Saczu (2szt.)

Sekowa — kosciot UNESCO

Debno k/Zakopanego — kosciot UNESCO

Zakopane Jaszczurowka

Orawski Park Etnograficzny

Ojcow — Ojcowski Park Narodowy

Nadwislanski Park Etnograficzny w Wygietzowie



Konserwacja tablic polega na ich impregnacji po sezonie zimowym z uzyciem
impregnatu przeznaczonego na zewnetrzne konstrukcje drewniane.

2. Aktywizacja Szlaku Architektury Drewnianej
2.1. Zadania obligatoryjne obejmuja:

a) Otwarcie dla ruchu turystycznego w terminie od 1 maja do 30 wrzesnia
2010 roku obiektow sakralnych na Szlaku Architektury Drewnianej (min. 50
obiektow) poprzez zatrudnienie osob odpowiedzialnych za udostepnienie wnetrz
obiektéw. Udostepnione obiekty sakralne otwarte muszg by¢ co najmniej 3 dni
w tygodniu, nie krocej niz 4 godziny dziennie. Oferta musi zaktadaé otwarcie co
najmniej 5 obiektow w sasiedztwie, a dni i godziny udostepniania tych obiektow
powinny umozliwiaé ich 1gczne zwiedzenie. Oferta powinna zakladac
udostepnienie obiektow zlokalizowanych na kazdej z ponizszych tras:

= trasa I: Krakéw i okolice;

= trasa ll: Tarndw i okolice;

= trasa lll: Okolice Nowego Sacza i Gorlic;

= trasa IV. Orawa, Podhale, Spisz i Pieniny;

Lista obiektow proponowanych do otwarcia w sezonie 2010 wymaga konsultaciji
I akceptacji Zleceniodawcy.

b) Organizacje cyklicznych wydarzen artystycznych (min. 5), np. koncertow,
wystaw, pleneréw, pokazow filmow, warsztatow edukacyjnych, recitali i festiwali,
prezentacji specjalistycznych, itp. w obiektach na Szlaku Architektury
Drewnianej;

Szczegotowy program oraz repertuar wydarzen artystycznych wymaga konsultacji
I akceptacji Zleceniodawcy.

2.2. Przyktadowe zadania dodatkowe, ktére moga by¢ zrealizowane w zakresie
przekazanych srodkéw finansowych (wyboru dokonuje oferent):

a) Organizacja ,Dni otwartych” w obiektach na Szlaku Architektury Drewnianej;

b) Organizacja ,zywych lekcji historii” w obiektach na Szlaku Architektury
Drewnianej;

c) Budowa matej infrastruktury turystycznej przy obiektach sakralnych
na Szlaku Architektury Drewnianej;

d) Organizacja konkursu dla dzieci i miodziezy pod hastem ,Przyjaciel Szlaku
Architektury Drewnianej”.

3. Promocja Szlaku Architektury Drewnianej

Celem zadania jest wzmocnienie dziatan Wojewddztwa Matopolskiego w zakresie
promocji Szlaku Architektury Drewnianej, gtdwnie poprzez akcje promocyjno —
informacyjne o otwartych obiektach na SAD, pozyskanie patronatow medialnych
do realizacji projektu oraz poprzez szerokie wykorzystanie Internetu w promocji SAD.



Zadania obligatoryjne obejmuja:

a)

Opracowanie i druk ulotek promujgcych otwarte obiekty na SAD, zgodnie
Z ponizszymi zatozeniami:

Ok. 50 roznych, dwustronnych ulotek, kazda prezentujgca otwarty obiekt
ze Szlaku Architektury Drewnianej w minimum dwdéch wersjach jezykowych:
polskiej, angielskiej. Tlumaczenia wykonane muszg by¢ przez biuro ttumaczen
oraz poddane weryfikacji przez native speakera (osoby, dla ktorej jezyk
docelowy ttumaczenia jest jezykiem ojczystym);

Na kazdej z ulotek powinna znajdowa¢ sie mapa przedstawiajgca obiekty
otwarte w ramach projektu z zaznaczeniem godzin otwarcia obiektow SAD w
odniesieniu do poszczegdlnych tras oraz opis obiektu wraz z materialem
zdjeciowym;

Naktad: tgcznie min. 100 000 egz. (naklad poszczegdlnych rodzajow ulotek
okresla oferent);

Dystrybucja: Zleceniobiorca zobowigzany do przekazania Zleceniobiorcy 500
kompletow ulotek o otwartych obiektach na SAD w jezyku polskim, zebranych
we wspolnym opakowaniu ozdobnym, w terminie do 31 marca 2010 roku oraz
do przekazania ulotek do otwartych obiektow SAD.

Makiety ulotek wymagaj g akceptacji Wojewddztwa Matopolskiego.

b)

Wykorzystanie Internetu w promocji SAD, m.in. poprzez rozbudowe,
zarzadzanie oraz biezgcg aktualizacje strony internetowej Szlaku Architektury
Drewnianej www.drewnianamalopolska.pl. Dziatania obejmujg m.in.:

modyfikacje oraz unowoczesnienie grafiki strony internetowej szlaku;
ttumaczenie strony oraz zaktadek min. na 3 jezyki obce: angielski, niemiecki i
francuski. Tlumaczenia wykonane muszg by¢ przez biuro ttumaczeh oraz
poddane weryfikacji przez native speakera (osoby, dla ktérej jezyk docelowy
ttumaczenia jest jezykiem ojczystym);

zarzadzanie oraz biezgcg aktualizacje strony internetowej m.in. wprowadzanie
informacji o wydarzeniach kulturalnych na SAD realizowanych zaréwno w
ramach projektu, jak i organizowanych przez inne podmioty i organizacje
dziatajgce na polu kultury i turystyki; sporzadzanie relacji z wydarzenh
artystycznych i imprez turystycznych na SAD, aktualizowanie baz danych o
obiektach na SAD; wprowadzenie wspohzednych GPS dla poszczegolnych
obiektéw, zamieszczanie na stronie materiatbw promocyjnych towarzyszacych
realizacji zadania w formacie umozliwiajgcym ich pobranie przez
odwiedzajgcych strone; zamieszczanie na stronie informacji przekazanych
przez Zleceniodawce;

rozbudowe strony internetowej.

Szczego6towa koncepcja funkcjonowania strony oraz jej zawartos$¢ i projekt graficzny
wymaga konsultacji i akceptacji Zleceniodawcy.

c)

Organizacje min. 2 wizyt studyjnych dla dziennikarzy po otwartych obiektach
na Szlaku Architektury Drewnianej, potgczonych z prezentacjg atrakcji
turystycznych wokot SAD (m.in. obiektdw noclegowych, kuchni regionalnej, itp.).



Efektem wyjazdéw studyjnych powinny by¢ artykuty w mediach dotyczgce
Szlaku  Architektury  Drewnianej.  Zleceniobiorca  zobowigzany  jest
do zapewnienia udziatu przedstawicieli Zleceniodawcy w organizowanych
wizytach studyjnych;

d) Zorganizowanie seminarium dotyczgcego perspektyw i mozliwosci rozwoju
Szlaku Architektury Drewnianej z udziatem m.in. Czionkow Zarzgdu
Wojewddztwa Matopolskiego, zarzadcow obiektéw na SAD, medidw, branzy
turystycznej.

e) Przeprowadzenie akcji informacyjno — promocyjnej, propagujgcej ,,Otwarty Szlak
Architektury Drewnianej’. Koncepcja akcji promocyjno — informacyjnej wymaga
akceptacji Zleceniodawcy i powinna by¢ zrealizowana w jednej konwencji
graficznej. Zleceniobiorca zobowigzany jest to umieszczania w przekazywanych
przez siebie komunikatach informacji o fakcie zlecenia realizacji projektu
i sfinansowania projektu przez Wojewddztwo Matopolskie.

f) Sporzadzenie oraz przekazanie Zleceniodawcy sprawozdania
nt. funkcjonowania Szlaku Architektury Drewnianej w zakresie m.in. otwartych
obiektéw na Szlaku, promocji Szlaku, doswiadczen i uwag Zleceniobiorcy w
zwigzku z realizacjg projektu. Sprawozdanie bedzie podstawg do zaplanowania
dziatan zwigzanych z zarzgdzaniem Szlakiem Architektury Drewnianej
na nastepne lata.

W ramach Priorytetu 1 przewiduje sie wybor i sfinansowanie jednej oferty.

Priorytet 2. ,Agroturystyka w Matopolsce” (powierze nie) — do kwoty 120 000 zt
W ramach Priorytetu 2 sfinansowane zostang nastepujgce zadania:

1. Przygotowanie i realizacja prezentacji oferty agroturystycznej Matopolski,
ze szczegOlnym uwzglednieniem szlaku ,Matopolska wies pachngca ziotami”
podczas targdéw agroturystycznych ,Agrotravel” w Kielcach, w dniach 9 — 11
kwietnia 2010 roku (powierzenie zadania) — do kwoty 20 000 zt.

Scenariusz prezentacji wymaga akceptacji Zleceniodawcy.

2. Specjalizacja oferty agroturystycznej w Malopolsce — stworzenie oferty
gospodarstw produktowych (powierzenie zadania) — do kwoty 100 000 zt.

Celem zadania jest specjalizacja oferty agroturystycznej w Malopolsce poprzez
stworzenie na terenach wiejskich min. 2 réznych ofert gospodarstw produktowych
w oparciu o0 sie¢ skategoryzowanych gospodarstw agroturystycznych,
wyrozniajgcych sie specyficznym, jednolitym profilem $Swiadczonych ustug
(np. gospodarstwa prowadzace zajecia edukacyjne dla dzieci, zajecia jazdy konnej,
gospodarstwa specjalizujgce sie w: przyjmowaniu rodzin z dzieémi, ofercie zimowej,
ofercie $wigtecznej, itp.). Zaktada sie stworzenie min. 2 rodzajow ofert gospodarstw
produktowych, kazdej o odmiennym charakterze. Stworzenie oferty gospodarstw
produktowych obejmuje m.in. wytypowanie i oznakowanie ok. 15 gospodarstw
agroturystycznych o tym samym profilu dziatalnosci, stworzenie na ich bazie
specjalistycznej oferty agroturystycznej w Matopolsce pod wspoinym hastem
promocyjnym oraz jej upowszechnienie wsrdd turystéw.



W ramach projektu sfinansowane zostang m.in. nastepujgce dziatania:

Wytypowanie po ok. 15 gospodarstw agroturystycznych o jednolitym,
specyficznym profilu Swiadczonych ustug. Warunkiem zakwalifikowania
gospodarstwa do udzialu w projekcie jest posiadanie przez gospodarstwo
aktualnej kategoryzacji Polskiej Federacji Turystyki Wiejskiej lub przedtozenie
deklaracji o poddaniu sie kategoryzacji w 2010 r. oraz podpisanie deklaracji
uczestnictwa w projekcie;

Oznakowanie gospodarstw agroturystycznych biorgcych udziat w projekcie
za pomocg tabliczek informacyjnych, zawierajgcych min. logo Wojewodztwa
Matopolskiego, przy zatozeniu, ze tabliczki muszg by¢ montowane na zewnatrz
obiektu, w widocznym miejscu. Projekt graficzny tabliczki informacyjnej wymaga
akceptacji Zleceniodawcy.

Przeprowadzenie cyklu warsztatow roboczych dla  gospodarstw
agroturystycznych biorgcych udziat w projekcie, majgcych na celu opracowanie
indywidualnych ofert dla kazdego gospodarstwa.

Promocja oferty gospodarstw produktowych (wyboru dziatan promocyjnych,
ktore bedag zrealizowane w zakresie przekazanych s$rodkéw finansowych
dokonuje oferent).

W ramach Priorytetu 2, Zadanie 1 przewiduje sie wybor i sfinansowanie jednej oferty.
W ramach Priorytetu 2, Zadanie 2 przewiduje sie wybor i sfinansowanie wiecej niz
jednej oferty oraz dopuszcza sie skladanie ofert zaktadajgcych stworzenie wiecej niz
jednej oferty gospodarstw produktowych Ilub skladanie osobnych ofert na
poszczegolne rodzaje ofert gospodarstw produktowych.

Priorytet 3. ,Budowa, rozwdj i promocja markowych p roduktow turystycznych

Matopolski” (wsparcie zadania/powierzenie) —do kw oty 1 330 000 zt

W ramach Priorytetu 3 dofinansowane/sfinansowane zostang nastepujgce zadania:

1.

Budowa, rozw0j markowych  produktéw  turystycznych  Matopolski,
ze szczegOlnym uwzglednieniem szlakoéw dziedzictwa kulturowego oraz
turystyki pielgrzymkowej (wsparcie zadania);

Stworzenie nowego produktu turystycznego Matopolski pn. ,Szlak Frontu
Wschodniego | Wojny Swiatowej” (powierzenie zadania)

Rozwéj oferty turystyki aktywnej w Malopolsce, ze szczegdlnym
uwzglednieniem turystyki rowerowej, zimowej i uzdrowiskowe] (wsparcie
zadania);

Organizacja otwarcia sezonu letniego i zimowego w Malopolsce (wsparcie
zadania);

Promocja markowych produktéw turystycznych Maitopolski (powierzenie
/wsparcie zadania).



Zadanie 1 (wsparcie zadania)

Tworzenie nowych i rozbudowa istniejgcych atrakcji i produktoéw turystycznych
Matopolski, ze szczeg6lnym uwzglednieniem szlakéw dziedzictwa kulturowego oraz
turystyki pielgrzymkowej (m.in. szlaki tematyczne, trasy turystyczne, wydarzenia
turystyczne, cykliczne imprezy turystyczne, itp.) — wsparcie zadania;

W ramach Priorytetu 3, Zadanie 1 przewiduje sie wybor i dofinansowanie wiecej niz
jednej oferty.

Zadanie 2 (powierzenie zadania — do kwoty 50 000 z})

Celem zadania jest utworzenie szlaku tematycznego upamietniajgcego wydarzenia
| wojny Swiatowej, ktére rozegraty sie na terenie Matopolski.
W ramach projektu sfinansowane zostang m.in. nastepujgce dziatania:

. Przeprowadzenie na terenie Matopolski inwentaryzacji miejsc, obiektéw
i wydarzen upamietniajgcych walki | Wojny Swiatowej, ze szczegdlnym
uwzglednieniem $ladéw walk lotniczych (np. pomniki, cmentarze, miejsca bitew,
muzea z ekspozycjg tematyczng, fortyfikacje, cykliczne wydarzenia:
np. inscenizacje bitew, konferencje, itp.) wraz z pozycjonowaniem GPS;

. Wytyczenie przebiegu Szlaku Frontu Wschodniego | Wojny Swiatowej wzdtuz
istniejgcych drég (wybor najbardziej reprezentacyjnych i najbardziej
wartosciowych architektonicznie obiektow, uwzgledniajgc ich dostepnosc
komunikacyjng, szczegotowa trasa przejazdu po szlaku);

. Opracowanie systemu jednolitej wizualizacji zewnetrznej szlaku (m.in. logotyp,
projekt graficzny tablic informacyjnych, projekt graficzny drogowskazow);

. Popularyzacja Szlaku Frontu Wschodniego | Wojny Swiatowej (np. organizacja
seminaribw tematycznych, organizacja wystawy fotograficznej prezentujgcej
szlak, itp.).

Przebieg, wizualizacja zewn etrzna oraz dziatania propaguj ace szlak wymagaj g
akceptacji Zleceniodawcy.

W ramach Priorytetu 3, Zadanie 2 przewiduje sie wybor i sfinansowanie jednej oferty.
Zadanie 3 (wsparcie zadania)
3.1 Rozwoj oferty turystyki rowerowej w Matopolsce

a) Rozbudowa, rozwdj, renowacja oraz doposazenie w malg infrastrukture
turystyczng (np. tablice informacyjne, wioski rowerowe, fawki, stoty, kosze
na $mieci, itp.) szlakow i tras rowerowych w Matopolsce;

b) Aktywizacja produktow turystyki rowerowej (np. organizacja imprez
turystycznych, maratonéw, zlotéw, itp.);

c) Wytypowanie, oznakowanie za pomocg tablic informacyjnych oraz doposazenie
w infrastrukture przyjazng rowerzystom (np. stojaki na rowery, narzedzia
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do naprawy rowerOw, apteczki pierwszej pomocy, itp.) obiektéw i atrakcji
turystycznych przystosowanych do obstugi rowerzystéw.

d) Promocja szlakbw i tras rowerowych w regionie, ze szczegllnym
uwzglednieniem ,Miejsc przyjaznych rowerom”. Punkt d) ma zastosowanie
wytgcznie w przypadku realizacji przez Zleceniobiorce dziatan przewidzianych
w punktach a) - c).

Projekt symbolu graficznego identyfikujgcego akcje ,Miejsca przyjazne rowerom”
(specjalny logotyp identyfikujgcy akcje) oraz projekt tabliczki informacyjnej (projekt
graficzny tabliczki informacyjnej, parametry techniczne tabliczki, sposéb montazu
tabliczki w terenie) zostanie przekazany Zleceniobiorcy przez Wojewodztwo
Matopolskie po podpisaniu umowy. Wartos¢ wykonania tablic informacyjnych szacuje
sie na poziomie ok. 350 zl/szt.

3.2. Rozwoj oferty turystyki zimowej w Matopolsce;

a) Wytyczanie, renowacja, przygotowanie i utrzymanie tras narciarstwa
biegowego, sladowego, tourowego oraz turystyki na rakietach snieznych;

b) Rozwdj istniejgcych  produktow  turystyki  zimowej, ze szczegllnym
uwzglednieniem narciarstwa biegowego, tourowego i sladowego oraz turystyki
na rakietach snieznych wraz z ich promocjg i aktywizacjg (np. organizacja
zimowych imprez turystycznych, pokazow szkoleniowych, rajdéw, zlotéw, itp.).

3.3. Rozwoj oferty turystyki uzdrowiskowej w Matopolsce;
3.4. Organizacja szkolen z zakresu bezpiecznego uprawiania turystyki w goérach
i na akwenach wodnych.

W ramach Priorytetu 3 Zadanie 3 przewiduje sie wybor i dofinansowanie wiecej niz
jednej ofert dla kazdego zadania.

Zadanie 4 (wsparcie zadania)

4.1. Organizacja otwarcia letniego sezonu turystycznego w Maitopolsce (wsparcie
zadania);

4.2. Organizacja inauguracji zimowego sezonu turystycznego w Malopolsce
(wsparcie zadania)

W ramach zadania 4.1. oraz 4.2. sfinansowane zostang m.in. nastepujgce dziatania:

a) Organizacja imprezy turystycznej otwierajgcej letni i zimowy sezon turystyczny
w Matopolsce, zgodnie z nastepujacymi zatozeniami:

. otwarcie letniego sezonu turystycznego odbedzie sie w terminie kwiecien — maj
2010 roku, natomiast zimowego sezonu turystycznego - w terminie do 15
grudnia 2010 roku;

" charakter imprezy: impreza otwarta;

=  Zleceniobiorca zobowigzuje sie do zapewnienia udziatu przedstawicielom
Wojewodztwa Matopolskiego w organizowanych imprezach turystycznych;
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" Zleceniobiorca zobowigzuje sie do wyeksponowania materiatbw promocyjnych
Zleceniodawcy podczas organizowanych imprez otwarcia letniego i zimowego
sezonu turystycznego;

b) Pozyskanie patronatu medialnego nad organizowang imprezg turystyczng oraz
przeprowadzenie akcji promujgcej otwarcie letniego i zimowego Ssezonu
turystycznego;

c) Organizacja wydarzen towarzyszacych imprezom (np. wystepy artystyczne,
warsztaty branzowe, itp.)

Scenariusz imprezy oraz koncepcja akcji promocyjno — informacyjnej wymaga

akceptacji Zleceniodawcy.

W ramach Priorytetu 3, Zadanie 4 przewiduje sie wybor i dofinansowanie jednej
oferty dla kazdego dziatania.

Zadanie 5.

5.1. Organizacja prezentacji turystycznych Matopolski na krajowych i zagranicznych
targach turystycznych (powierzenie zadania) — do kwoty 450 000 zt,

5.2. Organizacja wizyt studyjnych dla dziennikarzy zagranicznych po atrakcjach
turystycznych Matopolski oraz forow mediow zagranicznych. Program wizyt
studyjnych wymaga akceptacji Zleceniodawcy (wsparcie zadania);

5.3. Organizacja warsztatow branzowych dla touroperatoréw i organizatoréw
turystyki (wsparcie zadania).

Zadanie 5.1.

Celem zadania 5.1. jest organizacja prezentacji oferty turystycznej Matopolski na
krajowych i zagranicznych targach turystycznych w 2010 r.

a) Organizacja prezentacji oferty turystycznej Matopolski na krajowych targach
turystycznych.

W ramach realizacji zadania Beneficjent zobowigzuje sie zrealizowac¢ prezentacje
turystyczne Wojewodztwa Matopolskiego na targach turystycznych, zgodnie z listg
targbw opisang w tabeli nr 1. Realizacja zadania obejmuje:

" Zakup powierzchni wystawienniczej - do 65% calosci powierzchni stoiska
regionalnego Wojewddztwa Matopolskiego, przy zatozeniu, ze minimalny modut
podwystawcy wynosi 6 m?, Przyklad: 4 podwystawcow x 6m?2 = 24 m2, Woj.
Matopolskie (do 65% catosci powierzchni) = 40 m2 wraz z optatami
rejestracyjnymi oraz przylgczami mediow;

=  Wykonanie kompleksowej zabudowy stoiska z wykorzystaniem elementow
przekazanych przez Zleceniodawce, ktérych wykaz stanowi zatgcznik nr 5 do
Regulaminu konkursu i modelowym rozwigzaniem graficznym, stanowigcym
zatgcznik nr 6 do Regulaminu konkursu;

. Doposazenie stoiska Wojewddztwa Matopolskiego w nastepujgce elementy:

- citylighty- w miejsce tablic z grafika;

- napis ,MALOPOSLKA” po wewnetrznej i zewnetrznej stronie kota/elementu
zwienczajgcego stoisko,

— wzmochnienie oswietlenia stoiska przez dodatkowe lampy;
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— dekoracyjny element 3d zwigzany z przyjetym kierunkiem prezentacji
targowej (tabela nr 1 kolumna e)

Rozbudowe stoiska Wojewodztwa Matopolskiego o elementy wystawiennicze

zwigzane z udzialem dodatkowych podwystawcow, w przypadku stoiska

regionalnego obejmujgcego wiecej niz 4 podwystawcow. W skiad elementéw

wystawienniczych wchodzg:

—  podesty wykonane z piyty meblowej, podswietlane cokoly w kolorze
pomaranczowym- 1 szt. dla kazdego podwystawcy;

—  siedziska tapicerowane w kolorze pomaranczowym z szufladg na ulotki;

- citylight z grafikg- 1 szt. dla kazdego podwystawcy;

- trybunka- blat z biatej piyty, w srodku péitka, na froncie grafika (logo
Wojewddztwa Matopolskiego)- 1 szt. dla kazdego podwystawcy;

— 2 hokery oraz szklany stolik dla kazdego podwystawcy;

—  stojaczek z pleksi (format A4) z logo oraz nazwg wystawcy- 1 szt. dla
kazdego podwystawcy;

— lampa z okrgglym abazurem umocowana nad stanowiskiem podwystawcy;

Pozyskanie w ramach stoiska jak najwiekszej liczby podmiotéw z Wojewodztwa

Matopolskiego;

Zapewnienie obstugi lady informacyjno-recepcyjnej Matopolski przez osoby

(min. 2 osoby) ze znajomoscig atrakcji turystycznych Matopolski;

Transport oraz dystrybucje materiatbw promocyjnych przekazanych przez

Zleceniodawce w ilosci do 300 kg na kazde targi. Beneficjent odbiera materiaty

promocyjne ze wskazanego miejsca w Krakowie i w ustalonym wczes$niej

terminie, zapewnia zatadunek i roztadunek;

Zgtoszenie 0sOb reprezentujgcych Zamawiajgcego i uczestniczagcych w danej

imprezie oraz zarezerwowanie dla nich kart wstepu na targi (max 2 osoby);

Zapewnienie animacji stoiska regionalnego Wojewddztwa Matopolskiego np.

konkursy, wystepy artystyczne, degustacje potraw regionalnych, udziat znanych

0s0b, inne, (min. 1 dziatanie);

Zorganizowanie na stoisku regionalnym briefingu dla dziennikarzy celem

zaprezentowania oferty turystycznej regionu; (min. 1 briefing na kazdych

targach);

Opracowanie i dystrybucje komunikatéw informacyjnych dla mediow na temat

prezentacji Wojewddztwa Matopolskiego na targach turystycznych;

Magazynowanie  elementdw  wystawienniczych przekazanych przez

Zleceniodawce w okresie marzec-grudzien 2010;

Biezgcg konsultacje i ustalenia ze Zleceniodawcyg strategicznych dziatan

podejmowanych przez Beneficjenta w ramach realizacji zadania, w tym

umozliwienie udzialu przedstawicieli Zleceniodawcy we wszystkich naradach

I spotkaniach zwigzanych z organizacjg targow.
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TABELANR 1

Lp | TARGI KRAJOWE / nazwa Miejsce Termin targéw Motyw
przewodni
1 |Miedzynarodowe targi WROCLAW 12-14 luty 2010 Turystyka
turystyczne Wroctaw miejska i
kulturowa
2 | Miedzynarodowe Targi — +ODZ 26 - 28 luty 2010 Turystyka
Regiony Turystyczne "NA kulturowa
STYKU KULTUR"
3 |[MTK GLOB KATOWICE 26-28 marzec 2010 Turystyka
aktywna (lato)
4 | Krakowski Salon KRAKOW 9-11 kwietnia 2010 Turystyka
Turystyczny- nie tworzymy kulturowa
stoiska regionalnego;
5 |Gdanskie Targi Turystyczne |GDANSK 16 - 18 kwietnia 2010 | Turystyka
aktywna (lato)
6 | Targi Turystykii Wypoczynku | WARSZAWA 24 - 25 kwietnia 2010 | Agroturystyka
LATO
7 | TT Warsaw WARSZAWA Wrzesieh 2010 Turystyka
aktywna
(zima)
8 | Tour Salon POZNAN 20-23 pazdziernika Turystyka
2010 aktywna
(zima)

b) Organizacja prezentacji oferty turystycznej Matopolski na zagranicznych targach

turystycznych.

W ramach realizacji zadania Beneficjent zobowigzuje sie zrealizowacé prezentacje
turystyczne Wojewodztwa Matopolskiego na zagranicznych targach turystycznych,
zgodnie z listg targoéw opisang w tabeli nr 2. Ustala sie liste uzupetniajgcg targow

zagranicznych, w ktérych organizacja stoiska Matopolski

uzalezniona bedzie

od udzialu w targach innych podmiotow z Matopolski. Lista uzupetniajgca zawarta

jest w tabeli nr 3.
Realizacja zadania obejmuje:

Zakup powierzchni wystawienniczej - do 50% catosci powierzchni stoiska
regionalnego Matopolski zgodnie z regulaminem organizacji Polskich Stoisk
Narodowych POT, przy zalozeniu ze na 1 module wystawienniczym
prezentowaC sie moze nie wiecej niz 4 podwystawcOw oraz ze Wwszyscy
podwystawcy proporcjonalnie pokrywajg koszty zakupu powierzchni;

Wykonanie aranzacji stoiska zgodnie zasadami uczestnictwa w Polskich
Stoiskach Narodowych, prezentujgcej oferte turystyczng Matopolski (m.in.
zdjecia, logo Wojewddztwa Matopolskiego, nazwa stoiska ,Matopolska Region”,
itp.). Projekt aranzacji wymaga akceptacji Zleceniodawcy;

Pozyskanie w ramach stoiska jak najwiekszej liczby podmiotow z Wojewddztwa
Matopolskiego;

Zapewnienie obstugi lady informacyjno - recepcyjnej Matopolski przez osobe
ze znajomoscig atrakcji turystycznych Matopolski oraz biegle wiadajgca
jezykiem obcym, wskazanym w tabeli 2 i 3, kolumna 6. Koszty obstugi stoiska
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regionalnego nie mogg przekracza¢ $redniego wynagrodzenia na rynku
krajowym dla tego typu ustug oraz kosztow delegacji, o ktérych mowa
w Rozporzagdzeniu Ministra Pracy i Polityki Spotecznej w sprawie wysokosci
oraz warunkow ustalania naleznosci przystugujgcych  pracownikowi
zatrudnionemu w panstwowej lub samorzgdowej jednostce sfery budzetowej
Z tytutu podrézy stuzbowej poza granicami kraju.

Transport oraz dystrybucje materiatbw promocyjnych przekazanych przez
Zleceniodawce w ilosci do 300 kg na kazde targi. Beneficjent odbiera materiaty
promocyjne ze wskazanego miejsca w Krakowie i w ustalonym wczes$niej
terminie, zapewnia zatadunek i roztadunek;

Zgtoszenie 0sOb reprezentujgcych Zleceniodawce i uczestniczgcych w danej
imprezie oraz zarezerwowanie dla nich kart wstepu na targi (max 2 osoby);
Zapewnienie animacji stoiska regionalnego Wojewodztwa Matopolskiego
np. konkursy, wystepy artystyczne, degustacje potraw regionalnych, udziat
znanych osob, inne, (min. 1 dziatanie);

Opracowanie i dystrybucje komunikatow informacyjnych dla mediow na temat
prezentacji Wojewddztwa Matopolskiego na targach turystycznych;

Biezacg konsultacje i ustalenia ze Zleceniodawcyg strategicznych dziatan
podejmowanych przez Zleceniobiorce w ramach realizacji zadania, w tym
umozliwienie udziatlu przedstawicieli Zleceniodawcy we wszystkich naradach
i spotkaniach zwigzanych z organizacjg targow.\

TABELA NR 2
Nazwa Obstuga
. Miejsce Termin targéw Temat przewodni stoiska w
L.p. Targow X
jezykach
1. Reiseliv | Oslo 14 — 17 styczen | turystyka aktywna, norweski/
2010 golf angielski
2. Jospfest | Rzym 14 — 17 styczen Targi wioski
pielgrzymkowe *
3. Ferien Messe | Wieden 14 - 17 styczef | turystyka miejska | niemiecki
2010 kulturowa
4. B .| Turystyka
FITUR | Madryt 20 — 24 stycznia pielgrzymkowa, hiszpanski
2010 s .
miejska i kulturowa
5. Salon des Bruksela 4 — 8 luty 2010 turystyka miejska i anglelskl_/
Vacances kulturowa francuski
6. .| Turystyka
BIT Milano | Mediolan 18 — 21 stycznia pielgrzymkowa, wioski
2010 o X
miejska i kulturowa
7. Specjalna
. 10 — 14 marzec |prezentacja, L. .
ITB | Berlin 2010 zgodnie Niemiecki

z koncepcjg POT **
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turystyka kulturowa,

MAP | Paryz marzec 2010 francuski
aktywna
9. 15-18 katalonski /
SITC | Barcelona kwiecien 2010 turystyka aktywna hiszpariski
10. 9 —-12listopad | turystyka miejska i . .
WTM London | Londyn 2010 Kulturowa angielski
TABELANR 3
Nazwa Obstuga
. Miejsce Termin targéw Temat przewodni stoiska w
L.p Targow .
jezykach
1. Vakantiebeu | Utrecht 12 — 17 styczen |turystyka aktywna, | holenderski/
rs 2010 objazdowa, angielski
agroturystyka
2. turystyka miejska i
MITT | Moskwa marzec kulturowa, rosyjski
uzdrowiskowa
3. Travel . L
Market | Kijow pazdziernik u_zdromska/oferta ukra_ms_kll
. zimowa rosyjski
Ukraine
4, turystyka
Tourismus & Linsk 17 — 21 listopad | uzdrowiskowa, niemiecki
Caravaning P 2010 aktywna,

pielgrzymkowa

*Targi Jospfest w Rzymie bedg realizowane przez Zleceniodawce i Urzad Miasta Krakowa
we wspolpracy z touroperatorami z Matopolski. £gczna powierzchnia stoiska regionalnego
bedzie wynosi¢ 40 m® Po stronie Zleceniodawcy lezy zakup 12 m? powierzchni
wystawienniczej, wykonanie aranzacji w standardzie aktanorma 20 m? oraz pozostate
dziatania o ktérych mowa w Zadaniu 5.1 pkt. b).

**Polska Organizacja Turystyczna na targi ITB Berlin 2010 przekazuje nieodptatnie 30 m2
powierzchni pod prezentacje Matopolski.

W ramach Priorytetu 3, Zadanie 5.1 przewiduje sie wybor i sfinansowanie jednej
oferty. W ramach Priorytetu 3, Zadanie 5.2 i 5.3 przewiduje sie wybor
i dofinansowanie wiecej niz jednej oferty dla kazdego zadania.
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Priorytet 4. ,Rozw0j, renowacja i aktywizacja szlak 6w turystycznych w
regionie” (wsparcie zadania) — do kwoty 150 000 zt

W ramach Priorytetu 4 dofinansowane zostang nastepujgce typy zadan:

1. Renowacja szlakéw turystycznych w Malopolsce, ze szczegblnym
uwzglednieniem szlakow turystycznych im. Jana Pawta I,

2. Doposazenie w matg infrastrukture turystyczng szlakow turystycznych, ze
szczegoOlnym uwzglednieniem szlakéw im. Jana Pawia Il;

3. Organizacja wycieczek po szlakach turystycznych Matopolski.

Preferowane bedg oferty dotyczace szlakow im. Jana Pawita IlI, zakiladajgce
realizowanie prac zgodnie z instrukcjg znakowania szlakow Polskiego Towarzystwa
Turystyczno — Krajoznawczego. Instrukcja znakowania dostepna jest na stronie
internetowej Wojewddztwa Matopolskiego www.malopolskie.pl w Zaktadce Turystyka,
Matopolska Goscinna.

W ramach Priorytetu 4, Zadanie 1 i 2 przewiduje sie wybor i dofinansowanie wiecej
niz jednej oferty dla kazdego zadania.

Postanowienia o0golne (dotycz g wszystkich typdw zada n realizowanych
w konkursie):

1. W przypadku zadan zakladajgcych wykonanie drukéw promocyjnych (ulotki,
mapy, foldery, itp.), druki te muszg nawigzywa¢ do standaryzacji materialdw
turystycznych Wojewddztwa Malopolskiego (zwtaszcza projektu oktadek)
i uwzglednia¢ logo Wojewodztwa Matopolskiego. Przykiadowe wydawnictwa
turystyczne dostepne sg na stronie internetowej: www.malopolskie.pl
w zaktadce: Turystyka, Maitopolska Goscinna. Wzor projektow graficznych
wydawnictw turystycznych Wojewodztwa Matopolskiego stanowi zatgcznik
nr 4 do niniejszego Regulaminu.

2. W przypadku realizacji zadah wymagajgcych posiadania szczegolnych rodzajéw
certyfikatow, zgod, potwierdzen na podstawie odrebnych przepisow prawa
w danej dziedzinie wymagane jest uzyskanie ww. dokumentéw w trakcie
realizaciji.

3. Do konkursu mogg by¢ skfadane oferty, ktére zaktadajg realizacje zadan
wpisujgcych sie w ,Kierunki Rozwoju Turystyki dla Wojewddztwa Matopolskiego
na lata 2008 — 2013". Dokument dostepny jest na stronie internetowej:
www.malopolskie.pl w zaktadce: Turystyka;

4. W przypadku zadan, w ktorych planowane jest znakowanie szlakéw
turystycznych preferowane bedg oferty zaktadajgce realizowanie prac zgodnie
z instrukcjg znakowania szlakéw Polskiego Towarzystwa Turystyczno -
Krajoznawczego. Instrukcja znakowania dostepna jest na stronie internetowej
Wojewddztwa Matopolskiego www.malopolskie.pl, w zaktadce: Turystyka,
Matopolska Goscinna.

5. Dzieta i materiaty bazowe powstate w trakcie realizacji zadan sfinansowanych
lub dofinansowanych w ramach otwartego konkursu ofert pn. ,Malopolska
Goscinna” (np. projekty graficzne tablic, wydawnictwa, zdjecia, teksty, bazy
danych itd.) Zleceniobiorca zobowigzuje sie przekazac¢ Zleceniodawcy w wersji
elektronicznej na ptytach CD, w sposéb umozliwiajgcy ich dalsze przetwarzanie
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(pliki graficzne z warstwami) wraz ze zgoda (licencjg) na ich wykorzystanie
przez Zleceniodawce na nastepujgcych polach eksploatacji:

utrwalanie,

zwielokrotnianie  technikg  druku i wszystkimi  innymi  technikami
videograficznymi, cyfrowymi i elektronicznymi,

wprowadzanie do obrotu,

wprowadzanie do pamieci komputera i wykorzystywanie w sieci Internet,
publicznie wykonywanie albo publicznie prezentowanie,

wystawianie,

wyswietlanie,

wypozyczanie i wynajmowanie,

wykorzystywanie fragmentow dzieta i materialtow bazowych do reklamy i
promocji dziatan prowadzonych przez Zleceniodawce;

przetwarzanie dzieta, w tym aktualizacja i modyfikacja tresci, zakresu, grafiki,
wymiana zdjeg, itp.

FORMY ZLECANIA ZADANIA

§3

Zlecenie zadan wymienionych w Priorytecie 1, 2, Priorytecie 3: Zadania 2 oraz
Zadanie 5.1 odbywac sie bedzie w formie powierzenia wykonania zadah wraz
z udzieleniem dotacji na sfinansowanie ich realizacji. Przewiduje sie wybor
i sfinansowanie:

jednej oferty dla zadania realizowanego w ramach Priorytetu 1;

jednej oferty dla zadania realizowanego w ramach Priorytetu 2, Zadanie 1
wiecej niz jednej oferty dla zadan realizowanych w ramach Priorytetu 2, Zadanie
2;

jednej oferty dla zadania realizowanego w ramach Priorytetu 3, Zadanie 2;
jednej oferty dla zadania realizowanego w ramach Priorytetu 3 Zadanie 5.1.
Zlecenie pozostatych zadan wymienionych w Priorytecie 3 oraz zadan
wymienionych w Priorytecie 4 odbywac¢ sie bedzie w formie wsparcia wykonania
zadan wraz z udzieleniem dotacji na dofinansowanie ich realizacji. Przewiduje
sie wybor i dofinansowanie wiecej niz jednej oferty dla kazdego rodzaju
zadania.

W przypadku zadania realizowanego w formie wsparcia oferent jest
zobowigzany wykazaé sie wkitadem wiasnym finansowym.

WYSOKOSC SRODKOW PRZEZNACZONYCH NA REALIZACJ E ZADANIA

84
Zarzgd Wojewddztwa Malopolskiego przeznacza na realizacje zadan
wybranych w ramach ww. konkursu, srodki finansowe do kwoty ogétem

2 050 000 ziotych (stownie: dwa miliony piecdziesigt tysiecy ztotych),
W podziale na priorytety:
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Priorytet 1. ,Otwarty Szlak Architektury Drewnianej” (powierzenie zadania) —
do kwoty 450 000 zt;

Priorytet 2: ,Agroturystyka w Matopolsce” (powierzenie) — do kwoty
120 000 zt,

Priorytet 3: ,Budowa, rozwoj i promocja markowych produktow turystycznych
Matopolski” (powierzenie/wsparcie zadania) — do kwoty 1 330 000 zi.

Priorytet 4: ,Rozw0j i renowacja infrastruktury szlakow turystycznych
w regionie” (wsparcie zadania) — do kwoty 150 000 zi

Zarzad Wojewodztwa Maltopolskiego zastrzega sobie prawo do dokonania
przesunie¢ sSrodkéw finansowych pomiedzy poszczegbinymi priorytetami,
w przypadku niewykorzystania $srodkow finansowych przewidzianych
na okreslony rodzaj zadania.

ZASADY PRZYZNAWANIA DOTACJI

§5

Zlecenie zadania i udzielenie dotacji nastepuje z zastosowaniem przepisu
art.16 ustawy z dnia 24 kwietnia 2003 r. o dziatalnosci pozytku publicznego
i wolontariacie (Dz. U. Nr 96, poz. 873, z p6zn. zm).

O przyznanie dotacji na realizacje zadania mogg sie ubiegaé nastepujgcy
oferenci:

organizacje pozarzgdowe w rozumieniu ustawy z dnia 24 kwietnia 2003 r.
0 dziatalnosci pozytku publicznego i o wolontariacie (Dz. U. Nr 96, poz. 873,
z pézn. zm.);

osoby prawne i jednostki organizacyjne dziatajgce na podstawie przepisow
o stosunku Panstwa do Kosciota Katolickiego w Rzeczypospolitej Polskiej,
0 stosunku Panstwa do innych kosciotow i zwigzkéw wyznaniowych oraz
o gwarancjach wolnosci sumienia i wyznania, jezeli ich cele statutowe obejmujg
prowadzenie dziatalnosci pozytku publicznego;

stowarzyszenia jednostek samorzgdu terytorialnego, prowadzace dziatalnosé
pozytku publicznego;

jednostki organizacyjne podlegte organom administracji publicznej lub przez nie
nadzorowane;

spotdzielnie socjalne.

O dotacje na realizacje zadania mogg sie ubiegaC ww. oferenci
Z zastrzezeniem, ze ich cele statutowe sg zgodne z dziedzing zadania.

Dotacja moze by¢ przyznana jedynie na dofinansowanie zadania z zakresu
dziatalno$ci statutowej nieodptatnej lub odptatnej. Srodki dotacji nie mogg byé
przeznaczone na finansowanie dziatalnosci gospodarczej.

Jako dziatalno$¢ statutowg odptatng rozumie sie dziatalnosé¢ w zakresie
wykonywania zadan publicznych, w ramach celoéw statutowych, za ktére
organizacja pobiera wynagrodzenie (np. sprzedaz towaréw i ustug
wytworzonych przez organizacje, pobieranie optat od uczestnikbw zadania
w ramach statutowej dziatalno$ci odptatnej).

Wspoffinansowaniem $rodkami dotacji mogg by¢ objete dziatania odptatne
w sferze pozytku publicznego, pod warunkiem, Zze organizacja nie bedzie
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pobiera¢ z tego tytutu wynagrodzenia wyzszego od tego, jakie wynika
z kalkulacji bezposrednich kosztow tej dziatalnosci a pobrane wynagrodzenie
bedzie przeznaczone na prowadzenie dziatalnosci statutowej organizaciji.
Ztozenie oferty nie jest rdwnoznaczne z zapewnieniem przyznania dotacji
na realizacje zadania.

Wysokos$¢ przyznanej dotacji na zadania realizowane w formie wsparcia moze
by¢ nizsza od wnioskowanej.

TERMINY | WARUNKI REALIZACJI ZADANIA PUBLICZNEGO.
§6

Do konkursu mogg by¢ skladane oferty zadan, ktére realizowane bedg
w terminie od dnia 10 stycznia 2010 r. do dnia 15 grudnia 2010 roku, przy czym
ze $rodkéw dotacji pokrywane mogg by¢ wydatki na realizacje zadania
poniesione najwczesniej od daty rozstrzygniecia konkursu przez Zarzad
Wojewodztwa Matopolskiego.

Koszty poniesione na realizacje zadania przed podjeciem przez Zarzad
Wojewodztwa Maltopolskiego uchwaty rozstrzygajgcej konkurs mogg by¢
pokrywane wytgcznie ze srodkow wkiadu wilasnego, najwczesniej od dnia
10 stycznia 2010 r.

KWALIFIKOWALNO SC WYDATKOW

§7

|. Podstawowe zasady:

1.
a)

b)

4.

Wydatki ponoszone w ramach projektu sg kwalifikowalne o ile:

sg niezbedne dla realizacji zadania, a wiec majg bezposredni zwigzek
z celami zadania,

sg efektywne tj. spelniajg wymogi efektywnego zarzagdzania finansami,
w szczegOlnosci osiggania wysokiej jakosci za dang cene;

zostaly faktycznie poniesione;

sg udokumentowane,;

zostaly przewidziane w zatwierdzonym budzecie zadania;

sg zgodne ze szczego6towymi zasadami opisanymi w Regulaminie;

sg zgodne z odrebnymi przepisami prawa krajowego, w szczegolnosci
z ustawg z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo zamowien publicznych
(Dz. U. z 2007 r. Nr 223, poz. 1655 z p6zn. zm).

Pod pojeciem wydatku faktycznie poniesionego nalezy rozumie¢ wydatek
poniesiony w znaczeniu kasowym tj. jako rozchdd srodkow pienieznych z kasy
lub rachunku bankowego oferenta, za wyjgtkiem wkifadu niepienieznego lub
amortyzaciji.

Wydatek polegajgcy na amortyzacji srodka trwatego uwaza sie za poniesiony,
jesli zostat dokonany odpis amortyzacyjny.

Dowodem poniesienia wydatku jest optacona faktura lub inny dokument
ksiegowy o réwnowaznej wartosci dowodowej (rachunek, nota obcigzeniowa)
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wraz z dowodami zaptaty (potwierdzenie dokonania przelewu, dokument KW,
raport kasowy, w uzasadnionych przypadkach dokument ksiegowy z adnotacjg
.Zaptacono gotéwkg” ).

5. Niedozwolone jest podwdjne finansowanie wydatku tzn. zrefundowanie
calkowite lub czesciowe danego wydatku dwa razy ze srodkéw publicznych,
wspolnotowych lub krajowych.

Il. Okres kwalifikowania wydatkow

Ze $rodkéw dotacji pokrywane mogg by¢é wydatki na realizacje zadania
poniesione najwczesniej od daty rozstrzygniecia przez Zarzad Wojewddztwa
Matopolskiego otwartego konkursu ofert na realizacje zadan publicznych
Wojewddztwa Malopolskiego pn. ,Malopolska Goscinna”. Przyznang dotacje
Zleceniobiorca jest zobowigzany wykorzysta¢ w terminie 14 dni od dnia wskazanego
w umowie jako termin zakonczenia realizacji zadania.

lll. Zasady konstruowania bud zetu

1. Kosztorys zadania obejmuje przedstawienie kosztow w podziale na koszty
bezposrednie i posrednie.

2. Rozliczajgc zadanie oferent nie moze przekroczy¢ tgcznej kwoty dotacji
wynikajgcej z zatwierdzonego umowg budzetu zadania.

3. Dopuszczalne jest dokonywanie zmian alokacji srodkéw pochodzacych
z dotacji miedzy poszczeg6inymi pozycjami budzetu (przesuwania wydatkow
zwigzanych z realizacjg poszczegolnych pozycji budzetu na inne pozycje
wymienione w budzecie), bez koniecznosci informowania Wojewodztwa
Matopolskiego, z zastrzezeniem spetniania tgcznie ponizszych warunkow:

a) przesuniecie $rodkéw finansowych pochodzgcych 2z dotacji nie moze
przekroczy¢ 10 % wysokosci dotaciji;

b) przesuniecia nie mogg zwieksza¢ wartosci wydatkbw na wynagrodzenia 0sob
bezposrednio zaangazowanych we wdrazanie i zarzgdzanie projektem;

C) przesuniecia nie moga zwieksza¢ wartosci kosztéw posrednich, wskazanej
W umowie na realizacje zadania;

4. Dokonywanie zmian alokacji $rodkow finansowych pochodzgcych z dotacji
pomiedzy poszczegolnymi pozycjami budzetu przekraczajgcych 10% wysokosci
dotacji, moze nastgpi¢ wylgcznie w drodze aneksu do umowy na realizacje
zadania.

5. Sporzadzenie aneksu o ktorym mowa w ust. 4 nie pozbawia Zleceniobiorcy
mozliwosci korzystania z uprawnien wskazanych w ust. 3.

6. Dopuszczalne jest dokonywanie zmian alokacji srodkéw pochodzacych
z wkiadu wiasnego oferenta miedzy poszczegollnymi pozycjami budzetu
(przesuwanie wydatkow zwigzanych z realizacjg poszczegoélnych pozycji
budzetu na inne pozycje wymienione w budzecie), bez koniecznosci
informowania Wojewoddztwa Matopolskiego, pod warunkiem, ze przesuniecia te
nie  zwiekszajg wydatkbw na  wynagrodzenia 0s6b  bezposredni
zaangazowanych we wdrazanie | zarzgdzanie projektem oraz wartosci
procentowej kosztow posrednich przewidzianych w umowie.

7. Wysokos¢ wktadu wtasnego w sprawozdaniu zostanie uznana za zgodng
z kosztorysem i zachowang, gdy nie nastgpito jej zmniejszenie o0 wiecej niz 5%.
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Jednoczesnie, nie wprowadza sie zadnych ograniczen w zwiekszeniu
wysokosci zaangazowanych w zadanie srodkow wiasnych.

W przypadku przyznania dotacji nizszej niz wnioskowana, oferent na etapie
zawierania umowy moze zmniejszy¢ wkiad wikasny finansowy do kwoty, przy
ktorej zostanie zachowana proporcja pomiedzy wktadem wlasnym finansowym
wskazanym w ofercie, a wielkoscig przyznanej dotaciji.

W przypadku zwiekszenia kosztow realizacji zadania w trakcie jego
wykonywania wysokos¢ dotacji nie ulegnie zwiekszeniu, na okolicznos¢ zas
zmniejszenia kosztéw realizacji zadania dotacja ulegnie proporcjonalnemu
zmniejszeniu wynikajgcemu z proporcji przyjetej w zatwierdzonym kosztorysie
zadania, stanowigcym zatlgcznik do umowy, z zastrzezeniem zapisOw ust. 7.
Pozostate $rodki, jako dotacja pobrana w nadmiernej wysoko$ci w rozumieniu
art. 145 ust. 2 ustawy z dnia 30 czerwca 2005 r. o finansach publicznych (Dz. U.
Nr 249, poz. 2104, z pézn. zm.) podlegajg zwrotowi wraz z rozliczeniem dotacji,
na zasadach z § 10 umowy.

IV. Wydatki niekwalifikowane

Wydatki niekwalifikowalne stanowig:

podatek od towarow i ustug (VAT), ktdory moze zosta¢ odzyskany w oparciu
0 przepisy krajowe tj. ustawe z dnia 11 marca 2004 r. o podatku od towarow
i ustug (Dz. U. Nr 54, poz. 535, z p6zn. zm.);

zakup nieruchomosci zabudowanych i niezabudowanych (gruntu);

wydatki o charakterze inwestycyjnym;

odsetki od zadtuzenia,

nagrody, premie i inne formy bonifikaty rzeczowej lub finansowej dla oséb
zajmujgcych sie realizacjg zadania.

2. Wydatki niekwalifikowalne zwigzane z realizacjg projektu ponosi oferent.

V. Koszty bezpo s$rednie i koszty po srednie

b)
c)
d)

f)
g)

Koszty bezpo $rednie to koszty realizacji poszczegdlnych zadan (ustug)
realizowanych w ramach projektu, ktére sg bezposrednio zwigzane z danym
zadaniem.

Koszty po srednie stanowig tg czes¢ kosztow oferenta, ktére nie mogg zostac
bezposrednio przyporzgdkowane do konkretnego zadania lub ustugi bedacych
wynikiem realizowanego projektu. W szczegoélnosci koszty posrednie mogg
obejmowac:

koszty obstugi administracyjno - finansowej projektu tj. m.in. wynagrodzenie
zwigzane z obstugg administracyjng (np. obstuga sekretariatu, obstuga
ksiegowa, obstuga prawna, koszty przeprowadzenia zamoéwien publicznych,
itp.);

optaty administracyjne (np. optaty za najem powierzchni biurowych lub czynsz);
optaty za energie elektryczng, cieplng, gazowsg, wode;

amortyzacja wyposazenia,

koszty materiatdbw biurowych i artykutbw pismienniczych (np. diugopisow,
papieru, teczek, toneru do drukarek, dyskietek) zuzytych na potrzeby projektu;
koszty ochrony;

koszty ubezpieczen majgtkowych;
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h)
)

10.

Srodki do utrzymania czystosci pomieszczen;

sprzatanie pomieszczen, dezynfekcje, dezynsekcje i deratyzacje pomieszczen
itp.

W przypadku zatrudnienia personelu na podstawie umowy o prace, wydatki
na wynagrodzenie personelu sg kwalifikowalne, jesli spetnione sg tgcznie
nastepujgce warunki:

pracownik jest zatrudniony (lub oddelegowany) w celu realizacji zadan
zwigzanych bezposrednio z wdrazaniem i realizacjg projektu;

okres zatrudnienia (lub oddelegowania) jest kwalifikowalny wytgcznie
do koncowej daty kwalifikowania wydatkbw wyznaczonej w umowie
o dofinansowanie Iub sfinansowanie projektu; powyzsze nie o0znacza,
ze umowa nie moze zosta¢ zawarta na czas dluzszy niz okres realizaciji
projektu.

zatrudnienie  (lub oddelegowanie) do petlienia zadah zwigzanych
z realizacjg projektu jest odpowiednio udokumentowane zapisami
w zakresie czynnosci stuzbowych pracownika, opisie stanowiska pracy lub
umowie o prace.

Wydatek zwigzany z wynagrodzeniem personelu zatrudnionego na niepetny
wymiar czasu w ramach projektu jest proporcjonalny w stosunku do 100%
wynagrodzenia wynikajgcego z petnego etatu.

W przypadku kosztow osobowych tj. wynagrodzenia o0sOb bezposredni
zaangazowanych we wdrazanie | zarzgdzanie projektem oraz kosztow
osobowych  merytorycznych, kwalifikowane sg  wszystkie  skiadniki
wynagrodzenia, tj.. w szczegolnosci: wynagrodzenie netto, skladki na
ubezpieczenie spoteczne, zaliczka na podatek dochodowy, skladki na PERON,
sktadki na Zakladowy Fundusz Swiadczen Socjalnych.

Do ustalenia naleznosci z tytutu podrozy stuzbowej (tzn. poza miejscowoscig,
w ktoérej znajduje sie siedziba pracodawcy lub poza stalym miejscem pracy
pracownika), odbywanej na obszarze kraju przez osoby zatrudnione przy
realizacji zadania, nalezy stosowaé rozporzgdzenie Ministra Pracy i Polityki
Spotecznej z dnia 19 grudnia 2002 r. w sprawie wysokosci oraz warunkow
ustalenia  nalezno$ci przystugujgcych pracownikowi zatrudnionemu
w panstwowej lub samorzgdowej jednostce sfery budzetowej z tytutu podrozy
stuzbowej na obszarze kraju (Dz. U. Nr 236, poz. 1990). W przypadku
finansowania podrézy stuzbowej ze $rodkéw dotacji do sprawozdania
z realizacji zadania nalezy zatgczy¢: polecenie wyjazdu stuzbowego, umowe
uzyczenia pojazdu oraz karte przebiegu pojazdu.

Koszty posrednie kwalifikujg sie do dofinansowania (stanowig wydatki
kwalifikowalne), pod warunkiem, ze:

nie zawierajg wydatkow pokrywanych w ramach innych pozycji budzetowych
(nie zostaly uwzglednione w kosztach bezposrednich projektu);

nie sg finansowane z innych zrodet;

Poziom kosztéw posrednich finansowanych z dotacji nie moze przekroczy¢ 15%
warto $ci dotacji.

Poziom kosztéw posrednich finansowanych z wkiadu wlasnego nie moze
przekroczy¢ 50% warto$ci wkiadu wilasnego. Pozostatle sSrodki wkiadu
wlasnego muszg by¢ przeznaczone na pokrycie kosztow bezposrednich
(merytorycznych) realizacji zadania.

Wyznaczony we wniosku poziom kosztéw posrednich finansowanych z dotacji
i z wkltadu wilasnego jest podstawg do ich rozliczania w sprawozdaniu
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11.

VI.

VII.

=

z realizacji zadania. Wykazany w sprawozdaniu koncowym poziom kosztow
posrednich w stosunku do kosztow bezposrednich finansowanych z dotacji
I z wktadu wtasnego nie moze by¢ wyzszy niz zadeklarowany w ofercie.

Po zakonczeniu zadania oferent przedstawiajgc do rozliczenia koszty posrednie
sfinansowane z dotacji winien przedstawi¢ takze rzetelng, bezstronng
i uzasadniong metodologie ich obliczania oraz oswiadczenie, ze koszty
posrednie rozliczane w ramach udzielonej dotacji nie sg finansowane z innych
zrodet.

Wkiad niefinansowy

Wkiad niefinansowy polega na wniesieniu do projektu okreslonych sktadnikow
majgtku Beneficjenta nie powodujgcych powstania faktycznego wydatku
pienieznego, tj. nieruchomosci, urzgdzen, materiatdw, badan, za ktére
nie dokonano ptatnosci lub swiadczen wykonywanych przez wolontariuszy.

W przypadku wniesienia wktadu niepienieznego nie nastepuje przeptyw
srodkéw z kasy lub rachunku bankowego Beneficjenta, dlatego oszacowana
jego wartos¢ nie moze by¢ wliczana we wktad finansowy witasny.

Pozostate postanowienia

Zadanie moze uzyska¢ dofinansowanie tylko w ramach jednego otwartego
konkursu ofert na realizacje zadan publicznych Wojewddztwa Matopolskiego
w 2010 roku. Ztozenie tej samej oferty do kolejnych konkurséw powoduje jej
odrzucenie.

Zadanie winno byc¢ zrealizowane z najwyzszg starannoscig, zgodnie z zawartg
umowag oraz obowigzujgcymi standardami i przepisami.

Wszystkie stwierdzone uchybienia w trakcie realizacji zadania wplywajg
na o0golng ocene zleceniobiorcy przy zlecaniu i przydzielaniu s$rodkow
finansowych na kolejne zadania.

TERMINY | WARUNKI SKEADANIA OFERT
§8

Warunkiem ubiegania sie o realizacje zadania jest ztozenie oferty.

Ztozona oferta musi by¢ zgodna ze wzorem okreslonym w Rozporzadzeniu
Ministra Pracy i Polityki Spotecznej z dnia 27 grudnia 2005 r. w sprawie wzoru
oferty realizacji zadania publicznego, ramowego wzoru umowy 0 wykonanie
zadania publicznego oraz wzoru sprawozdania z wykonania tego zadania
(Dz. U. Nr 264, poz. 2207). Powyzszy wzoér oferty zostal zamieszczony w
zatgczniku nr 1 do niniejszego Regulaminu.

Oferty moga by¢ sktadane w terminie do 30 dni od daty ogtoszenia konkursu
Oferty nalezy skiada¢ na Dzienniku Podawczym Urzedu Marszatkowskiego
Wojewddztwa Maltopolskiego, ul. Ractawicka 56, 30-017 Krakdéw lub przestac¢
z dopiskiem ,Malopolska Goscinna” na adres korespondencyjny Urzedu
Marszatkowskiego Wojewodztwa Matopolskiego:
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N

Urzad Marszatkowski Wojewddztwa Matopolskiego
Departament Promocji i Turystyki
ul. Ractawicka 56
30-017 Krakow

Liczy sie data wptywu oferty do Urzedu Marszatkowskiego Wojewddztwa
Matopolskiego, potwierdzona pieczecig wptywu.

Oferty ztozone nie podlegajg uzupetnieniu ani korekcie.

Oferent proszony jest takze o réwnoczesne przestanie elektronicznej wers;ji
oferty (bez zalgcznikdw) na adres:mczap@malopolska.mw.gov.pl, lub o jej
dotaczenie na ptytce CD do oferty.

ZASADY, TRYB i KRYTERIA WYBORU OFERT

§9

Ztozone oferty podlegajg ocenie formalnej i merytorycznej.

OCENA FORMALNA

§10

Ztozone oferty sg rozpatrywane pod wzgledem formalnym przez Departament
Promocji i Turystyki Urzedu Marszatkowskiego Wojewodztwa Matopolskiego.
Ocena formalna polega na sprawdzeniu kompletnosci i prawidtowosci oferty.
Oferta jest uznana za kompletna, jezeli dotgczone zostaty wszystkie wymagane
zalgczniki do oferty tj.:

statut lub inny akt regulujgcy status podmiotu;
dokument stanowigcy o0 podstawie dziatalnosci oferenta, potwierdzajgcy
status prawny i umocowanie 0s6b go reprezentujgcych:

w przypadku fundacji i stowarzyszen — aktualny (tzn. zgodny
ze stanem faktycznym) wypis z Krajowego Rejestru Sgdowego,
w przypadku koscielnych os6b prawnych — aktualne zaswiadczenie

0 o0sobowosci prawnej parafi/zakonu oraz aktualne upowaznienie dla
proboszczal/przeora o reprezentowaniu parafii/zakonu i zacigganiu zobowigzan
finansowych;

w przypadku pozostatych podmiotow — inny dokument wkasciwy dla oferenta;

sprawozdanie finansowe (bilans, rachunek zyskow i strat lub rachunek wynikéw,
informacja_dodatkowa)  za poprzedni rok (w przypadku gdy termin skiadania
ofert zostat okreslony do dnia 31 marca 2010 roku, dopuszczalne jest ziozenie
sprawozdania za rok 2008) lub — w przypadku dotychczasowej krotszej
dziatalnosci — za okres tej dziatalnosci, zgodne z obowigzujgcymi przepisami,
podpisane przez osoby uprawnione. Oferenci, ktGrzy nie majg obowigzku
skladania sprawozdania finansowego winni przedstawi¢ zestawienie
przychodow i kosztow.
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d)

f)
g)
h)

sprawozdanie merytoryczne (sprawozdanie z dziatalnosci) za poprzedni rok
(w przypadku gdy termin sktadania ofert zostat okreslony do dnia 31 marca
2010 roku, dopuszczalne jest ziozenie sprawozdania za rok 2008) lub -
w przypadku dotychczasowej krotszej dziatalnosci — za okres tej dziatalnosci,
podpisane przez osoby uprawnione;

inne, jesli wymagane:

zgode zarzadu gtdwnego organizacji (tj. petnomocnictwo rodzajowe udzielone
przez zarzad gtéwny) do ziozenia wniosku — w przypadku skfadania wniosku
przez terenowe oddziaty organizacji, nieposiadajace osobowosci prawnej;
upowaznienia 0s6b do reprezentowania oferenta, jesli dana osoba nie jest
wskazana w dokumencie stanowigcym o podstawie dziatalnosci oferenta;

Zatgczniki muszg spetnia¢ wymogi waznosci, tzn. muszg by¢ podpisane przez
osoby uprawnione. W przypadku zatgcznikow sktadanych w formie kserokopii
kazda strona zatgcznika winna by¢ potwierdzona za zgodnos¢ z oryginatem
przez osoby uprawnione. Jezeli osoby uprawnione nie dysponujg pieczgtkami
imiennymi kazda strona winna by¢é podpisana petnym imieniem i nazwiskiem
z zaznaczeniem petnionej funkcji. Kazda strona opatrzona winna by¢ takze datg
potwierdzania zgodnosci z oryginatem.

Oferent moze ziozy¢ dowolng liczbe ofert na realizacje zadan do danego
konkursu. Jezeli ten sam oferent do jednej edycji konkursu sktada wiecej
niz jedng oferte, zatgczniki moga by¢ dotgczone do jednej oferty. W pozostatych
ofertach powinna sie znalez¢ informacja, do ktorej oferty zostaty dotgczone
zatgczniki.

Wypetnione muszg zosta¢ wszystkie pola oferty.

Oferta, aby zostac¢ uznana za prawidtowg musi spetnia¢ nastepujgce kryteria:

zadanie musi realizowac cele konkursu, musi by¢ zgodne z rodzajem, zakresem
zadania;

oferta musi by¢é ziozona na whlasciwym formularzu i w wymaganym
w regulaminie terminie;

oferent jest uprawniony do udziatu w konkursie;

oferta realizacji zadania jest zgodna z dziatalnoscig statutowg oferenta
(dziatalnoscig statutowg nieodptatng lub odptatng);

termin realizacji zadania zgadza sie z terminem wymaganym w regulaminie
konkursu;

kalkulacja przewidywanych kosztow realizacji zadania jest poprawna pod
wzgledem formalno-rachunkowym;

kosztorys zadania ze wzgledu na rodzaj kosztow uwzglednia sposob kalkulacji
kosztow;

oferta i wszystkie zatgczniki muszg by¢ podpisane przez osoby uprawnione
(zgodnie ze statutem organizacji, zapisami KRS lub na mocy petnomocnictwa
badz innych zatgczonych do wniosku upowaznien) - podpisy muszg byc¢
czytelne lub opatrzone pieczecig imienng (nie wystarcza parafowanie
dokumentu).

Do oferty nalezy dotgczy¢é posiadane rekomendacje uzyskane od jednostek
samorzadu terytorialnego lub innych podmiotow. Rekomendacje nie s3g
zatgcznikiem obowigzkowym.
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w N

No

Oferenci przygotowujgc oferte mogg korzysta¢ z Instrukcji wypetniania oferty,
ktora jest dostepna w Departamencie Promocji 1 Turystyki Urzedu
Marszatkowskiego Wojewddztwa Matopolskiego oraz u Koordynatora
wspoOtpracy z organizacjami pozarzadowymi (P. Malgorzata Pyka, e-mail:
mpyk@malopolska.mw.gov.pl).

OCENA MERYTORYCZNA
§11
Prace Komisji Konkursowej

Oferty rozpatrzone pod wzgledem formalnym sg zbiorczo przekazywane
do Komisji Konkursowej , ktora dokonuje oceny merytorycznej i wskazuje
Zarzgdowi Wojewddztwa Matopolskiego oferty, ktére rekomenduje do udzielenia
dotacji.

Posiedzenie Komisji sktada sie z czesci jawnej i niejawne;.

Przedstawiciele oferentdbw mogg uczestniczy¢é w czesci jawnej posiedzenia
Komisji jako obserwatorzy.

W czesci jawnej Przewodniczgcy Komisji lub jego Zastepca odczytuje liste
oferentdw, ktorzy ubiegajg sie o realizacje zadania oraz przedstawia liste ofert,
ktore spetnity wymogi formalne i bedg oceniane przez czionkow Komisiji.
Przewodniczgcy Komisji przedstawia takze liste ofert, ktére nie speity
wymogow formalnych wraz z podaniem uzasadnienia.

W celu umozliwienia oferentom uczestnictwa w czesci jawnej prac Komisji,
informacja o terminie pierwszego posiedzenia Komisji jest dostepna
w Departamencie Promocji i Turystyki Urzedu Marszatkowskiego Wojewodztwa
Matopolskiego oraz u Koordynatora wspOipracy z  organizacjami
pozarzgdowymi.

W czesci niejawnej cztonkowie Komisji dokonujg oceny merytorycznej ofert.
Cztonkowie Komisji nie mogg by¢ zwigzani z oferentami stosunkiem osobistym
lub stuzbowym, tego rodzaju, ze mogtoby to wywotaé watpliwosci, co do
bezstronnosci przeprowadzonych czynnosci.

Czionkowie Komisji podpisujg deklaracje bezstronnosci i poufnosci. Nie
podpisanie deklaracji bezstronnosci pozbawia czionka Komisji Konkursowej
mozliwosci uczestniczenia w jej pracach.

W sytuacji, gdy cztonek Komisji Konkursowej jest zwigzany z oferentem
stosunkiem osobistym lub stuzbowym o ktérym mowa w pkt. 7, nie bierze
udziatu w ocenie merytorycznej przedmiotowej oferty.

§12
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Kryteria oceny merytorycznej

1. Kiryteria oceny merytorycznej ofert na zadania realizowane w trybie powierzenia
Sg nastepujgce:
Lp Nazwa Opis kryterium Punktacja
: wskaznika
Suma punktéw 40
1. Ocena Pozyskanie partnerow z doswiadczeniem w
mozliwosci realizacji zadan o podobnym charakterze 10
realizaciji
zadania przez
podmiot Doswiadczenie podmiotu w realizaciji
projektow o charakterze regionalnym z o5
zakresu turystyki, w szczegolnosci zadan
bedacych przedmiotem konkursu
Posiadane rekomendacje dla podmiotu i
partneréw, w tym jednostek samorzadu
terytorialnego, instytucji publicznych, innych 5
organizacji pozarzagdowych oraz innych
podmiotéw
Suma punktéw 20
2. | Ocena projektu | Rzetelny, realny opis planowanych dziatan 20
Suma punktéw 40
Wiasciwie przygotowana analiza finansowa
projektu, w tym kwalifikowalno$¢ kosztow, 20
ODi realnos¢ i klarownos¢ kalkulacji kosztow
pis - — 2
Efektywnos¢ wydatkowania srodkow
planowanych S . :
3 dziatan pon|e5|onych na reallz,aCJe projektu — _
i budzet zadania maksymalizacja efektéw przy zatozonej
jakosci, warto$¢ dodana projektu (np. naktad
wydawnictw, ilos¢ zorganizowanych 20

koncertéw, ilos¢ skategoryzowanych
gospodarstw, dodatkowe dziatania
promocyjne, itp.).
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2. Kryteria oceny merytorycznej ofert zadan realizowanych w formie wsparcia sg
nastepujgce:
Lp Nazwa Opis kryterium Punktacja
: wskaznika
1. Suma punktow 30
Ocena Doswiadczenie podmiotu i partnerow w realizaciji
mozliwosci | projektéw o podobnym charakterze 20
realizaciji
zadania Posiadane rekomendacje dla projektu, podmiotu
przez i partnerow, w tym jednostek samorzadu
podmiot terytorialnego, instytucji publicznych, innych 10
organizacji pozarzagdowych oraz innych
podmiotéw
Suma punktow 40
Innowacyjnosc¢ i kompleksowosc¢ projektu 30
Oc_ena Zakres projektu obejmujgcy swoim dziataniem:
2 projektu min. 3 powiaty — 10 pkt. (projekt regionalny);
min. 2 powiaty — 5 pkt. (projekt subregionalny); 10
1 powiat, gmine — 1 pkt. (projekt lokalny)
Opis Suma punktow 30
planowanych | Wtasciwie przygotowana analiza finansowa
3 dziatan projektu, w tym kwalifikowalno$¢ kosztow, 10
' i budzet realnos¢ i klarownos¢ kalkulacji kosztow
zadania Trwato$¢, mozliwosé rozwoju projektu,
znaczenie projektu dla rozwoju turystyki w 20
regionie
3. Projekty, ktore uzyskajg w ocenie merytorycznej srednig ocen ponizej 60 pkt.,
nie uzyskujg rekomendacji do dofinansowania.
4. SzczegoOtowe kryteria strategiczne:

W ramach realizacji zadan polegajgcych na wytyczaniu, znakowaniu i renowaciji
szlakow turystycznych, premiowane bedg projekty zakladajgce realizowanie
prac zgodnie z instrukcjg znakowania szlakéw Polskiego Towarzystwa
Turystyczno — Krajoznawczego. Whnioskom spetniajgcym powyzsze kryterium,
przyznana zostanie w trakcie oceny merytorycznej premia punktowa
w wysoko $ci 10 pkt.

W przypadku projektéw realizowanych w ramach Priorytetu 3, Zadanie 1
preferowane bedg projekty majgce na celu budowe, rozwdj i promocije
produktéw turystyki kulturowej i pielgrzymkowej. Wnioskom spetniajgcym
powyzsze kryterium, przyznana zostanie w trakcie oceny merytorycznej premia
punktowa w wysoko $ci 5 pkt .

W przypadku projektéw realizowanych w ramach Priorytetu 3, Zadanie 3
preferowane bedg projekty majgce na celu rozwoj oferty turystyki rowerowej,
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zimowe] i uzdrowiskowej. Wnioskom spetniajgcym powyzsze kryterium,
przyznana zostanie w trakcie oceny merytorycznej premia punktowa
w wysoko sci 5 pkt .

W przypadku projektéw realizowanych w ramach Priorytetu 4, preferowane
bedg projekty majgce na celu renowacje i doposazenie w infrastrukture
turystyczng szlakow turystycznych im. Jana Pawita Il. Wnioskom spetniajgcym
powyzsze kryterium, przyznana zostanie w trakcie oceny merytorycznej premia
punktowa w wysoko $ci 5 pkt .

Premia punktowa za spelnienie szczegotowych kryteridow strategicznych zostanie
przyznana wytgcznie tym wnioskom, ktore otrzymajg wymagane minimum punktowe
za spetnienie ogolnych kryteriow merytorycznych.

wn

b)
c)

§13

Decyzje o wyborze oferty i 0 udzieleniu dotacji podejmuje Zarzad Wojewodztwa
Matopolskiego w formie uchwaty.

Oferenci skladajgcy oferty zostang pisemnie powiadomieni o podjetej decyzji.
Informacje o wyborze oferty zamieszczone zostang takze na stronie
internetowej www.malopolskie.pl oraz w BIP.

Dla uchwaly Zarzgdu Wojewodztwa Matopolskiego w sprawie wyboru oferty
i udzieleniu dotaciji nie stosuje sie trybu odwotania.

Termin wyboru ofert nastgpi w terminie ok. 30 dni od ostatniego dnia skfadania
ofert.

POSTANOWIENIA KO NCOWE

§14

Uchwala Zarzadu Wojewoddztwa Matopolskiego w sprawie wyboru oferty
stanowi podstawe do zawarcia pisemnej umowy ze Zleceniobiorcg - oferentem,
ktérego oferta zostata wybrana w konkursie. Umowa okresla zakres i warunki
realizacji zadania publicznego. Wzor umowy zostat zamieszczony w zatgczniku
nr 2a i 2b do niniejszego Regulaminu.

Jezeli przyznana dotacja jest nizsza od oczekiwanej oferent moze przyjac
zmniejszenie zakresu rzeczowego, kosztorysu lub odstgpi¢ od podpisania
umowy.

W przypadku odstgpienia od zawarcia umowy oferent ma obowigzek pisemnie
powiadomi¢ Departament Promocji i Turystyki Urzedu Marszatkowskiego
Wojewddztwa Matopolskiego o swojej decyz;ji.

Oferent decydujgcy sie na zawarcie umowy winien jest przedstawié:
skorygowany kosztorys ze wzgledu na rodzaj kosztow oraz kosztorys
ze wzgledu na przewidywane Zzrodia finansowania (zgodnie ze wzorem
z oferty);

zaktualizowany harmonogram zadania (zgodnie ze wzorem z oferty);
oSwiadczenie oferenta o zgodnosci odpisu z rejestru ze stanem prawnym
i faktycznym w dniu podpisania umowy.
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f)

Wszelkie zmiany zwigzane z harmonogramem oraz zmiany merytoryczne
wynikte w trakcie realizacji zadania powinny byé zgltaszane na biezgco
do Departamentu Promocji i Turystyki w formie prosby o akceptacje.

Zmiany merytoryczne umowy, z zastrzezeniem 8 7 ust. lll. pkt. 3, 6 wymagajg
dla swej waznosci formy pisemnego aneksu, ktory nalezy podpisa¢ najpozniej
na 7 dni przed uptywem terminu realizacji zadania.

§15

Oferent zobowigzany jest do sporzgdzania i sktadania sprawozda n
z wykonania zadania publicznego w terminie okreslonym w umowie. Wzér
sprawozdania zostat przyjety w rozporzgdzeniu Ministra Pracy i Polityki
Spotecznej z dnia 27 grudnia 2005 r. w sprawie wzoru oferty realizacji zadania
publicznego, ramowego wzoru umowy O wykonanie zadania publicznego
i wzoru sprawozdania z wykonania zadania. Powyzszy wzoOr sprawozdania
zostat zamieszczony w zatgczniku nr 3 do niniejszego regulaminu.

Do sprawozdania nalezy dotgczy¢é poswiadczone za zgodnos¢ z oryginatem
kserokopie dowodow ksiegowych dokumentujgcych poniesione koszty (faktury,
rachunki, noty obcigzeniowe), ktére zostaly sfinansowane w calosci lub
czesciowo ze srodkow dotacji. Dokumenty ksiegowe powinny by¢ opisane i
zawiera¢ w szczegolnosci nastepujgce informacije:

opis merytoryczny dokumentu - informacje o rodzaju i przeznaczeniu
zakupionej ustugi, towaru lub optaconej naleznosci wraz z zapisem ,ptatne
ze $rodkow Wojewodztwa Matopolskiego na podstawie umowy nr ............
zdnia..................W WYSOKOSCI......vvieineinenns (kwotowo)”;

.Sprawdzono pod wzgledem rachunkowym i formalnym” — wraz z podpisami
0sOb upowaznionych do dokonania zapisu (data i podpis umozliwiajgcy
identyfikacje osoby podpisujgcej);

.Sprawdzono pod wzgledem merytorycznym” — wraz z podpisami 0s6b
upowaznionych do dokonania zapisu (data i podpis umozliwiajgcy identyfikacje
osoby podpisujacej);

informacja o zastosowaniu Prawa zamowien publicznych wraz z podaniem trybu
przeprowadzenie zamoéwienia publicznego;

dekretacjia do zaptaty wraz z podpisami 0sOb  upowaznionych
do zatwierdzenia operacji gospodarczej, ktorej dotyczy dowod ksiegowy (data
I podpis umozliwiajgcy identyfikacje osoby podpisujacej);

dekret ksiegowy — sposéb ujecia dowodu w ksiegach rachunkowych wraz
Z podpisem osoby dokonujgcej wpisu do ewidencji ksiegowej oraz numerem
pozycji ksiegowej (data i podpis umozliwiajgcy identyfikacje osoby
podpisujacej);

Do sprawozdania nalezy dotgczy¢ kserokopie dokumentow potwierdzajgcych
dokonanie ptatnosci za przedstawione dokumenty ksiegowe, protokoty odbioru
prac podpisane przez wszystkie strony umowy oraz oswiadczenie, czy oferent
jest ptatnikiem podatku VAT i czy podatek VAT stanowi dla niego koszt.
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§16

Zgodnie z art. 17 ustawy z dnia 24 kwietnia 2003 r. o dziatalnosci pozytku
publicznego i o wolontariacie, Wojewodztwo Matopolskie, zlecajgc zadanie publiczne,
ma prawo dokonaé kontroli i oceny realizacji zadania , obejmujgcej
w szczegolnosci: stan realizacji zadania, efektywnosé, rzetelnosc¢ i jakosé wykonania
zadania, prawidtowos¢é wykorzystania $rodkow finansowych oraz prawidiowos¢
prowadzonej dokumentaciji.

INFORMACJA STATYSTYCZNA
§17

W roku 2008 Wojewodztwo Matopolskie przeznaczyto kwote 1400000 zi.
na wsparcie zadan realizowanych w ramach otwartego konkursu ofert ,Matopolska
Goscinna”. Dofinansowanych/sfinansowanych zostato 46 zadan, w tym:

a) 1280000 zt. - kwota dotacji na zadania realizowane przez organizacje
pozarzgdowe;

b) 50000 z. - kwota dotacji na zadania realizowane przez podmioty, o ktérych
mowa w art. 3, ust. 3 (ustawy z dnia 24 kwietnia 2003 r. o dziatalnosci pozytku
publicznego i o wolontariacie);

c) 70000 zt. - kwota dotacji na zadania realizowane przez jednostki organizacyjne
podlegte organom administracji publicznej lub przez nie nadzorowane.

W roku 2009 Wojewddztwo Malopolskie przeznaczyto kwote 1710000 zt na
wsparcie zadan realizowanych w ramach otwartego konkursu ofert pn. ,Matopolska
Goscinna”. Dofinansowanych/sfinansowanych zostato 61 zadan:

a) 1437000 zt - kwota dotacji na zadania realizowane przez organizacje
pozarzgdowe;

b) 93000 zt - kwota dotacji na zadania realizowane przez podmioty, o ktérych
mowa w art. 3, ust. 3 (ustawy z dnia 24 kwietnia 2003 r. o dziatalnosci pozytku
publicznego i o wolontariacie);

c) 180 000 zt - kwota dotacji na zadania realizowane przez jednostki organizacyjne
podlegte organom administracji publicznej lub przez nie nadzorowane.

Zarzgd Wojewodztwa Matopolskiego przeznacza na realizacje zadan publicznych
Wojewoddztwa Malopolskiego z dziedziny turystyki w 2010 roku w ramach
otwartego konkursu ofert pn. ,Malopolska Goscinna” srodki finansowe
w wysokosci 2 050 000 zi.

Stanowisko lub osoba upowa zniona do kontaktu z oferentami:

Departament Promocji i Turystyki Urzedu Marszatkowskiego Wojewddztwa
Matopolskiego, Zespot ds. Rozwoju Turystyki, ul. Wroctawska 53, Krakéw, pok. 302
Matgorzata Czapla tel. 012 379 60 16, e-mail: mczap@malopolska.mw.gov.pl
Matgorzata Walas, tel. 012 379 60 38, e-mail: mwalas@malopolska.mw.gov.pl
Mirostawa Kopystianska, tel. 012 379 60 18, e-mail :mkop@malopolska.mw.gov.pl
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